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Resumo: A escassez de dados sobre mulheres que ja viajaram ou pretendem viajar sozinhas, sem
companhia masculina, em territério nacional é evidente. Este trabalho tem como objetivo geral
compreender as experiéncias de hospitalidade comercial e urbana vivenciadas por essas mulheres. A
pesquisa também visa analisar, por meio de dados bibliograficos e estatisticos, as vivéncias de
mulheres que viajam desacompanhadas, bem como compreender esse publico-alvo, elaborar um perfil
turistico e, por fim, identificar as percepgdes de violéncia e segregagédo dos espagos em razao do
género. Para isso, foi realizado um levantamento bibliografico com critérios de inclusdo e excluséo,
para um melhor entendimento sobre o tema. Posteriormente, desenvolveu-se um levantamento das
experiéncias do publico-alvo, optou-se por uma abordagem quantitativa de carater descritivo, com a
aplicacao de questionarios on-line por meio do Google Forms. Os resultados da pesquisa, demonstram
a criagao de um perfil detalhado, em que se pode extrair dados e debates pertinentes sobre a sociedade
brasileira e o turismo como fendmeno social. Além disso, também se observa como a violéncia ou o
medo estdo presentes nas experiéncias de viagens dessas mulheres. Conclui-se que, embora o turismo
brasileiro apresente uma boa recepgéo a esse tipo de turista, por ser um fenédmeno social que carrega
as consequéncias de processos histéricos e sociais, ainda reforgca atos de violéncias e papéis sociais
que coibem a autonomia feminina.
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INTRODUGCAO

Apesar de pesquisas apontarem que o numero de mulheres que viajam
desacompanhadas de figura masculina ser maior do que figuras masculinas que
viagjam desacompanhados de figura feminina, ndo ha, ainda, um documento
institucional do Ministério do Turismo que oriente o bom recebimento (hospitalidade)
desse grupo de viajantes (ha, por sua vez e ja em segunda edigdo, um guia para a
populacédo LGBTQIAPN+). Afalta desse documento evidencia uma oportunidade para
essa pesquisa, ao mesmo tempo em que a justifica.

Outro apontamento pertinente é que, durante a primeira etapa desse projeto
de pesquisa — que se trata de uma Iniciacdo Cientifica de aluna de graduagdo em

turismo que ha pouca pesquisa bibliografica sobre mulheres no turismo, foi percebida
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a pouca quantidade de trabalhos académicos que falassem sobre a experiéncia das
mulheres como turistas, ainda mais como turistas desacompanhadas de figura
masculina. Ambos os fatos apresentados trazem a tona uma invisibilidade ou pouca
profundidade tanto institucional quanto cientifica sobre o assunto.

Apesar do cenario negativo, ha também medidas que podem ser
consideradas avangos no incentivo e atendimento a esse publico. Em novembro de
2024, o Ministro do Turismo assina um acordo com a Organiza¢gdes das Nagdes
Unidas (ONU) Mulheres tanto para as mulheres turistas, como para as que estao
ativamente trabalhando no setor, em prol da equidade de género e empoderamento
das mulheres nos mais variados servigos do turismo. Outro exemplo de acdo do
Ministério do Turismo (MTur) com o publico-alvo da nossa pesquisa foi a realizagao
de uma campanha com a Associagao Brasileira da Industria de Hotéis (ABIH), a
campanha que oferece 15% de desconto em hospedagens para mulheres que viajam
sozinhas, com validade até margo de 2026.

Essa percegao de acolhimento por parte do Ministério do Turismo tem motivo,
pois, quando é falado da posicdo da mulher em sociedade, bem como da sua
liberdade e seu lazer, é percetivel que o “lugar’ que alcangaram esta longe de ser o
ideal. Essa ndo € uma percecdo infundada, mas esta visivel nas noticias e dados
sobre a violéncia contra 0 género. Essas preocupagdes na questao da mobilidade
fisica e social que a mulher enfrenta ndo séo recentes: dados fornecidos pelo Férum
Brasileiro de Seguranga Publica (FBSP) apontam que, pelo menos na ultima década
(2012-2022), 48.289 mulheres foram assassinadas no Brasil. S6 em 2022, o nimero
é de 3.806 vitimas. Estima-se que esse numero pode ser maior, ja que muitas mortes
nao foram determinadas.

No imperativo de fazer algo em paralelo a isso, surge a tentativa e busca por
punicdo dos agressores, com a Lei do Feminicidio (Lei 13.104, de 2015), que
completou 10 anos de criagdo no dia 7 de margo de 2025, além dos mecanismos e
acdes publicas que ocorrem por parte da Politica Nacional em procurar alinhar as
areas da saude, seguranga publica, assisténcia social e justica, pois, quando
articulados, promovem um melhor resguardo e atendimento segundo aos direitos
previstos em leis e na Politica Nacional de Enfrentamento a Violéncia contra as
Mulheres, criada em 2011 (Brasil, 2011).

Todas essas ag¢des sdo importantes, ja que o turismo como fenédmeno social,
abarca as consequéncias de todas essas areas sociais anteriores, desse modo
carregando as questbes e problematicas que acontecem com as mulheres em
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sociedade. Com isso, objetivo geral dessa pesquisa é nortear as experiéncias de
hospitalidade comercial e urbana das mulheres que viajam sozinhas ou em companhia
somente de outras mulheres, nos espacgos privados e publicos. Além disso, os
objetivos especificos s&o: analisar por meios dos dados bibliograficos e estatisticos
as experiéncias de mulheres fazendo turismo sem a presenga masculina,
compreender esse publico alvo e formar um perfil turistico do mesmo e por fim
identificar as percegdes de violéncia e segregacao dos espagos por causa do género.

No que diz respeito da metodologia, esse trabalho apresenta abordagem
maioritariamente quantitativa, por meio de aplicacdo de questionarios que foram
distribuidos on-line por meio da ferramenta Google Forms. Enquanto critérios de
exclusdo estdo: mulheres menores de idade e mulheres que nunca viajaram
desacompanhadas de figura masculina no Brasil (j4 que essa pesquisa estabelece
enquanto recorte geografico as viagens domésticas). Ao todo, foram coletadas 149
respostas validas e o método de analise ocorreu por meio da estatistica descritiva.
Assim, pode-se afirmar que a tipologia dessa pesquisa é descritiva.

Ao que segue nas segoes, sera discutida a literatura sobre mulheres que viajam
desacompanhadas de figura masculina, bem como o conceito de hospitalidade
comercial e publica/urbana, as principais norteadoras para o objetivo maior desse
projeto (que esta na sua segunda etapa) que é a producdo de uma Cartilha de
Hospitalidade e que sera encaminhada ao MTur. Enfatiza-se, no entanto, que esse
objetivo maior ndo é o objetivo desse artigo (grifo nosso), como ja mencionado
acima. Além da discussao tedrica, ha também a secdo de método que descreve com
minucia o desenho metodolégico desse trabalho. A seguir, os principais resultados

encontrados e a aplicagao pratica dessa pesquisa.

REFERENCIAL TEORICO

A Constituicdo Federal, como mencionado no Artigo 5°, garante a liberdade de
locomocao no territério nacional, permitindo a entrada, permanéncia e saida com
bens. “E livre a locomogao no territério nacional em tempo de paz, podendo qualquer
pessoa, nos termos da lei, nele entrar, permanecer ou dele sair com seus bens”. Outro
direito, dentro de uma perspectiva jusnaturalista e previsto no referido artigo, é o do
direito a vida e a dignidade (essa, logo no primeiro artigo da carta magna). Apesar de
reconhecidos direitos. objetivos no ordenamento juridico brasileiro, 0 que se manifesta
na realidade social € bem distinto: no que se refere a questdo da mobilidade fisica e

social da mulher, dados fornecidos pelo FBSP (Férum Brasileiro de Seguranca
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Publica) apontam que, pelo menos na ultima década (2012-2022), 48.289 mulheres
foram assassinadas no Brasil. S6 em 2022, o numero é de 3.806 vitimas. Ainda se
estima que numero pode ser maior, ja que muitas mortes nao foram determinadas. No

ano seguinte, segundo dados da Amnesty International - Brasil indicaram que:

“‘Dados do Anuario da Seguranga Publica do Brasil apontam para um
aumento da violéncia contra a mulher. Um relatdrio publicado em julho afirma
que, em 2023, o Brasil registrou 1.467 feminicidios, um aumento de 0,8% em
relacdo ao ano anterior, sendo 63% contra mulheres negras e 64% em
domicilio. Houve 258.941 relatos de agressdes fisicas, um aumento de 9,8%.
Houve 894.511 casos de violéncia psicoldgica, ameacas e perseguicao, todos
com aumento. Foram concedidas 540.255 medidas protetivas de urgéncia,
26,7% a mais que no ano anterior. A violéncia sexual também aumentou, com
83.988 estupros, um aumento de 6,5%, dos quais 88% foram contra mulheres
e meninas, 52% contra pessoas negras e 76% contra criangas menores de
13 anos. Apesar desses numeros, o Mapa Nacional da Violéncia de Género
constatou que 61% dos incidentes ndo s&o denunciados.”

E somente por meio da segunda onda feminista no século XX, que houve
reivindicagbes por mais igualdade social e direitos reprodutivos, resultando na
detencao de maiores direitos sobre seus proprios corpos e liberdades individuais e
coletivas. O espacgo publico se manifesta como “lugar” de agao e palavra,
denominado como “espago publico politico” (Arendt 1993).

Com os pensamentos alinhados da politica dos espagos publicos, entendido
também com espago social de lutas, onde permeiam diversos movimentos
(comercias, sindicais, sociais etc.) e seus atos sao por meio de partidos, politicos

Compartilhando dessa visao da funcao politica do espaco publico, defende
que o mesmo pode ser entendido como “espaco social de lutas”, as quais englobam
diversos movimentos (sociais, populares, sindicais, etc) e suas agdes permanecem
politicamente por meio de partidos, politicas publicas, sociais, econémicas, o proprio
Estado de Direito.

Ja para Abrah&o (2008, p. 155), os espagos publicos sdo como lugares em
que os direitos dos cidaddos estdo garantidos, bem como o uso da cidade, a
acessibilidade a memoria, segurancga, informacéo, conforto, circulagdo, além do
acesso visual a arquitetura e a estrutura urbana. Consequentemente é percebido que
0 espaco publico € um ambiente ao qual é pertence-te a todos cidadaos, os acolhendo
e harmonizando independente dos seus interesses, classes econdmicas, religiao,
raga, Sexo ou mesmo género.

O conceito de espacgo publico tem relagcdo direta com a hospitalidade
publica/urbana e com o turismo. Por uma perspectiva filosoéfica, € um imperativo ético:

acolher o outro, o estrangeiro, reconhecendo sua dignidade. Em vista, um
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socioantropologico é um rito de passagem, onde receber bem é integrar o outro a
comunidade, reforcar vinculos sociais e valores culturais.

Reforcando essa percepgao, Marcelino (2018) afirma que a palavra
hospitalidade se origina nos radicais latinos hostis e hospes, que com o passar do
tempo sofreram alteragdes em seu significado, mas ao que tudo indica seu sentindo
€ de um papel de senhor ou aquele que tem a autoridade sobre um grupo familiar, ou
estado ou em outro espago que possa representar essa autoridade. Atualmente, a
substituimos por ‘anfitrido’, termo qual é utilizado para expressa um sujeito que
recebe, propiciando uma compreensao mais facil, nos estudos contemporaneos de
hospitalidade.

Sobre hostis, € 0 qual mais se aproxima de hostilidade. Nao se tem dados
concretos de quando seu sentindo mudou para ‘inimigo’. Essa duplicidade de sentidos
[hdspede/inimigo] acontece ao se deparar com um estrangeiro, porque ao mesmo
tempo que se pode ter um estrangeiro amigavel, pode-se existir também o inimigo
(Marcelino, 2018).

De modo geral, a hospitalidade pode ser considerada uma virtude que se
aguarda receber quando se encontra com o estranho, alguém que ainda nao é, mas
deve ser reconhecido como o outro (ressalta-se que todo estranho é estrangeiro).
Logo apds esse encontro, o cerne dele se encontra em entender sobre seu resultado,
essa busca por algum vinculo social gerou aproximagao ou ndo?! (Camargo, 2015, p.
85).

Neste sentindo a hospitalidade é “considerada um fenédmeno social que se
manifesta em espacos domésticos, comerciais, publicos e virtuais. E o ato humano de
recepcionar, hospedar, alimentar e entreter pessoas temporariamente deslocadas de
seu habitat (Camargo, 2003)”. Ao sair da sua casa, todo anfitrido transforma-se em
hospede nos espacos que transita.

Atualmente, depois de todas as mudancgas sociais na contemporaneidade, as
ciéncias sociais tendem obrigatoriamente a se reinventam, seja na globalizac&o ou na
crescente visao individualista e utilitaria do ser humano (Calhoun, 2014). Como
explicado acima, € perceptivel que a Hospitalidade se opem em seguir 0 mesmo
caminho, “interessa-lhe a proximidade e o encontro, e este é talvez o seu principal
significado face as logicas da globalizagcdo e do individualismo (Camargo, 2015, p.
44)”.

Camargo (2015) menciona as leis da hospitalidade que regulam as regulam as
relagdes sociais. Essas relagdes interpessoais exigem um ritual de hospitalidade que
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o autor entender como “chegar ao bom termo”. Ao pedir uma informacgao, qualquer
individuo estara diante do seu anfitrido e procurara manter um comportamento que
passe confianga, sendo inferido a comegar com formalidade, exemplo do “por favor”.
Como é pressuposto que essa regulagado acontega também em todos os espagos, ja
que hospitalidade é um fato social.

GENERO EM MEIO A HOSPITALIDADE.

Em 2008, a socidloga Mimi Sheller ja alertava para a demanda urgente por
estudos de género no planejamento, projeto e pratica de mobilidades relacionadas ao
Turismo, considerando que elas ndo sao livres e irrestritas. Estudar mobilidades é
estudar também imobilidades e toda uma série de regras, convengdes e instituicbes
de regulacéo e controle, bem como distingdo e desigualdades de género como “uma
das convengdes e instituigbes pelas quais a mobilidade é “diferenciada” (Sheller, 2008,
p. 257).

Continuando, a autora menciona que o direito de mobilidade inclui o fato de que
as mulheres das n&o serem submetidas a assédio sexual, assim entdo, a mobilidade
reflete sobre a injustica de classe, género e outras injusticas. E necessario o debate
sobre a imobilidade desigual e sua interconectividade. Esses debates tendem ir além
da mobilidade dentro das areas urbanas, abrangendo a mobilidade transfronteiriga de
refugidos e migrantes, mobilidade de turistas, viajantes, estudantes, trabalhadores,
entre outras.

Como supracitado, os espacos publicos nas cidades tendem a estabelecer
relacbes pelas ruas, essas normalmente se encaixam na hospitalidade urbana.
Mediante a isso, as mulheres viajantes — desacompanhadas de figura masculina ou
com outras mulheres — tendem também em fazer parte de analise de hospitalidade
urbana e dados estatisticos de violéncia voltados a mulher turista.

Em meio a compreender o lugar ao qual o género permeia espagos publicos e
a hospitalidade. Surge a necessidade de conceituar o género, o qual trata se um
elemento integra as relagbes sociais baseadas nas diferengcas notaveis entre os
sexos, uma forma primaria de dar significado as relagées de poder. Esse que ganha
ainda mais notoriedade a partir da segunda onda feminista no inicio da década de
1960, se deu a estrutura tedrica e metodoldgica com o intuito de fortalecer as lutas de
empoderamento da mulher, caminho contra opressao das sociedades patriarcais.
(Scott, 1995; Meira, 2014; P. T. Silva; Oliveira, N. A.; Gabriel, K. C.; Almeida. H. J. A,
2022).
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Ao analisarmos a relagdo das mulheres com turismo, chegamos ao termo
“turismo feminino” pesquisas relacionadas revistas femininas da moda do século XX,
constam sec¢des padrées de moda e comportamento (aceitdveis ou nao) para
mulheres viajantes.

Importante ressaltar que antes do movimento social feminista, algumas
mulheres ja se recusaram os papéis de género previstos na época e assumiram 0s
riscos de longas viagens.

Seguindo Antonioli (2015) refere se ao “turismo feminino” como viagens
turisticas realizadas por mulheres, apresenta-se o cenario visto, ainda, como nicho de
consumo. Segundo a autora, a tratativa de mulheres viajantes esta centrada nesses
artigos, € principalmente voltada ao “turismo roméantico”, (ou turismo romance) e
“turismo sexual feminino”, quando os estudos referentes a mulheres oriundas de
paises desenvolvidos em viagens turisticas a paises pobres onde, eventualmente,
estabelecem relacionamentos afetivo-sexuais com homens locais. Menciona ainda,
que em estudos atuais, mulheres em busca meios de hospedagem com
exclusividades femininas.

O ambiente hostil para os interessados em questdes de género no turismo,
surgiu da perspectiva mais critica, confrontando as atuais representagdes politicas,
modificagdes culturais, hegemonia e globalizagdo. Acompanhando o pensamento os
movimentos de direito social e feministas (Pritchard et. al 2007)

Segundo Fazito (2012 p. 5), essa guinada critica nos estudos do turismo

ocorreu na virada do milénio, com a guinada cultural, com o objetivo de produzir
conhecimento que nao fosse focado apenas em economia e negocios.
As pesquisas que investigam a mulher como turista, como pessoa que se desloca no
mundo e que tem sua mobilidade constituida a partir de valores patriarcais que as
norteiam, onde deve ir, com quem, com que roupa etc. E fato que, homens e mulheres
experienciam o turismo de maneira diferente e que papéis de género, ainda que sejam
adaptados de acordo com o contexto historico e cultural, também séo reproduzidos
no turismo (Berdychevsky et al. 2013).

O brasileiro tem um talento natural para com a hospitalidade doméstica, que se
estende de certa forma para o dominio da hospitalidade comercial. Para alguns
autores esse talento vem como herancga da colonizagao portuguesa, responsavel pela
definicdo do carater na medida em que permanece ativa a influéncia dos padrdes de

convivio humano formados no meio rural e patriarcal. Ou seja, essa “cordialidade” do

www.forumdeturismodoiguassu.com



PRATICAS INOVADORAS t 0420 NHO
EM TURISMO Férum Internacional afe v

Foz do Iguagu = Parana = Brasil
de Turismo
do lguassu

brasileiro traz consigo uma série de problemas histéricos e socioculturais (Prado,1987;
Holanda, 1995).

Atualmente, ainda que varios atravessamentos ocorram para que mulheres
tenham liberdade de viajar, € fato que ha um crescente movimento de mulheres
viajando sozinhas (Carvalho, Baptista & Costa, 2015) ou mesmo em companhia de
outras mulheres, é necessario maiores estudos sobre o tema. Uma pesquisa realizada
recentemente pelo Ministério do Turismo revela que 17,8% das mulheres brasileiras
preferem viajar sozinhas e a principal motivacao dessa preferéncia seria o desejo de
viver novas aventuras, independentemente de ter ou ndo companhia. Das mulheres
entrevistadas, 62,4% pretendiam viajar pelo Brasil.

Para Tribe (2007), as qualidades fundamentais da teoria critica sdo sua
preocupagao com a analise de relagées de poder e ter como principal objetivo um
interesse em emancipagao. Essa abordagem critica de turismo, trazida por Tribe
busca entender de quem s&o os interesses mais aceitos, o que expde o exercicio do
poder e a influéncia da ideologia num contexto de pesquisa, com o objetivo de

desenvolver ideias de utopia e de uma vida melhor em turismo.
METODOLOGIA

Toda pesquisa tem como um dos seus principais objetivos o de elucidar
problemas ou situagbes que exijam consideragbes e procedimentos novos ou
adaptados as novas realidades ou transformacdes sociais. Conforme afirma Veal
(2011), a pesquisa cientifica fornece avancgos para a sociedade humana ao introduzir
novos elementos de reflexao e debate. Para essa etapa desse projeto de pesquisa,
optou-se por uma abordagem quantitativa, por meio de aplicagdo de questionarios on-
line através do Google Forms.

A elaboragdo de um questionario, por sua vez, requer alguns cuidados
metodoldgicos, entre eles, a propria reviséo da literatura que sera utilizada como base
tedrica na construgdo das perguntas. Para essa investigagdo, a principal teoria
utilizada foi a da hospitalidade, focando nos espacos urbanos/publicos e comerciais.
Ao todo, foram elaboradas 60 perguntas que foram distribuidas nas seguintes se¢oes:
filragem do publico-alvo; perfil socioecondmico; planejamento de viagem;
hospitalidade e seguranga em lugares publicos ou privados; e dicas/experiéncias de
outras mulheres e sua relevancia; possibilidade de contato para uma entrevista.
Apesar da extensdo da ferramenta, especificamente nesse trabalho s6 serao
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abordadas as se¢des que dizem respeito do perfil socioeconémico, do planejamento
da viagem e da hospitalidade e seguranga nos lugares. A ultima sec¢éo, a que pede a
avaliagdo das mulheres sobre dicas (utilizando escala likert como instrumento de
mensuragao), sera trabalhada em escrita posterior. Ja o contato para a entrevista é
informagao estruturante para a préxima etapa desse projeto maior, quando serao
coletados dados qualitativos.

Além da estruturagdo do questionario, outro cuidado metodolégico tomado foi
o de incluir um raport informando quem estava produzindo a pesquisa, bem como o
seu objetivo principal. Também foi posto um Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (TCLE), ja que pesquisas das Ciéncias Sociais Aplicadas comumente nao
sdo exigidas em Comités de Etica.

Para podermos entender e dividir conhecimentos na sociedade, € preciso
seguir as observagdes nas redes sociais, pois alitambém ocorrem interagcdes por meio
da tecnologia (Kozinets, 2014, p. 9). Assim, no que se refere a distribuigdo, foram
utilizadas estratégias de propagacao especificas em redes sociais como grupos de
viagem no WhatsApp, Reddit, Facebook e Telegram. O foco principal no inicio da
propagacéo era escolher grupos que pudessem ter como interesse geral “viagem”,
sempre especificando o questionario nesses grupos com um texto inicial (raport) e
hashtags especificas: #mulheres; #mulheresqueviajamsozinhas; #mulheresviajantas;
#viagemsozinha.

A coleta de dados ocorreu entre 18/04/2025 e 28/04/2025, obtendo 149
resposta validas, e que sado apresentas por meio da estatistica descritiva. Esse
numero, por ora, apresenta grau de confiabilidade em 95% e 8% de margem de erro.
Apesar da margem de erro alta, enfatiza-se que a pesquisa ainda esta em andamento
e busca a reducgao para 6%, objetivando, no total, coletar dados de 276 mulheres.

Finalmente, cabe mencionar mais dois cuidados metodolégicos tomados pela
equipe de pesquisadores: em primeiro lugar, as perguntas que se enquadraram
enquanto critério de exclusdo encerraram o questionario automaticamente, sendo
elas: idade menor que 18 anos e mulheres que nunca viajaram desacompanhadas de
figura masculina no Brasil. O encerramento do questionario € uma medida importante,
pois, evita o erro das analises de dados, ja que as respostas consideradas invalidas
nao entram no conjunto de respostas validas; outra medida diz respeito da marcagao
de todas as perguntas como obrigatorias. Essa precaucdo evita que perguntas
consideradas mais sensiveis (como a renda individual e familiar) fossem deixadas em
branco.
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RESULTADOS E DISCUSSOES
1. Resultados por meio do questionario: o perfil.

Afunilado o publico-alvo dessa pesquisa (eliminando, portanto, aquelas que néo
se enquadram nos critérios supracitados), buscou-se por identificar, na primeira
secao, o perfil socioecondmico das respondentes. No que diz respeito a faixa etaria,
obteve-se os seguintes resultados em numeros totais (sendo o total de respondentes,
n=149).

Titulo: Qual é a sua idade?

18 a 32 anos.
33 a 44 anos.
45 a 64 anos.
M Mais que 65 anos.

Grafico 1. Fonte: elaboragao dos autores, baseada em dados primarios coletados.

Logo apods, se identifica os locais de origem, determinando em maiores
quantidades a regido (Sudeste do Brasil, 50,3%), bem como a sexualidade
(Heterossexual, 73,8); sua identificagdo de género (Cisgénero, 98,7); e sua
autoidentificacdo de cor de pele (Branca, 65,1%); seu nivel educacional (pos-
graduacao completa, 55,7%); solteira, 69,1%); trabalha no regime CLT (35.6%); nédo
se caracterizando como PCD (96%); sem filhos (74,5%); com uma renda mensal

individual e familiar de 1 a 4 salarios minimos (54,4%; 40,3%).

Titulo: Qual a cor da sua pele?

H Amarela.
M Branca.
ndo sou branca... mas ndo
W posso dizer que sou parda..
nao gosto dessas opgades...
W rarda
W Preta.

Grafico 2. Fonte: elaboracao dos autores, baseada em dados primarios coletados.
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Através desse perfil, € possivel levantar alguns debates, pois temos uma amostragem
relevante que problematiza a sociedade brasileira. Como, por exemplo, € identificado
que ha uma invisibilidade ou mesmo dificuldade de viajar por mulheres de outras
cores, fazendo com que seja necessario o levantamento de debates raciais de suma
importancia para o turismo. Ja que os nossos resultados divergentes dos dados do
censo de 2022, do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), 92,1 milhdes
de pessoas se declaram pardas, o equivalente de 45,3% da populacao do pais. Desde
1991, esse contingente n&o superava a populagao branca, que chegou a 88,2 milhdes
(ou 43,5% do pais). Outras 20,6 milhdes se declaram pretas (10,2%) enquanto 1,7
milhdes (0,8%) se declaram indigenas e 850,1 mil (0,4%) se declaram amarelas.

E possivel entender a marginalizacdo atribuida a pessoas negras, principalmente
mulheres, por diversos fatores, no ambito do turismo, muitas vezes vistas na posigao
de mediadora de servico, mas nao como turista. Com isso, também se faz necessario
o levantamento de dados pelo Férum Brasileiro de Seguranga Publica (FBSP), que
em 2024, das vitimas de feminicidio, 63,6% eram mulheres negras, 71,1% com idade
entre 18 e 44 anos. Na questdo de crimes de 6dio, o racismo teve aumento para
11.610 casos, um aumento de 77,9%. A injuria racial se encontra com 13.897 casos.
O Brasil tem um longo histérico colonial escravocrata, as sequelas desse regime estao
enraizadas em um racismo estrutural e exemplificadas com os dados acima.

“[...] o racismo cotidiano pode ser definido como um processo no qual: a) as
nogdes racistas socializadas se incorporam a significados que voltam as
praticas imediatamente definiveis e manejaveis; b) as praticas com
implicagcbes racistas se voltam em si mesmas familiares e repetitivas; c) as
relagdes raciais e étnicas subjacentes se materializam e se reforgam através
destas praticas rotineiras ou familiares nas situagdes da vida cotidiana”
Essed, 2010, p. 148.

Ao mesmo tempo que essa construgdo se perpetua, os efeitos no turismo
também sao visiveis. O valor simbdlico que é colocado nos elementos que compdem
a experiéncia de quem realiza a viagem acontece também o que € chamado de
intersubjetividades, inferindo assim no acesso aos espagos, quem entra ou nao,
debates levantados por Ferreira e Casagrande (2018). Nessa visao, esses elementos
sao fontes de estigmas, os quais que realimentam atos de segregacéao instaurados na
sociedade.

Os préximos resultados que partem desse questionario estabelecem que as
mulheres sdo viajantes que buscam diferentes tipos de segmentos. Desse modo,

mostram uma imersdo e interesse por outros segmentos do turismo bem
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estabelecidos. Amaior proporgéo de respostas, em porcentagens, seria 8,1% viajando
principalmente por motivos culturais, sol e praia, negocios e eventos. Quando o
assunto parte para situagdes de violéncia, medo ou inseguranga em locais permeados
pelo senso do “bom receber’ que vem da hospitalidade, esse que determinamos aqui
os locais de hospedagem comercial, os dados mostram que a maioria das
respondentes sinaliza experiéncias positivas:

Titulo: Nas suas experiéncias de hospedagem, ja se sentiu bem recebida, acolhida ou mesmo
protegida, enquanto mulher viajando sem a presenca masculina?
o] B Nio sei responder.
M Nunca.
B Sim, na maioria das vezes
.Slm, mas poucas vezes.
B Sim, todas as vezes.

Grafico 3. Fonte: elaboragao dos autores, baseada em dados primarios coletados.

Especificamente, quando colocamos luz aos dados da sensacdao de
hospitalidade nos locais que s&o atrativos turisticos (culturais e naturais), os

resultados também sao positivos:

Titulo: Nas suas experiéncias em atrativos turisticos (culturais e naturais), vocé se sentiu bem recebida,
acolhida ou protegida?

] B N3o sei responder.

M Nunca

DSIm. mas poucas vezes.

.Slm. na maioria das
vezes.

B Sim, todas as vezes

Grafico 4. Fonte: elaboracao dos autores, baseada em dados primarios coletados.

O ponto alto em numeros negativos acontece na parte de hospitalidade,
seguranga e protecdo em espagos publicos (ruas, pragas, parques etc.), quando
somente 63 das mulheres responderam que ndo se sentiram inseguras ou sofreram
atos de qualquer tipo de violéncia, enquanto 86 mulheres relatam que ja passaram
por algum tipo de situagdo de inseguranga ou violéncia, nesses espagos.

Também é feito um recorte pelo periodo do dia, enquanto de manha a maioria
das mulheres responde sobre a recepg¢ao, acolhimento e protecdo de maneira
positiva.
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Titulo: Nas suas viagens turisticas sem a presenga masculina, ao visitar os espagos publicos (ruas,
pracgas, parques etc.) da cidade no periodo da manha, vocé se sentiu bem recebida, acolhida ou
protegida?

EINdo sei responder.
W Nunca.

.Sim, mas poucas
vezes.

O Sim, na maioria das
vezes.

B Sim, todas as vezes.

Grafico 5. Fonte: elaboragao dos autores, baseada em dados primarios coletados.

No periodo noturno, o contraste ja aumenta. Onde antes tinhas 2 pessoas,
nesse periodo sobe para 17 pessoas.

Titulo: Nas suas viagens turisticas sem a presenga masculina, ao visitar os espacos publicos (ruas,
pragas, parques etc.) da cidade no periodo da noite, vocé se sentiu bem recebida, acolhida ou
protegida?

B Nzo sei responder.
B nNunca,

O Sim, mas poucas
vezes.

.Sim, na maioria das
VEZES.

B Sim, todas as vezes.

Grafico 6. Fonte: elaboragao dos autores, baseada em dados primarios coletados.

Por fim, quando a sec¢ao de hospitalidade termina com uma pergunta que define bem
a compreensao de que, por mais que nao tenha havido muitas experiéncias negativas
nas viagens realizadas, a maioria das mulheres ainda assim nao considera o Brasil

como um lugar seguro para viajar sem a preseng¢a masculina.

Titulo: Nas suas experiéncias de turismo desacompanhada de figura masculina, considera que o Brasil
seja um pais?

B N3o seiresponder,

[ | Perigoso.

[ Totalmente perigoso.
M Totalmente seguro.
B Um pouco seguro.

Graficos 7. Fonte: elaboragéo dos autores, baseada em dados primarios coletados.
Isso reforca o quao importantes sdo as politicas publicas para protecdo de
género, além do fomento por parte do Ministério do Turismo em alinhar os espagos
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privados e publicos para o bom receber dessas mulheres, que movimentam a

economia e o turismo da mesma forma que outros publicos.

IMPLICACOES PRATICAS E/OU TEORICAS

As implicagdes tedricas do nosso trabalho se estendem no sentido de auxiliar,
servindo como um aprofundamento em dados, discussdes e entendimentos que foram
possiveis depois da alta quantidade de respostas por meio do questionario, esse que
continua aberto e abrange variados temas, os quais nem todos puderam ser citados
nesse trabalho pelo seu grande numero de dados. Salientamos também que os
proximos passos da pesquisa se orientam para entrevistar as mulheres que
responderam ao questionario. Mediante isso, as questdes praticas surgem em
produzir uma cartilha ou mesmo manual para mulheres que desejam viajar em

territério nacional sem a presenga masculina.

CONSIDERAGCOES FINAIS

Em meio as pesquisas bibliograficas encontradas sobre mulheres que viajam,
porque viajam e questdes que pautam suas decisdes de viajar, mostra-se que o
deslocamento turistico de mulheres é de multiplicidade de necessidade quando
comparado ao dos homens. Além de questdes financeiras: antes, durante e depois da
viagem, como a questdo da familia, companhia (ou n&o), inseguranga do local
desconhecido, principalmente se viajar sozinha. Haja momentos em que mulheres que
viajam sem presenga masculina tenham necessidade de artificios para se sentir
seguras — como fingir que estdo com alguém, ou mesmo a espera de alguém, carregar
sprays de pimenta, chaveiros etc.

Finalizando, as consideragdes partem da constatacdo de que assumimos uma
visao da percepcgao de que o Brasil, por mais que tenha um publico turistico feminino
grande, que move a economia nacional e cada vez mais aumenta, o mesmo ainda é
marginalizado, apenas por ter um género socialmente sufocado por armadilhas de
comportamentos ultrapassados, bem como ter o estigma de ainda ser forgcado a
papéis predeterminados socialmente, bem como passar por violéncias sexuais e
morais constantes sobre esse género, e mesmo que nao passe por eles, a
inseguranca e informagdes e dados ainda permeiam e coibem suas vontades. A
mulher luta diariamente para sair de um papel que nao lhe cabe mais.
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