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Resumo

O objetivo deste trabalho ¢ analisar a relagdo entre geoprodutos e geoturismo no Geoparque Mundial Unesco
(GMU) Caminhos dos Cénions do Sul, a partir da categorizacdo dos seus geoprodutos conforme Rodrigues et al.
(2021). Diante da escassa literatura cientifica sobre o tema, tem se buscado compreender como os geoparques do
Rio Grande do Sul tém articulado geoturismo e conservacao do patriménio como estratégias de desenvolvimento
local e regional. Esta pesquisa tem abordagem qualitativa, exploratoria, baseada na revisdo bibliografica e
documental, com dados coletados do site oficial do GMU. Os dados foram organizados e tratados no software
Excel, considerando-se as categorias: bens; instalagdes turisticas; e servigos relacionados ao turismo. Essa
categorizacdo se mostrou uma metodologia interessante para a analise dos geoprodutos nos geoparques,
permitindo identificar e avaliar a oferta de produtos e servigos, revelando oportunidades de fomento do
geoturismo e de valorizagdo do territorio.
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Introducio

Os Geoparques Mundiais Unesco (GMU) tem se destacado como uma estratégia
inovadora de governanga dos territorios e de conservacao do geopatriménio em conexao com
os demais aspectos do patrimonio natural e cultural. Um geoparque ¢ definido pela Unesco
(2024, p. 176) como “uma darea geografica Unica e unificada, onde sitios e paisagens de
importancia geologica internacional sdo geridos com um conceito holistico de protecao,
educag¢do e desenvolvimento sustentavel”. Analisando territérios brasileiros reconhecidos
como geoparques, este resumo aborda o geoturismo em interagao com os geoprodutos € o seu
papel no desenvolvimento local e regional.

Nesse contexto, 0 geoturismo aparece como um novo segmento de turismo, que trata
de responder aos objetivos de desenvolvimento sustentavel e incentivar as atividades
econdmicas, sendo considerado aquele que “sustenta e valoriza a identidade de um territério,

tendo em consideracdo a sua geologia, ambiente, cultura, estética, patrimonio e bem-estar dos
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seus habitantes.” (Unesco, 2024, p. 175). Dowling (2013) aponta que o geoturismo tem
ganhado forg¢a nos ultimos anos, com uma perspectiva de crescimento continuo a longo prazo,
pois locais com paisagens naturais singulares atraem tanto publicos especializados como
turistas.

J& os geoprodutos sdo compreendidos como aqueles produtos desenvolvidos ou
inspirados na geodiversidade de um determinado territorio. Eles englobam diferentes tipos de
produtos, com distintas caracteristicas, conectando a comunidade local com o turismo
sustentavel. Os geoprodutos abrem novas oportunidades de negocios, incentivando empresas
locais a unirem seus servicos e produtos aos ideais e a marca Geoparque Unesco, alavancando
o desenvolvimento territorial, pois “[...] eles sdo mais do que produtos; eles promovem a
identidade local” (Rodrigues; Carvalho; Jacinto, 2017, p. 134). Apesar da escassa literatura
cientifica sobre o tema, os geoprodutos vém sendo apresentados como ferramentas
estratégicas e inovadoras, capazes de impulsionar a valorizagdo do patrimoénio, o
fortalecimento da atratividade turistica e a promogao do desenvolvimento sustentavel.

Este resumo apresenta resultados parciais da bolsa de iniciacdo cientifica (Edital
FAPERGS/PROBIC 2/2024), na qual tem se buscado compreender os impactos dos
geoprodutos no fortalecimento do turismo nos GMU do Rio Grande do Sul (RS), estado que
concentra trés dos seis geoparques existentes no Brasil. Neste resumo, o objetivo foi
compreender a relacdo entre geoprodutos e geoturismo, a partir da identificacdo e
classificagdo dos geoprodutos segundo Rodrigues et al. (2021). O estudo de caso ¢ o GMU
Caminhos dos Canions do Sul, territorio composto por sete municipios do RS e de Santa
Catarina, reconhecido em 2022, que tem se posicionado como um destino turistico que
valoriza a geodiversidade e a cultura local, promovendo a conservacdo das caracteristicas

singulares do territorio.

Metodologia
Para a andlise dos geoprodutos e geoturismo, tornou-se fundamental compreender as
dinamicas que envolvem a elaboragdo, a oferta e a valorizagdo desses produtos. Dessa forma,
a pesquisa qualitativa, de carater exploratdrio, aquiesce uma analise profunda dos geoprodutos
caracteristicos dos territorios geoparques.
Na etapa da pesquisa bibliografica, procurou-se compreender os conceitos de
geoturismo e geoprodutos com base em artigos cientificos, dissertagdes, teses e publicagdes.
Posteriormente, foi realizada uma pesquisa documental no site oficial do GMU Caminhos dos

Canions do Sul, entre os meses de marco ¢ abril de 2025. Nesse momento, considerou-se
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como geoprodutos todos informados na aba “Turismo - Empresas Parceiras” (Canions do Sul,
2025). A partir disso, procedeu-se a analise dos textos descritivos das 61 empresas atualmente
cadastradas, nos quais constavam os seguintes dados: nome e marca da empresa, descricao
dos produtos e servigos, imagens, mapa de localizacdo, contatos e redes sociais.

Os dados foram organizados e tratados no software Excel, aplicando a categorizagao
dos geoprodutos de Rodrigues ef al. (2021), que os distingue em trés grupos: bens; instalagdes
turisticas; e servigos relacionados ao turismo. Durante esse processo foram geradas tabelas e

gréficos, além da analise descritiva dos tipos de bens ou servigos ofertados.

Resultados e Discussoes

Segundo Rodrigues et al. (2021), o geoproduto ¢ um produto ou servigo local
relacionado a um geoparque, que tem inspiracdo nos elementos da sua geodiversidade. Eles
ndo sdo apenas produtos artesanais ou tradicionais, mas que devem ter uma forte conexao com

os elementos geoldgicos e culturais do territdrio. Outra definicdo de geoproduto compreende:

[...] todos aqueles produtos oriundos de uma estratégia de desenvolvimento
territorial, que tenham conexdo com a geodiversidade e com o patriménio natural,
além de um forte senso de identidade local e cultural. Podem ser produtos artesanais,
produtos semi-industrializados e/ou industrializados que sirvam tanto para o
consumo humano, como para souvenir ¢ geoeducagdo, desde que tenham sua origem
e/ou matéria prima local. Geoprodutos também podem conter produtos geoturisticos
(trilhas, guiamentos e hospedagens) desde que sirvam como ferramenta de
informagao, sensibilizagdo ¢ geoeducagdo sobre o patrimonio natural do territorio.
(Silva, 2022, p. 259).

O desenvolvimento de geoprodutos nos geoparques sdo fundamentais para a
valorizagdo do territdrio e do turismo na regido, relacionando-se com as principais areas de
atuacdo dos GMU (Unesco, 2024), a saber: geoeducagao para a sustentabilidade; geoturismo e
desenvolvimento local; e pesquisa e conservagao do patrimonio geoldgico.

Nesse quadro, o geoproduto pode ser entendido como uma estratégia para o
desenvolvimento sustentavel local e regional que se articula fortemente com o geoturismo
(Figura 1). Segundo Rodrigues ef al. (2021), ele ¢ um produto inovador, que oferece uma
experiéncia unica e enriquecedora do territério, comunicando os principios do geoparque,
fortalecendo a oferta de geoturismo.

Esses produtos, novos ou reinventados, podem ser classificados em trés tipos
(Rodrigues et al., 2021): 1) bens: artesanatos, merchandising, alimentos, cosméticos e outros;
2) instalacdes turisticas; e 3) servigos relacionados ao turismo. O Quadro 1 apresenta os

resultados da categorizagdo de geoprodutos aplicada ao GMU Caminhos dos Canions do Sul.
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Criagao de conceito Tipos de Geoprodutos

Podendo ser

Produto Inovador

Bens: artesanato,
merchandising,
alimentos, cosméticos,
e outros

GEOPRODUTO Novo produto

Experiéncias no

Geoparque Instalacées turisticas

Reforga

Desenvolvimento
Sustentdvel local

ao turismo

Oferta de Geoturismo

Produto tradicional
reinventado 2 -
Servigos relacionados

Figura 1. Quadro conceitual do Geoproduto em relagdo ao Geoturismo ¢ seu papel no desenvolvimento
sustentavel local. Fonte: Traduzido e adaptado de Rodrigues ef al. (2021).

Quadro 1: Sintese da categorizag¢do dos geoprodutos do GMU Caminhos dos Canions do Sul

Categorias Numero de empresas que oferecem cada tipo de
Geoproduto

Bens 21

InstalagOes turisticas 37

Servigos relacionados ao turismo 33

Fonte: Elaboragdo propria (2025), com base em Rodrigues ef al. (2021).

Na categoria bens, hd um total de 21 empresas que fornecem este tipo de geoproduto
no GMU Caminhos dos Canions do Sul, oferecendo principalmente: produtos alimentares
como mel, licores, cachagas, sucos, geleias, melato, produtos coloniais, agai, vinagres, entre
outros; e artesanato como pegas decorativas, esculturas, velas aromaticas, entre outros.

Na categoria instalagdes turisticas, 37 empresas fornecem este tipo de geoproduto no
territorio analisado, compondo-se de uma oferta de: instalagcdes gastrondmicas, com opgdes de
café da manhd, almogo, jantar ou lanches rdpidos; e meios de hospedagem, incluindo
pousadas, casas de campo, chalés, hostel, cabanas, campings, entre outros.

Na categoria servicos relacionados ao turismo, 33 empresas fornecem este tipo de
geoproduto, principalmente: atividades esportivas, incluindo modalidades terrestres, aquaticas
e aéreas; servigos educativos, como guiamento especializado e outras atividades de educagao
ambiental, além de eventos culturais. Das 61 empresas analisadas, 27 delas foram

classificadas concomitantemente em duas ou trés categorias: quatro apresentaram oferta nas
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trés categorias; 16 com instalagdes turisticas e servicos relacionados ao turismo; cinco
ofertam bens ¢ servigos relacionados ao turismo; ¢ duas, bens ¢ instalacoes turisticas.

A analise dos geoprodutos no GMU Caminhos dos Canions do Sul demonstra que o
turismo € o eixo propulsor do desenvolvimento local e regional nos geoparques, uma vez que
77% dos produtos ou servigos analisados dizem respeito a instalagdes turisticas ou servigos
associados ao turismo. A diversidade desses geoprodutos reflete tanto na atratividade turistica
do territorio, quanto na consolidacao dos principios dos geoparques.

Retomando Rodrigues, Carvalho e Jacinto (2017), observa-se que os geoprodutos
tém impulsionado a reinvencdo de produtos tradicionais, a criagdo de novos produtos, a
integracao de diferentes produtores do territdrio, valorizando a cultura e o patrimonio local.
Os resultados sao compativeis com Silva (2022), a qual destaca que geoprodutos como trilhas,
guiamentos e hospedagem, mesmo que possuam apelo comercial, t€ém papel essencial quando
alinhados a proposta de informacao, sensibiliza¢do e geoeducagao. Isso demonstra como essas
praticas podem aproximar os visitantes do patrimonio local, tornando-se ainda alternativa de
renda para as comunidades, denotando a importancia da articulacdo entre geoprodutos e
geoturismo como eixo central da estratégia de desenvolvimento local e regional alavancada

pelos geoparques.

Consideracoes Finais

Apesar da escassa literatura cientifica sobre o tema, em especial nos estudos
turisticos, as praticas relacionadas aos geoprodutos tem se destacado no contexto dos
geoparques, que estdo em expansdo no Brasil e no mundo. Mas seu conceito ¢ ainda
impreciso, e sua relacdo com o geoturismo nem sempre esta clara, denotando a necessidade de
avango nos estudos.

A categorizacdo de Rodrigues ef al. (2021) mostrou-se uma metodologia de facil
replicagdo para a andlise dos geoprodutos nos geoparques, permitindo identificar e avaliar a
oferta de produtos e servigos, revelando oportunidades de fomento do geoturismo.

As proximas etapas do estudo permitirdo compreender de forma mais aprofundada a
vinculacdo dos geoprodutos com as caracteristicas singulares do geoparque, avangando seu
entendimento em relagdo ao geoturismo. Enquanto estratégia de desenvolvimento territorial
sustentavel, os geoparques sao objetos de estudo interessantes para o Turismo, no que tange

aos seus beneficios e efeitos adversos, nas dimensoes econdmica, social, cultural, ambiental,

cientifica e educacional, nos territorios e comunidades em que se inserem.
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