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Resumo: A pesquisa objetivou verificar a atitude do consumidor-turista com relagdo a cachaca paranaense. A
cachaca, bebida alcodlica nacional feita a base de cana-de-agucar, leveduras e agua, veio para o Brasil com os
portugueses, ¢ logo se assentou no pais, alastrando-se por maos operarias ¢ escravizadas. Em um primeiro
momento foram conduzidas pesquisas bibliograficas e in loco, em seguida foi aplicado questionario online (54
respostas), contemplando o consumo e preferéncias em termos de custo, qualidade e locais de producdo da
cachaca/aguardente. Foi feita analise de contetido e estatistica descritiva de acordo com cada dado. Verificou-se
atitude favoravel do consumidor-turista com relagdo a cachaga paranaense.
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INTRODUCAO

Segundo o Instituto Brasileiro da Cachaca — IBRAC (2023), “Cachaca é a
denominacado tipica e exclusiva da aguardente de cana produzida no Brasil, tendo como matéria-
prima exclusiva o mosto fermentado do caldo da cana-de-agucar, com teor alcodlico de 38% a
48%” e 20 C° e de acordo com a Lei N.° 8.918, de 14 de julho de 1994. A aguardente, termo
mais amplo, podera variar seu grau alcodlico de 38% até 54%.

Conforme o Mapa da Cachaca (2023), o Parana possui trés cachacas premiadas, da
cidade turistica de Morretes: a Ouro de Morretes, a Porto Morretes e a Velho Alambique. O
SEBRAE (2022) mostra que a producdo da cachaca de Morretes integra uma importante
tradicdo local desenvolvida por varias familias em diversos alambiques. Dada a importancia
para a cidade e o estado, tanto o barreado como a cachaca morretiana foram tombados como
patrimdnio imateriais do Parana. No entanto, o Parand possui mais areas que produzem cachaga.
A pesquisa teve como objetivo geral analisar a atitude do turista em relacdo a cachaca
paranaense; e, como objetivos especificos, identificar quais sdo os principais locais que
possuem a cachaga no Parand e investigar a opinido do consumidor turista sobre o custo e

qualidade da cachaca paranaense.
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Tal conhecimento é util ndo s6 para os produtores da bebida, que podem avaliar
possiveis melhorias na producgdo ou distribuicdo, mas para as comunidades e demais pessoas
envolvidas na atividade turistica. Ha que se considerar, inclusive, a elaboracao de estratégias,
principalmente em razdo de que tanto os dados relativos as cachacas, bem como a opinido dos

turistas, variam no decorrer do tempo, podendo tornar defasados eventuais estudos anteriores.

REFERENCIAL TEORICO

Muitos autores ndo conseguem precisar uma data correta da entrada da cachaca no pais
e nem quem realmente a criou. Para o IBRAC (2023), a cachaca pode ter vindo nos idos de
1516 a 1532, e registra que os portugueses tomavam a bagaceira, um destilado de casca de uva
e, como nao tinham a bebida no Brasil, improvisaram uma bebida a partir da fermentacao e
destilacdo de derivados do caldo da cana-de-actcar, que, quando era ingerida, produzia o
mesmo efeito prazeroso do destilado portugués. Outra hipdtese é que, em alguns engenhos de
acucar, durante a fervura da garapa para que fosse feito o agucar, aparecia uma espuma que era
retirada e jogada nos cochos dos animais, os quais as bebiam e pareciam revigorados;
percebendo isso, alguns escravizados passaram a consumi-la. “A cachaca era a bebida dos
politicos em prol da independéncia, a bebida dos patriotas, recusando os vinhos estrangeiros,
especialmente portugueses € com isso tornou-se a bebida nacional” (Cascudo, 2021). O
Portugués que veio para o Brasil veio para ficar; e para se sentir mais em casa, instalou-se com
quintal, horta e curral, além de trazer a cana-de agtcar, o trigo e as parreiras (Braune, 2007).

De acordo com o Mapa da Cachaga (BRASIL, 2023), toda cachaga ¢ uma aguardente,
mas nem toda aguardente ¢ uma cachaca, pelo motivo de a cachaga ser feita apenas de cana-de-
agucar, enquanto a aguardente pode ser feita de frutas. Vale lembrar ainda que a cachaga ¢ um
produto exclusivo brasileiro, seu insumo basico ¢ a cana-de-aglicar, e o segredo para a
diversidade de aromas e sabores ¢ o uso criativo das madeiras para o armazenamento e
envelhecimento em barris que poderdo ser de jequitiba, castanheira, jatobds, carvalho, pau-
brasil, balsamo, amendoeira, ipé€s, angico e louro, entre outras. (Ditchum, 2018).

“A bebida representa um importante papel para a economia brasileira, sendo
responsavel pela geracdo de emprego e renda, principalmente para pequenos produtores
rurais” (Venturini Filho, 2011). A cachaga foi por muitas décadas considerada uma bebida
das classes pobres, vendida a precos mais baixos e sem controle de qualidade, porém, para
gue se revertesse esse quadro, nas Ultimas décadas houve investimentos em marketing,

controle de qualidade e pesquisas, além de modificagdo da legislacdo e criacdo de associagdes
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e diversos incentivos por programas voltados para o agronegécio do produto, para que tivesse
mais competitividade e o mercado se formalizasse. (Venturini Filho, 2011).

Embora da culinaria brasileira ter sido influenciada por muitas etnias, trés delas foram
as que mais tiveram interacdo e acabaram formando o povo brasileiro, os indigenas, 0s
portugueses e os africanos (Fagliari, 2005). Essa alimentacdo tornou-se com o tempo uma
modalidade cultural do brasileiro, parte integrante de seu patrimonio imaterial com interagao
entre povos e suas culturas, propiciando socializacdo entre a comunidade receptora e o turista,
por intermédio do prato em que essa comunidade oferece e a degustacao feita pelo turista.
(Mascarenhas, 2016). Apesar da cachaga ndo ser um alimento, ela entra nessa modalidade
cultural, pois com o passar do tempo a bebida que era inicialmente apenas dos escravos,
aprimorou-se, entrou no gosto de mais pessoas, cada dia mais consumidores € uma maior

importancia econémica desde o Brasil colénia.

METODOLOGIA

A pesquisa caracteriza-se como exploratoria-descritiva, predominantemente qualitativa.
Em um primeiro momento, de setembro a novembro de 2023, foi realizada pesquisa
bibliografica, por meio de livros, periddicos, artigos, teses, sitios na internet e revistas
especializadas. Em seguida foi feita pesquisa in loco nas cidades de Guaratuba, Morretes,
Matinhos e Reserva, para conversar com produtores, € em lojas de cachagas, além de Curitiba,
no Mercado Municipal (na loja de cachaga). Essa etapa deu-se para coletar informacgdes e pedir
divulgacdo da pesquisa posterior, que seria por questionario.

De dezembro de 2023 até fevereiro de 2024, foram feitas as compilagdes de dados
bibliograficos, elaboracdo dos questiondrios e, ja em seguida, as aplicagdes dos questionarios
semiestruturados (com questdes abertas e fechadas). O compartilhamento foi feito por e-mail e
redes sociais, como Instagram e WhatsApp, para pessoas ligadas ao segmento da cachaca,
institui¢des e associacdes que trabalham com divulgagdo de cachacga, além do publico em geral
(consumidor de cachaga), dando preferéncia para nao moradores no estado do Parana.

Nos meses de marco e abril de 2024, foi realizada pesquisa por meio do questionario “A
atitude do turista em relagdo a Cachaca/Aguardente paranaense”, com o objetivo de avaliar as
opinides do consumidor/turista sobre a cachaga/aguardente paranaense. A pesquisa foi aplicada
para pessoas com mais de 18 anos, pois o tema envolve uma bebida alcodlica. Ao todo, 54
pessoas responderam a uma parte das perguntas, das quais 7 afirmaram ndo consumir
cachaca/aguardente; esses ultimos participantes, conforme previsto no questionario,

responderam apenas até a pergunta 6, voltando apenas no bloco final, que trata de aspectos de
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compra e recomendacdes do produto. As 47 pessoas restantes responderam todas as perguntas
de multipla escolha, enquanto, nas questdes abertas, apenas 29 forneceram respostas.
Para o desenvolvimento das discussoes, este trabalho foi divido em duas partes, a

primeira por pesquisa documental e outra por pesquisa quantitativa, feita por questionario.

RESULTADOS E DISCUSSOES
1 — Cachacas Paranaenses e Turismo

Em um primeiro momento, a pesquisa foi feita de forma qualitativa e por diversos meios,
principalmente contemplando fundamentagdes teoricas e estudos sobre a cachaga/aguardente.
A Lei n.° 8918, de 14 de julho de 1994, dispde sobre a fiscalizagdo de bebidas, mais
precisamente da cachaca, e ainda sobre aspectos como padronizagdo, registro, inspecao,
classificagdo e producdo. No caso especifico da cachaca, ¢ importante ressaltar que essa ¢ a
denominacdo tipica e exclusiva da aguardente de cana-de-agtcar produzida no Brasil. Para ser
considerada cachacga, a bebida deve ter uma graduagdo alcoodlica entre 38% e 48% em volume,
a 20°C. (BRASIL, 1994) e ser feita de cana-de-actcar. Se a bebida ndo se enquadrar nesses
quesitos, ndo podera ser comercializada como cachaga. Portanto, para fins legais, ndo existe o
termo cachaga artesanal, e sim uma aguardente, e serd essa denominagao que devera ser usada.
A aguardente, termo mais amplo, podera variar seu grau de composi¢ao alcodlica de 38% até
54%.

As cachagas com algum tipo de condimento ou frutadas sdo chamadas de cachagas com
adicdo de, por exemplo, banana, jambu, canela, café etc. Essas nomenclaturas devem ser usuais
para quem comercializa ou € especializado em estudos da cachaga; no entanto, a grande maioria
da populagdo tem uma “licenca poética” para chamar como bem entender, afinal de contas, se
forem consultados os estudos de Cascudo (2001), verifica-se que existem milhares de nomes
diferentes para cachaca como, por exemplo, marvada, pinga, gole, caninha, pede-briga e forra-
peito, entre outras, pois cada regido brasileira tem os seus nomes.

Alguns dos locais visitados ja haviam concordado que a pesquisa fosse aplicada em seu
interior, para os consumidores, como € o caso das lojas de cachagas em Morretes, Matinhos e
Guaratuba, Box de venda de Cachacas do Mercado Municipal de Curitiba, cachagarias de
Curitiba e Ponta Grossa, alambiques de Morretes e de Reserva. Segundo o Anudario da Cachaca
(BRASIL, 2021), dentre os registros de estabelecimentos produtores de cachaga por unidade da
federacdo, o Parana se encontra em 8.° lugar, com 27 estabelecimentos registrados, porém os
que estdo em pleno funcionamento sdo 8 que serdo expostos na Figura 1 que demonstra as

cidades, os alambiques ¢ o nome dos produtos encontrados no Parana.
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Figura 1 — Estabelecimentos produtores de cachaga ativos no Parana
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Fonte: Freepik elaborado com base em Anudrio da Cachaga (BRASIL, 2021) e Torrente (2014).

Todos esses engenhos possuem mais de um tipo de cachaca, sendo elas as pratas, ouro,
premium e extra-premium. H4 de se destacar também que o Parana ocupa o 10.° lugar em
termos de densidade cachaceira, com 414.196 habitantes por estabelecimento de cachaga, sendo
que o Estado de Minas Gerais ¢ o primeiro nos dois quesitos, com 353 cachacarias, com a

densidade cachaceira de 60.315 habitantes por estabelecimento de cachaga.

2 — A atitude do turista em relacdo a Cachaca/Aguardente paranaense
2.1 — Perfil do respondente

Em um primeiro momento foi perguntada a idade dos respondentes, com 54 respostas,
numa extensa faixa de 18 até 75 anos. Observa-se que a faixa etaria das pessoas que mais
responderam ao questionario foi entre 61 e 75 anos, perfazendo 40,74%; seguida da faixa etdria
de 31 a 45 anos, com total de 31,48%; entre a faixa de 46 a 60 anos o total foi de 22,22%; e
finalmente a faixa de 18 a 30 anos com um total de 5,55% dos respondentes. Com esses dados
percebe-se que, no universo pesquisado, foram as pessoas com mais idade que se dispuseram a
responder o questiondrio, € que sdo as que mais consomem cachaga/aguardente, tanto a

paranaense quanto a nacional.
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No quesito género, quase houve um empate entre os 54 respondentes, sendo 52% do
género feminino, e 48% do masculino. Porém, no ambito pesquisado, os 7 respondentes que
ndo responderam todas as questdes foram do sexo feminino, porque nao consomem
cachaga/aguardente de maneira alguma, o que revela que, no caso da amostra, os sujeitos do
sexo masculino consomem mais cachaga/aguardente, tanto a paranaense quanto a nacional.

Quanto ao local de residéncia o Grafico 1 expde a origem dos respondentes.

Grafico 1 — Local de residéncia dos respondentes

@ Parana: Ponta Grossa, Curitiba, Jaguariaiva, Irati, Prudentopolis, Guaratuba e Londrina/PR
Piracicaba/SP @ Jéao Pessoa/PB @ Ilhéus/'BA @ Rio de Janeiro/RJ @ Santa Maria/RS
@ Congonhas/SP Itapema/SC @ Salvador/BA Brasilia/DF

Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

Importante ressaltar que a maioria dos respondentes sdo do Parana, ainda que a pesquisa
tenha se direcionado preferencialmente a pessoas de fora desse estado. Vale observar que foi
direcionada a pesquisa para 6rgaos especializados em cachaga e que ndo foram obtidas respostas
desses oOrgdos, os quais comentaram que seus espagos nas redes sociais ndo eram para
divulgacdo de pesquisas; ainda, um deles queria que fosse paga a divulgagdo e, com isso,
colocaria o questiondrio nas suas paginas oficiais.

Quando perguntados sobre o estado civil, foram obtidas mais respostas de pessoas
casadas, com 50%, seguidas das solteiras (24,1%), divorciadas (11,1%), e, empatadas, com
7,4%, as pessoas em unido estavel e viavas. As 7 pessoas que responderam que nao gostam de
cachaca/aguardente, além de serem do sexo feminino, sdo, na maioria, solteiras. J& as pessoas
casadas foram as que mais responderam, e sdo as maiores consumidoras de cachaga/aguardente.

Sobre a renda mensal dos respondentes, destacou-se a faixa entre 5 e 10 saldrios, com

48,1%; a faixa com mais de 10 salarios alcancou 25,9%; as pessoas que ndo quiseram informar
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a renda correspondem a 13%; na faixa entre 1 e 3 salarios, estdo 7,4%; e, finalmente, entre 3 e
5 salarios, enquadram-se 5,6%. Se somadas as rendas de maiores faixas, sera obtido um total
de 74% dos respondentes com salarios consideraveis para obtencdo de produtos que ndo sdo
aqueles comuns do dia a dia. Quando cruzadas faixa de renda com aquisi¢ao e faixa de preco,
destaca-se, para as faixas de rendas maiores, 0 ndo se importar com o valor pago pela
cachaga/aguardente. E, nesse caso, também sdo as pessoas que mais viajam para os locais que
vendem cachaga/aguardente, at¢ mesmo por terem mais condi¢des financeiras para tanto.

A pergunta sobre o consumo de cachagas/aguardentes paranaenses interrompe a série de
respostas para aquelas pessoas que declarassem ndo consumir cachaga/aguardente. Portanto, o

grafico 2 corresponde apenas aos respondentes que declararam consumir a bebida.

Grafico 2 — Frequéncia de consumo de cachagas/aguardentes

29,6%

@ Eventualmente Raramente @ Nunca @ Tomo apenas quando tenho companhia
Tomo somente quando viajo para cidades que vendem cachaca @ Frequentemente @ Final de semana

Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

Quem consome eventualmente corresponde a 40,7% das respostas; em seguida, aparece
quem consome raramente, com 29,6%; quem nunca consome alcancou 13%; e, para os que
tomam apenas quando t€ém companhia € os que tomam somente quando viajam para cidades
que vendem cachaca, houve um empate com a porcentagem de 5,6%; as opcoes frequentemente
(com 3,7%) e final de semana (com 1,9%) foram as que tiveram menos respostas. Porém, se
somarmos as opgoes de respondentes que consomem cachaca, incluindo aqueles que consomem
menos vezes, o numero de consumidores passa a ser de 87%. Com esse numero pode-se
destacar que o mercado cachaceiro tanto no Parana quanto nacional (apesar de a amostra ser

apenas de 54 respondentes) ¢ bastante promissor e, tanto quanto os produtores de
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cachacga/aguardente, as localidades também podem se aproveitar desses nimeros para seu

crescimento, colaborando com suas economias.

2.2 — Consumo de Cachacas/Aguardentes Nacionais

Com relagdo a preferéncia por tipo de cachagas/aguardentes, houve a possibilidade de
mais que uma resposta, ¢ as mais citadas foram Envelhecida Premium (amarela), com 59,2%
das respostas, seguida por Envelhecida Extra Premium (amarela) e Prata (branca), empatadas
com 20,4% das respostas cada uma. Com essas respostas, pode-se reconhecer um consumidor
mais exigente, com maior poder aquisitivo, que gosta de um produto mais aprimorado em
relagdo aquele produto industrializado e comum, vendido em mercados convencionais.

Sobre a preferéncia por cachacas e aguardentes saborizados com frutas ou outros
condimentos (Grafico 3), 21 respondentes disseram que ndo gostam de cachaga/aguardente
saborizados, sendo a op¢ao mais assinalada; porém, se agrupadas as respostas dos demais, fica
claro que ha também preferéncia por alguns tipos de cachaca/aguardente saborizados, como ¢
o caso da de café, banana, mel e limdo, entre outras. O respondente poderia apontar varias das
cachagas/aguardentes expostas no questionario, bem como ainda poderia informar outro

produto (cachaga/aguardente) que ndo estivesse no rol de opgoes.

Grafico 3 — Preferéncia por cachagas saborizadas com frutas ou outros condimentos
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024.
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Quando ¢ feita analise por gé€nero, percebe-se que a maioria das respostas das pessoas
que ndo gostam de cachaca/aguardente saborizadas (cerca de 80,9%) sdo homens, e s6 apenas
19,1% sdo mulheres. Quando se somam os demais resultados das pessoas que gostam de
cachaga/aguardentes saborizadas o nimero de mulheres se sobressai com 60% das respostas
contra 40% de homens. Se analisados o nimero de respostas de quem gosta em relagdo a quem
ndo gosta, resultarda em 55,3% que gostam e 44,7 que ndo gostam. Portanto, o produto
cachaca/aguardente saborizado com frutas ou outros condimentos t€ém uma aceitagdo boa de
mercado, podendo ter uma oferta mais ousada, ter mais espagos para demonstracdo e
degustacao do produto como ferramenta de marketing.

Perguntado ao consumidor/turista se ele tem preferéncia por cachagas/aguardentes de
cidades especificas, as respostas foram variadas (Grafico 4), e o0 que mais se sobressaiu foi que
os respondentes ndo escolhem o produto em razao da cidade de origem. Neste quesito, foram
lembradas varias cidades produtoras de cachaga/aguardente que sdo destaques no Brasil, como
¢ o caso de Luiz Alves/SC, Paraty/RJ, Salinas, Ouro Branco ¢ Arax4a, sendo as trés ultimas de
Minas Gerais, o “ber¢o” da cachaga/aguardente. Os respondentes poderiam escolher mais de
uma cidade para apontar; com isso, a cidade de Morretes (PR) foi a que recebeu o maior nimero

de respostas, perfazendo 17,1% de um total de 70.

Grafico 4 — Preferéncia por cachagas/aguardentes de cidades especificas
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Luiz Alves/SC
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Lengdis Paulista/SP

Nio conhego nenhuma...
Outro (s)

0 10 0 30

Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

As mais lembradas foram cachagas de mineiras, e mostrou que o consumidor/turista,
mesmo nao escolhendo cidades especificas, tem o estado de Minas Gerais na memdoria, como o
produtor de cachaga brasileiro, fortalecendo assim o mercado do estado, que possui em seu rol

de “selos” a Indicagdo de Procedéncia da Cachaga/Aguardente da regido de Salinas.
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Foi perguntado sobre os trés principais aspectos que levam em consideragdo para
aquisi¢ao de cachaga/aguardente, e esse quesito foi o que obteve maior quantidade de respostas,

com 107 mengdes (Grafico 5).

Grafico 5 — Numero de mengdes por aspectos considerados para aquisi¢do de Cachaga/ Aguardente
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

O aspecto mais respondido foi o paladar, com 18 respostas, concorrendo com a tradi¢ao
do produto e o sabor. H4 diferenca entre paladar e sabor; o paladar se refere apenas ao gosto do
que ¢ consumido. Como se sabe, alguns receptores especificos presentes na lingua reconhecem
um estimulo estabelecido por substancias quimicas presentes nos alimentos. J4 o sabor dos
alimentos ¢ formado pela combinacdo de dois ou mais sentidos: o paladar (que se refere ao
gosto) juntamente com o olfato (ao aroma dos alimentos) (Peixoto; Saltorado, 2022).
Recomendacdo e prego, também tiveram mengdes destacaveis, ja que respondem por 8,4%; e,
ainda, possuir Indica¢do Geografica ou premiagdo, com 5,6% das respostas.

Sobre a avaliagdo das cachagas/aguardentes que provou (Gréfico 6), o destaque ficou
com indice de 53,2% como boa, somando-se a avaliagdo como 6tima, em segundo lugar, com
34%, que resulta em 87,2% em avaliacdes positivas. Em relagdo as avaliagdes como razoavel e
ruim, que receberam o indice de 6,4%, cada uma, num total de 12,8% em conjunto, € razoavel
afirmar que houve uma consideravel aprovacao no quesito avaliagdo. Portanto, o mercado pode
utilizar mais esses produtos para o crescimento de suas economias, tanto do produtor quanto do
revendedor, pois o produto movimenta toda uma cadeia que vai desde aquele revendedor da
banquinha de praga, da feira ou do mercado municipal, até o que faz comércio com outros

paises.
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Grafico 6 — Avaliagdo com relagdo as Cachaca(s)/ Aguardente(s) paranaenses provadas

6,4%

® Boa Otima @ Ruim Razoavel

Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

Um produto com 87,2% de avaliagdes positivas, além de promissor, merece agoes de
marketing para que se atinja o consumidor/turista, principalmente aquele que, quando vé o
produto fisico e o experimenta, acaba adquirindo. “Esse consumo pode se dar antes da viagem,
por meio da degustagdo de um produto; durante a viagem, por meio de atividades relacionadas
a producdo; e apés a viagem, com o prolongamento da mesma por meio dos souvenirs”
(Medeiros; Passador, 2015). Essa aprovagdo ndo significa que nao possa ser melhorada, pois
um produto deve sempre estar em melhoria continua e atento as preferéncias do consumidor.

Quando perguntado ao consumidor/turista se ja experimentou a cachaga/aguardente
paranaense, foram obtidas 29 (61,7%) de respostas “sim”, e 18 (38,3%) respostas de quem nao
experimentou, mas gostaria de experimentar. Nota-se que essas respostas, somadas, foram as
primeiras em que o grafico alcangaria 100% de respostas totalmente positivas.

Assim, ¢ importante que tanto os produtores quanto os locais que vendem
cachaca/aguardente paranaense, como ¢ o caso das regides litordneas, norte € norte pioneira
(que apareceram na pesquisa como produtoras) explorem esse mercado promissor, utilizando-
se do produto em promocao de feiras em geral, mercados, bancas de feirinhas de rua, espacos
de mercados municipais, eventos € até mesmo nos proprios alambiques. Apesar de terem sido

poucos os respondentes, isso pode significar um mercado prospero e que se vende por si sO.

2.3 — Consumo de Cachaca/Aguardente paranaense
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Neste bloco, foi pesquisado sobre frequéncia de consumo, avaliagdo do produto, se o
respondente se recorda das cachacas/aguardentes que provou, se realizou atividades
relacionadas a cachaga/aguardente, sobre as razdes que motivam a compra, locais onde compra,
cidades que visitou e onde pesquisa para comprar cachaca/aguardente paranaense.

Para a pergunta sobre a frequéncia com que toma a cachacga/aguardente paranaense a
resposta “eventualmente” alcangou 41,4%; com “raramente” em segundo lugar (24,1%); em
seguida “tomo apenas quando tenho companhia” (13,8%); “tomo somente quando viajo para
cidades que vendem cachaga/aguardente” (10,3%); “s6 provei uma vez quando estive no
Parand” (6,9%); e “frequentemente” (3,4%). Apesar das respostas ‘“raramente” e
“eventualmente” se destacarem, a maioria das respostas foram de pessoas com renda entre cinco
e dez salarios minimos e, em segundo lugar, as que ganham mais de dez salarios; com isso, ha
que se colocar acdes de Marketing voltadas para esse publico, visto que ele pode vir a consumir
mais, pois, como ja visto, esse consumidor ndo se importa com o valor pago pelo produto.

No quesito avaliacdo da cachaga/aguardente paranaense que provou, foram obtidas
respostas de 62,1% como “boa”, 34,5% “o6tima”, e 3,4% “razoavel”, destacando-se novamente
a avaliagdo positiva, visto que ndo houve nenhuma resposta considerando a cachaga/aguardente
paranaense como ‘“ruim”. Quando se somam esses resultados, percebe-se que a
cachaca/aguardente paranaense obtém um indice de 96,6% de aprovacao, superando em 11,4%
o indice obtido pelas cachagas, a nivel nacional, que foi de 87,2%. Isso demonstra que a
cachaca/aguardente paranaense, além de poder ser mais explorada, deve ter um investimento
maior no Marketing das localidades produtoras, principalmente nas regides apontadas, como €
o caso do Norte, Norte Pioneiro, e Regido Litordnea. Deve-se lembrar que Morretes faz parte
da Regido Litoranea e possui Indicagdo Geografica de Procedéncia para a Cachaga, além de ser
uma cidade turistica que possui outro produto gastrondmico que atrai o turista para a localidade
a fim de consumi-lo, o barreado.

Quando perguntado ao respondente sobre recordar-se da cachaga/aguardente paranaense
que ja experimentou (Grafico 7), a cidade de Morretes apareceu com uma significativa
quantidade de mencgdes. Aqui, a resposta ndo significa necessariamente o nome de uma
cachaca/aguardente, ja que as cachacas de Morretes que se destacam e possuem premiagdes sao
a Ouro de Morretes, a Porto Morretes e a Velho Alambique. E relevante destacar que a cachaca
Cambara ¢ da cidade de Arapongas, a Bassi ¢ de Santa Mariana, a Araz ¢ de Londrina, a
Companheira ¢ de Jandaia do Sul, a Vita Cana ¢ de Siqueira Campos, a Dakana ¢ de Itambaracé
e a Porto Morretes ¢ da cidade de Morretes, todas do Parana. A resposta de que nao lembra das

cachagas/aguardentes paranaenses que experimentos alcancou apenas 9,5%.
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Grafico 7 — Cachaga/Aguardente(s) paranaense(s) que foram provadas e lembradas pelos respondentes

® Morretes @ Cambara @ Nio lembro o nome/nao recorda @ Bassi
® Araz-Londrina/PR @ Companheira @ Vita Cana @ Dakana @ Porto Morretes

Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

Quanto a situagdo/momento de consumo da cachaca paranaense (Grafico 8) 43,9%
afirmaram que o consumo foi feito na propria casa ou em casa de amigos; em segundo lugar,
ficou o consumo em bares ou restaurantes, junto com algum petisco. Isso reforca o simbolismo
de que a cachaca promove a aproximagdo de pessoas, ¢ ainda a nog¢do de que € para ser
degustada de forma consciente, juntamente com um petisco. Encontram-se empatados, com
9,8%, a degustagdo de cachaga/aguardente em feiras e visita a alambique, demonstrando que o

turista vai aos locais que possuem cachaca porque gosta de degustar o produto.

Grafico 8 — Sobre realizacdo e atividade relacionada a Cachaga/Aguardente paranaense

@ S6 consumi em casa ou na casa de amigos () Consumo em bares ou restaurantes junto com algum petisco
® Deg do de h laguardente em feiras @ Deg do de haga/aguardente no local de produca @ Visita a alambique
Consumo em bares ou r junto com al refeica

Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

Sobre quais foram as razdes que motivam a compra da Cachaga/ Aguardente paranaense
(Grafico 9), foram disponibilizados aos respondentes 25 alternativas, com a possibilidade de

serem marcadas mais de uma opg¢ao, estando entre elas a opgao “outras”.
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Grafico 9 — Razoes motivam a compra da Cachaga/ Aguardente paranaense
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

Para o item Indicac¢ao de Procedéncia, ¢ de se destacar que a cidade de Morretes tiveram
suas cachacas reconhecidas com a 13.* Indicagdo Geografica do Estado do Parani, em
5/12/2023 (SEBRAE, 2023). Para esse quesito, destacam-se novamente o paladar e o sabor
dentre os mais apontados, com respostas parecidas com as obtidas a nivel nacional. Como, em
segundo lugar, ficou a recomendacdo do produto, isso novamente confirma a boa qualidade da
cachaca, demonstrando assim a confianga no produto. O topico tradicao do produto indica que
o consumidor turista se sente atraido pela historia e bom nome do produto.

Em relacdo aos locais de consumo ou aquisi¢do da cachaga/aguarente paranaenses, as

respostas foram diversas (Grafico 10).

Grafico 10 — Locais onde encontra a Cachaga/Aguardente paranaense para seu consumo ou aquisi¢ao
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

Os locais como cachacarias e lojas de cachagas foram os mais citados, com loja de

souvenirs em segundo lugar, e feiras de eventos e supermercados em terceiro. Isso demonstra
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novamente que as faixas maiores de renda, em geral frequentadores dos locais mais citados,
que normalmente possuem pregos mais elevados, sdo os que consomem esses produtos. Apesar
dos supermercados ficarem em terceiro lugar na pesquisa, isso também demonstra que cachagas
de boa qualidade ja estao dispostas para venda nesses espacos; porém, ¢ de se pontuar que
cachagas mais comuns podem ser objeto de compra nesses espagos, disponiveis para faixas
menores de renda, que € o consumidor de cachacas de pregos mais baixos. Chama atengdo a
baixa adesdo a compras em feiras de rua e bancas de produtos do litoral, o que destoa das
respostas dos outros graficos.

Ao serem perguntados se ja visitaram uma ou mais cidades que vendem
cachaga/aguardente paranaense, as respostas foram de 43,3% de visitas para a cidade de
Morretes; 13,3% para Curitiba; 6,7% para Cambara, Paranagua e Prudentopolis; em relagdo a
Jaguariaiva, Londrina, Itambaraca, Litoral Paranaense, Guaratuba e Antonina, o indice ficou
em 3,3% para cada uma; e apenas 3,3% ndo visitou nenhuma localidade que vende
cachaga/aguardente paranaense. Vale destacar que, se somadas as respostas de Morretes,
Paranagud, Guaratuba, Antonina e Litoral Paranaense (apontamento espontineo dos
respondentes) o total das respostas para esses locais fica com 59,9% das visitas. Com quase
60% das visitas em locais que sao da regido litoranea do estado, fica visivel que os produtos
cachaca/aguardente s3o de suma importancia para a economia dessa regido, bem como um
chamariz para o turista de compras. Isso demonstra que, em um comparativo com as faixas de
renda, sdo as pessoas com rendas maiores que estiveram nesses locais.

Para o item “onde voce pesquisa para comprar cachaca/aguardente paranaense” (Grafico
11) destacaram-se as compras em mercados municipais, locais que sdo muito visitados por
turistas em compras, demonstrando aqui que esses locais podem ser mais bem explorados pelos
produtores e pelos gestores das cidades produtoras de cachaga/aguardente. Em segundo lugar,
ficaram as respostas de compras em lojas fisicas, com 22,9%. Para as demais opgdes, quase ha
um empate entre 12,5% e 10,4% das respostas. Como as compras on-line ainda sao as menos
utilizadas, € necessario explorar mais o potencial de compras presenciais, com demonstragao
dos produtos, principalmente nos locais que ja sdo turisticos e ja tenham venda, pois o
consumidor, pelo que foi visto, é conservador, no sentido de comprar produtos tradicionais.
Apesar de ndo dar tanta importancia ao valor pago, ele valoriza a beleza do produto, com
embalagem bem-feita e, principalmente, bem embalado e protegido, o que por vezes ndo ¢ o

caso de compras em lojas on-line.
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Grafico 11 — Local de pesquisa para compra de Cachaga/Aguardente(s) paranaenses
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Fonte: Dados da pesquisa, 2024.

E necessario entender que, se somadas todas as respostas de locais presenciais, elas
ficariam em 87,5%, restando apenas o indice de 12,5% para pessoas que optam por pesquisa
em plataformas online. Isso demonstra que o consumidor turista gosta de ver o produto que esta
comprando, € que os locais que vendem esse tipo de produto podem apostar mais nas suas
vendas presenciais. Na venda direta pelo produtor, o consumidor/turista estd vendo o produto,
por vezes degustando, cheirando, pegando seu invélucro e apreciando seu rétulo e recipiente.
Isso tudo pode fazer com que tenha maior interesse em adquiri-lo.

Quando perguntado que tipo de cachaga/aguardente paranaense gostaria de encontrar,
41,7% preferem cachaga envelhecida; 16,7%, saborizadas; outros 16,7% nao souberam
responder; e as demais opcdes (“ndo tenho marca de preferéncia, tomo todas”; “aguardente”; e
“similar as mineiras”) obtiveram 8,3% das respostas, cada uma. Em evidéncia, ficou a Cachaca
Companheira, do Alambique Companheira, de Jandaia do Sul, a unica cachaga que, no
questionamento, foi citada pelo nome e ndo pelo tipo. Isso demonstra que os respondentes ainda
nao tém conhecimento formado em relacdo a aquisi¢ao de cachagas, e quando se faz um
cruzamento de dados com o questionamento sobre recordar-se da cachaga/aguardente

paranaense que ja experimentou, a resposta majoritaria foi a cidade de Morretes.

2.4 — Com relacao a Cachaca/Aguardente paranaense
Quando perguntado se o consumidor/turista compraria a cachaga/aguardente para seu
consumo, as respostas indicam que cerca de 29,6% nao comprariam. Em contraponto, 35,2%

das respostas foram de pessoas que disseram que sim, € que ja compraram antes, somando-se a
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outros 35,2% de pessoas que disseram que sim, porém ndo tiveram oportunidade anteriormente;
com isso0, ha 70,4% de respostas positivas para compras. Isso demonstra que o produto ¢ de alta
relevancia para o turista, podendo ser mais explorado pelas regides que fabricam e vendem
cachaca/aguardente paranaense, para que se torne realmente um produto turistico, pois se essas
cachacas forem mais bem expostas ou facilmente encontradas, provavelmente aumentariam
suas vendas e, com isso, também seria fomentado o crescimento da economia local.

Para a pergunta se o consumidor/turista recomendaria a cachaca/aguardente paranaense
para amigos ou conhecidos, 83,3% afirmaram que sim, recomendariam a cachaga/aguardente
para amigos ou conhecidos, contra 16,7% restantes que ndo recomendariam. Em numeros
absolutos, nove pessoas ndo recomendariam; no entanto, dessas nove pessoas, sete fazem parte
das que também ndo gostam de cachaca. J4 as 45 pessoas restantes sdo consumidores e
recomendam o consumo, contra apenas duas que, sendo consumidoras, ndo recomendariam.
Com isso, pode-se concluir que hd confianca das pessoas que obtiveram ou conhecem os
produtos cachaga/aguardente paranaense e que, como ja foi exposto em respostas anteriores, ha
alto grau de aceitagdo do produto pelos respondentes, que os indicam para outros consumidores.

Ao serem perguntados se dariam de presente a cachaga/aguardente paranaense para
amigos ou conhecidos, 87% afirmaram que sim, dariam de presente, e apenas 13% responderam
que ndo, demonstrando assim que apenas as sete pessoas que responderam desde o inicio que
nao bebiam cachaga/aguardente também ndo dariam de presente. Todos os que tém apreco pela
cachaca/aguardente a dariam de presente. Sem duvida, 87% ¢ um numero significativo para
aprovacdo de um produto; portanto, as cidades que produzem cachaga/aguardente podem
explorar o produto para ajudar no seu crescimento. Essa exploracdo do produto como presente
acaba colaborando para que se torne um souvenir gastrondmico.

Ao se fazer um apanhado geral das 54 respostas, notou-se que a regido litordnea
paranaense foi a que mais obteve mengdes sobre tipos de cachaga, compras para consumo
proprio ou para presentear. A cidade que mais obteve mengdes para a compra de
cachaca/aguardente paranaense foi Morretes, com Antonina, Guaratuba e Paranagua também
sendo citadas, o que demonstra que sdo cidades que recebem turistas, principalmente em épocas
sazonais, € que a atividade turistica pode ajudar a economia local. O norte do estado e o norte
pioneiro também obtiveram menc¢des de compra e consumo, como foi o caso das cidades de
Cambara, Itambaracd e Londrina que, sendo cidades produtoras, podem se beneficiar da
cachaca/aguardente para o turismo. J4 a cidade de Curitiba foi citada como uma das que vendem
a cachaga paranaense para os turistas, por intermédio, principalmente, do Mercado Municipal;

segundo a pesquisa, esses tipos de mercados sdo um dos mais importantes escoadores do
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produto (31,3%). As respostas sugerem que o preco de cachaga/aguardente ndo foi relevante
para a aquisi¢do; sobre a qualidade das cachagas, 53,20% das respostas a consideram como boa,
somando-se a avaliagdo como 6tima, em segundo lugar, com 34%, que resulta em 87,20% em
avaliagdes positivas. Portanto as opinides demonstram que a cachaga/aguardente paranaense €
um produto turistico bom/6timo, e que o custo ¢ sem relevancia.

As trés ultimas respostas do questionario demonstram grande potencial de consumo da
cachaca paranaense, por predominarem respostas positivas para compra da cachaga/aguardente
para si, além de indicagdo e compra para dar de presente. Portanto, pode ser um grande nicho
econdmico para as cidades produtoras e comercializadoras, pois vai atrair mais turistas,
representando fonte de renda para a populacdo. Um produto que apresenta 87% de aprovagao
para ser dado de presente ¢ de suma importancia para a economia de uma localidade.

Os dados obtidos com pesquisas como a presente podem ser Uteis aos produtores e

gestores do Parand, para uma eficaz exploragdo do produto Cachaga/Aguardente Paranaense.

IMPLICACOES PRATICAS E/OU TEORICAS

Com base nos resultados apresentados, ¢ possivel alertar os produtores de
cachaca/aguardente paranaense para o mercado em expansao; ainda, alertar os gestores das cidades
apontadas para que proponham mais atividades e projetos voltados para o aproveitamento da
possibilidade de impulsionamento do turismo na localidade, pois contribuira para a populacao local
tanto para a venda da cachaga/aguardente, quanto de outros produtos.

Pode-se lembrar que ha empenho do governo federal para incrementar o setor. O dia 13
de setembro foi escolhido como o Dia Nacional da Cachaga pelo Projeto de Lei n°. 5.428, de
2009 e, no ano de 2024, o Ministério do Turismo postou, em sua rede social Instagram, um
convite para que os turistas de todas as partes do Brasil e do mundo visitassem as cidades
produtoras de cachacas; entre as cidades constantes do material publicitario, encontra-se a
cidade paranaense de Morretes. A¢des como essa ajudam a divulgar os locais com potencial

turistico e promovem a cultura do Brasil.

CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa alcancou seu objetivo geral proposto, que era analisar a atitude do turista em
relagdo a cachaga paranaense. O mesmo se pode dizer com relagdo aos objetivos especificos,
que eram identificar quais sdo os principais locais que possuem a cachaga no Parana; descrever

a oferta turistica relacionada a cachaga paranaense; e investigar a opinido do consumidor turista
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sobre o custo e qualidade desse produto. Ao fim, pode-se concluir que cachaga/aguardente
paranaense tem potencial para impulsionar o turismo e a economia local.

O consumidor-turista possui uma atitude favoravel com relacdo a cachaca/aguardente
paranaense; pode-se ver isso pelo indice de 96,6% de aprovacdo do produto, sem se importar,
na maioria das vezes, com o preco, e esta disposto a compra-la para si e para presentear, além
de querer conhecer destinos produtores de cachaca/aguardente. Com isso, € possivel concluir
que os locais que produzem cachacga/aguardente paranaense sao promissores para o
crescimento, tanto dos produtores quanto do proprio destino em si em termos de turismo.

Foi possivel descobrir locais promissores, como as cidades de Morretes, a mais citada
na pesquisa, com Antonina, Guaratuba e Paranagua também sendo apontadas, o que demonstra
que sdo lugares que recebem turistas, principalmente em épocas sazonais, € que a atividade
turistica pode ajudar a economia local.

O norte do estado e o Norte Pioneiro também obtiveram mengdes de compra e consumo,
como foi o caso das cidades de Cambard, Itambaraca e Londrina que, sendo cidades produtoras,
podem se beneficiar da cachaga/aguardente para o turismo. Ja a cidade de Curitiba foi citada
como uma das que vendem a cachaga paranaense para os turistas, por intermédio,
principalmente, do Mercado Municipal.

Na pesquisa efetuada foram encontradas dificuldades, como a pequena quantidade de
pessoas dispostas a responder ao questionario, bem como o fato de as institui¢cdes ligadas a cachaca
no Brasil ndo fazerem divulgacdo da pesquisa para seu publico especializado em cachaga. Uma
dessas intuigdes alegou ndo poder divulgar a pesquisa para ndo abrir precedentes para outros
pesquisadores, o que tornaria o veiculo um espaco somente de divulgacdo e questionarios; outra
instituicdo sugeriu que fosse paga a divulgagdo em suas redes sociais, 0 que tornaria inviavel a
pesquisa, j& que o objetivo era que se tivessem respostas espontaneas.

Para estudos futuros, pode-se propor que ocorram mais pesquisas voltadas para a
cachaca paranaense ou nacional e o turismo. Como exemplo, as mesmas pesquisadoras desse

artigo estdo com pesquisa em andamento sobre a cachaca e as Indicacdes Geograficas.
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