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Resumo

O presente estudo analisa o enoturismo na Catalunha, enfatizando sua relagdo com a identidade
cultural e o patriménio cultural imaterial. A pesquisa explora como a produgdo e consumo de vinho
transcendem aspectos econdmicos, tornando-se elementos fundamentais para a preservagcao de
tradigbes e saberes locais. A partir de uma abordagem qualitativa, investiga-se o papel do terroir na
construgdo das narrativas enoturisticas, comparando estratégias de pequenas vinicolas familiares e
grandes empresas do setor. Os resultados demonstram que o enoturismo nao apenas impulsiona a
economia regional, mas também serve como ferramenta de resisténcia cultural, reforgcando o senso de
identidade das comunidades vitivinicolas catalas. As implicagbes do estudo sao relevantes para o
desenvolvimento de politicas de turismo sustentavel e valorizagao do patriménio local.
Palavras-chave

Enoturismo; ldentidade Cultural; Patriménio Cultural Imaterial; Terroir; Turismo Sustentavel.
Introducao

O enoturismo na Catalunha representa um fendmeno que transcende a
atividade econbmica, conectando-se profundamente a identidade cultural e ao
patrimdénio imaterial das comunidades vitivinicolas. O vinho, além de um produto
agricola, € um simbolo de tradi¢do e pertencimento, refletindo o conceito de terroir,
(OIVV, 2023) que combina fatores geograficos, historicos e sociais. No entanto, o setor
vitivinicola cataldo enfrenta desafios significativos: pequenas vinicolas familiares
lutam para preservar suas tradicdes diante da concorréncia com grandes empresas
exportadoras, que adotam estratégias de marketing globalizadas (LIMA et al., 2023).

A literatura destaca que o enoturismo € uma ferramenta essencial para a
valorizagéo do patriménio cultural e o fortalecimento da identidade local, promovendo
experiéncias auténticas e sustentaveis (McINTOSH & GOELDNER, 1990). Entretanto,
a crescente mercantilizagdo do setor levanta questoes sobre a autenticidade das
experiéncias oferecidas e o equilibrio entre tradicdo e inovacdo (DUJMOVIC &
VITASOVIC, 2016).

Diante desse contexto, este estudo investiga como o enoturismo na Catalunha
reflete e influencia a identidade cultural das regides vitivinicolas, analisando as
diferengas nas abordagens interpretativas adotadas por vinicolas familiares e grandes
empresas. A hipétese central propde que vinicolas menores enfatizam narrativas de
preservacao cultural, enquanto grandes produtores priorizam estratégias comerciais
para atender as exigéncias do mercado global.

O objetivo geral desta pesquisa € compreender as dinamicas entre identidade
cultural e enoturismo, examinando como as experiéncias turisticas moldam a
percepcao do patriménio imaterial. Especificamente, busca-se identificar as
motivagdes por tras das ofertas enoturisticas, avaliar o impacto dessas praticas na
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comunidade local e explorar as estratégias utilizadas para conciliar autenticidade e
competitividade no setor vitivinicola catalao.

Metodologia

Este estudo adota uma abordagem qualitativa, exploratéria e descritiva, voltada
para a compreensao das dindmicas do enoturismo na Catalunha e sua relagédo com a
identidade cultural e o patriménio imaterial. A pesquisa investiga como diferentes
vinicolas — desde pequenos produtores familiares, médios produtores e grandes
empresas exportadoras — utilizam estratégias interpretativas para comunicar sua
historia e tradicao ao publico visitante.

A pesquisa adota um enfoque qualitativo, projetado para examinar os
fendmenos sociais e culturais associados ao enoturismo nas regides do Emporda,
Priorat e Penedés. Essas areas, representativas da diversidade vitivinicola catala,
oferecem um contexto ideal para investigar as interagcées entre pequenas vinicolas
familiares e grandes empresas exportadoras.

A opcédo por uma abordagem qualitativa se deve a complexidade e
subjetividade das experiéncias e percepgdes envolvidas no turismo do vinho. O
enoturismo nao se restringe a visita a vinhedos e adegas, mas abrange dimensdes
emocionais, culturais e sociais que moldam a experiéncia dos visitantes. Assim,
meétodos de pesquisa qualitativa, como entrevistas e observagao participante,
possibilitam uma exploracdo aprofundada dessas experiéncias multifacetadas,
fornecendo perspectivas ricas que métodos quantitativos poderiam negligenciar
(CEREZO-MEDINA, 2023; KASTENHOLZ et al., 2022).

Os dados foram obtidos por meio de trés técnicas principais: entrevistas
semiestruturadas, observacao participante e analise documental. As entrevistas foram
conduzidas com proprietarios e gestores de vinicolas, buscando captar percepgdes
sobre a importancia do enoturismo na preservacgao cultural e na economia local. A
observagéao participante ocorreu durante visitas a 6 vinicolas localizadas nas regides
do Penedés, Priorat e Emporda, permitindo a analise das interagdes entre guias,
turistas e o ambiente vitivinicola, bem como a estruturacdo das experiéncias
enoturisticas. A analise documental incluiu revisdo de materiais institucionais, sites
oficiais das vinicolas e publicagdes sobre enoturismo na Catalunha, identificando
estratégias de marketing e discursos utilizados na promogao dessas experiéncias
(MARZO-NAVARRO; IGLESIAS, 2021; SIMEON; SAYEED, 2011).

O critério de selecao das vinicolas baseou-se no tamanho e tipo de empresa
(familiar ou comercial), vinculagdo a Denominac¢ao de Origem (ou nao), localizagao
nas principais regides vitivinicolas da Catalunha e envolvimento com o enoturismo.
Adotou-se a amostragem estratificada para garantir a representacédo adequada das
diferentes tipologias de vinicolas (QUADRI-FELITTI; FIORE, 2016; KOCH et al.,
2013).

A analise dos dados seguiu a abordagem da analise tematica, conforme Braun
e Clarke (2006), contemplando seis etapas: (1) familiarizagdo com os dados; (2)
geracgao de codigos iniciais; (3) busca por temas; (4) revisao de temas; (5) definigéo e
nomeacgao de temas; e (6) elaboragdo do relatério. A triangulagdo metodoldgica
possibilitou uma compreensdo detalhada sobre como as vinicolas utilizam o
enoturismo para reforgar sua identidade cultural e se posicionar no mercado global
(NOWELL et al., 2017).

O referencial tedrico do estudo se estrutura em trés eixos principais. O primeiro
trata do vinho como elemento cultural e identitario, articulando conceitos historicos e
patrimoniais no contexto cataldo. O segundo enfoca o enoturismo como expressao do
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turismo cultural e experiencial, discutindo a interpretagao do patriménio e a busca por
autenticidade (SANTOS et al., 2019; ESAU; SENESE, 2022). O terceiro examina o
papel do vinho na Catalunha, destacando as caracteristicas das regides do Penedeés,
Priorat e Emporda e sua relevancia para o desenvolvimento do turismo local.

Por fim, a pesquisa oferece uma analise comparativa entre as pequenas,
médias vinicolas familiares e grandes empresas, explorando semelhangas e
diferengcas nas estratégias e discursos adotados. Também investiga como as
narrativas enoturisticas sdo estruturadas em visitas guiadas e na comunicagéo digital
das vinicolas, revelando a interconexao entre turismo, identidade e patriménio cultural
na Catalunha.

Resultados e Discussodes

Os resultados desta pesquisa revelam que o enoturismo na Catalunha
desempenha um papel fundamental na preservagao da identidade cultural local, mas
ha diferengas significativas entre as abordagens adotadas por pequenas vinicolas
familiares e grandes empresas exportadoras. A analise tematica permitiu identificar
trés eixos principais: (i) autenticidade e tradigao, (ii) estratégias de marketing e (iii)
impacto na comunidade local.

No primeiro eixo, verificou-se que as pequenas vinicolas enfatizam a
preservagao do terroir e das praticas tradicionais como forma de atrair visitantes em
busca de autenticidade. As narrativas construidas nesses espacos ressaltam a
transmissao intergeracional de saberes e o vinculo emocional com a terra. Em
contrapartida, as grandes vinicolas, embora também utilizem elementos de tradi¢ao,
tendem a adotar discursos mais alinhados as tendéncias globais do mercado,
valorizando a inovagao e a modernizagao dos processos.

O segundo eixo evidencia que as estratégias de marketing diferem
significativamente entre os tipos de vinicolas analisados. Pequenas e médias
propriedades apostam em um modelo de hospitalidade mais intimista, com
experiéncias personalizadas e contato direto com os produtores. Ja as grandes
empresas adotam estratégias de branding sofisticadas, investindo em tecnologia,
eventos e parcerias comerciais para ampliar sua visibilidade internacional. A analise
documental das paginas institucionais dessas vinicolas reforca essa distingao,
demonstrando que a linguagem utilizada pelas grandes marcas prioriza a
exclusividade e a sofisticagao, enquanto as pequenas enfatizam a autenticidade e a
proximidade com o visitante.

Por fim, o impacto do enoturismo na comunidade local foi amplamente
destacado pelas entrevistas. Pequenas vinicolas relataram que as atividades
turisticas tém contribuido para a valorizagdo do patrimbénio imaterial e para o
fortalecimento da economia local, incentivando a permanéncia de jovens na atividade
vitivinicola. No entanto, algumas preocupagdes foram levantadas quanto a pressao
do turismo sobre os recursos naturais e culturais, especialmente em regides onde a
demanda turistica cresce rapidamente.

A comparagdo desses achados com a literatura sobre turismo cultural e
patrimonial reforca que a autenticidade € um dos principais fatores de atragdo no
enoturismo, conforme apontado por Mcintosh e Goeldner (1990) e Dujmovi¢ &
Vitasovi¢ (2016). Além disso, os desafios enfrentados pelas vinicolas catalas refletem
tensdes globais entre tradicdo e comercializacdo no setor vitivinicola, conforme
discutido por Charters et al. (2017).

Os resultados indicam que o enoturismo na Catalunha nao apenas promove a
valorizagdo cultural, mas também influencia diretamente as estratégias de

www.forumdeturismodoiguassu.com



PRATICAS INOVADORAS | . gass
EM TURISMO Forum Internacional 04206 JUNH

! Foz do Iguagu « Parana « Brasil
de Turismo

do Iguassu

desenvolvimento regional. Contudo, a necessidade de um equilibrio entre turismo
sustentavel e preservacao cultural se faz cada vez mais evidente, apontando para a
importancia de politicas que regulamentem essa atividade e incentivem praticas que
garantam a autenticidade das experiéncias oferecidas.

Consideracfes Finais

A presente pesquisa demonstrou que o enoturismo na Catalunha desempenha
um papel essencial na valorizagdo da identidade cultural e na sustentabilidade
econdmica das regides vitivinicolas. Pequenas e médias vinicolas priorizam a tradigéo
e a autenticidade como diferencial competitivo, enquanto grandes empresas utilizam
0 enoturismo como uma extensdo de suas estratégias comerciais. No entanto, a
expansao do setor impde desafios quanto ao equilibrio entre preservacao patrimonial
e comercializagao da cultura local.

Entre as limitagdes do estudo, destaca-se a restricdo geografica da amostra,
que se concentrou nas regides do Penedés, Priorat e Emporda, ndo abrangendo
outras areas vitivinicolas da Catalunha. Além disso, a pesquisa qualitativa, apesar de
proporcionar uma analise detalhada das narrativas enoturisticas, ndo permite
generalizagdes absolutas dos achados.

Do ponto de vista pratico, os resultados sugerem que politicas publicas e
estratégias empresariais devem considerar a importadncia da autenticidade na
experiéncia enoturistica, promovendo iniciativas que conciliem a valorizagdo cultural
e a sustentabilidade econémica. Para futuras pesquisas, recomenda-se aprofundar a
analise da percepcao dos turistas em relacdo a autenticidade das experiéncias
oferecidas, bem como investigar o impacto econémico e ambiental do enoturismo a
longo prazo. Dessa forma, esta investigagao contribui para o campo do turismo e da
gestao cultural, fornecendo insights sobre como as vinicolas catalas podem preservar
sua identidade enquanto se adaptam as exigéncias do mercado global.

A investigacdo destaca que o enoturismo na Catalunha vai além de uma
atividade econémica, tornando-se um instrumento de valorizagao cultural e identidade
regional. A pesquisa revela que pequenas vinicolas priorizam a tradigdo como
diferencial competitivo, enquanto grandes empresas utilizam o enoturismo como
extensdo de suas estratégias comerciais. Os resultados apontam para a necessidade
de politicas que incentivem o equilibrio entre desenvolvimento econdmico e
preservagao patrimonial, garantindo a sustentabilidade do setor e a auténtica
experiéncia dos visitantes.

O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacédo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior — Brasil (CAPES) — Cdadigo de Financiamento 001.
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