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Resumo: O presente trabalho aborda a complexa relagéo entre moda rapida, sustentabilidade e turismo, com
0 objetivo de conscientizar sobre os impactos do fast fashion e as perspectivas para um modelo mais
sustentavel. A metodologia adotada baseou-se em uma revisdo bibliografica, utilizando fontes académicas,
sites especializados e matérias de jornais e revistas digitais. Os resultados destacam as principais criticas ao
fast fashion, incluindo seus impactos ambientais, viola¢des dos direitos humanos, cultura do consumismo e
apropriagdo cultural. Além disso, ressalta-se a necessidade de autenticidade na utilizagédo da sustentabilidade
como ferramenta de marketing pelas empresas de fast fashion, enfatizando a importancia da transparéncia e
da adogédo de praticas sustentaveis em toda a cadeia de producdo. Apesar dos desafios, h4 uma crescente
conscientizacdo sobre a urgéncia de transformar a inddstria da moda em dire¢do a um modelo mais ético e
sustentével, o que tem impulsionado o interesse por alternativas sustentaveis e éticas na moda. Este estudo
contribui para a compreensdo dos impactos do fast fashion e para a reflexdo sobre as possibilidades de
promover praticas mais responsaveis e sustentaveis no setor da moda.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa tem como objetivo apresentar a relagdo entre fast fashion,
sustentabilidade e turismo, a partir de exemplos reais e analises bibliograficas, com o intuito
de conscientizar as pessoas sobre como essa moda funciona e os impactos que ela causa.
A relacao entre fast fashion e sustentabilidade é complexa e multifacetada. Araujo, Broega
e Ribeiro (2014) e Joy (2015) destacam a dicotomia entre os dois, com o fast fashion muitas
vezes priorizando a efemeridade e o consumismo em detrimento da sustentabilidade. Isso
€ ainda enfatizado por Silva, Paz, Lima e Otero (2023) , que discute os impactos ambientais
e sociais do fast fashion, como o aumento do desperdicio e as violagdes dos direitos
humanos.

No entanto, Rodriguez, Mcquillan e Segarra-Saaavedra (2021) acrescenta uma
perspectiva diferente, observando que algumas empresas de fast fashion estao a utilizar a
sustentabilidade como ferramenta de marketing, o que pode potencialmente sensibilizar e
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educar os consumidores. Apesar disso, o consenso geral € que o impacto do fast fashion
na sustentabilidade & largamente negativo. As marcas de moda, em geral, produzem hoje
quase o dobro da quantidade de roupa em comparagdao com antes dos anos 2000
(Niinimaki,2020).

O artigo apresenta um referencial tedrico dividido em duas sessbes, uma sobre
sustentabilidade e a seguinte aborda a moda fast fashion. A seguir a metodologia, de base
bibliografica, € descrita e sinaliza quais topicos serdo apresentados nos “Resultados e
Discussdes”. Os artigos pesquisados embasaram os quatro topicos de resultados que foram
divididos em “Fast fashion e sustentabilidade”, “Fast fashion e turismo”, a reflexdo “Por que
as pessoas consomem produtos derivados da fast fashion?” e apresenta exemplo positivos
sobre o tema em “Marcas e alternativas sustentaveis”. Os resultados s&o seguidos dos

topicos “Implicacbes Praticas e/ou Tedricas”, “Consideragdes Finais” e as “Referéncias”

citadas.

REFERENCIAL TEORICO
Sustentabilidade

De acordo com Araujo, Broega e Ribeiro (2014) as preocupagdes em relagao as
alteracbes climaticas e da degradacdo do meio ambiente tem provocado um aumento das
discussdes sobre a sustentabilidade. Isso leva temas como o desenvolvimento sustentavel
serem abordados nas mais diversas areas do conhecimento, entre elas a moda, que
comeca a pensar forma mais consciente para confecgao dos produtos. Sustentabilidade é
a capacidade de criar meios para suprir as necessidades basicas do presente sem que isso
afete as geragdes futuras, normalmente se relaciona com agbes econOmicas, sociais,
culturais e ambientais (Silva Neiva e Martignago, 2021).

O conceito de sustentabilidade tem suas raizes na preocupagao com a conservagao
do meio ambiente e a viabilidade do desenvolvimento econémico. A mengédo ao termo
"sustentabilidade" foi feita na Declaracdo de Cocoyoc, durante a reunido das Nacgdes
Unidas no México em 1974 (Dantas e Guenther, 2021). Posteriormente, a publicacéo da
Estratégia Mundial da Conservagcao da UICN (Unido Internacional da Conservagao da
Natureza) em 1980 consolidou o uso do termo. No entanto, a concretizagéo e a difusdo em
escala mundial do conceito de sustentabilidade ocorreram na Comissdo Mundial para o
Meio Ambiente e Desenvolvimento (CMMAD). Foi no Relatério Brundtland, elaborado pela

CMMAD em 1987, que o conceito de desenvolvimento sustentavel foi formalmente definido
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como "o desenvolvimento que satisfaz as necessidades da geragao presente sem
comprometer a capacidade das geragbes futuras para satisfazer as suas proprias
necessidades" (Lima, 2017).

A evolugao do conceito de sustentabilidade também esta ligada ao primeiro informe
do Clube de Roma, publicado em 1971, intitulado "Os Limites do Crescimento", que
propunha um crescimento zero como forma de conciliar a economia com a conservagao do
meio ambiente (Souza et al, 2020). Portanto, o conceito de sustentabilidade surgiu em
meados do século XX, mas foi formalizado e difundido em escala mundial a partir da década
de 1980, com a publicagdo do Relatério Brundtland e a atuagdo da Comissao Mundial para

o Meio Ambiente e Desenvolvimento (Conceig¢ao Pinheiro, Machado e Baptista Filho, 2023).

Fast fashion

O fast fashion ou no portugués “moda rapida”, significa moda agil ou moda em rapida
produgcdo, o termo € utilizado para designar a renovagao constante das pecgas
comercializadas no varejo de moda. O fast fashion nasceu de grandes empresas, que
trabalham e observam o que as pessoas estdo consumindo das marcas renomadas. Logo,
fabricam em larga escala modelos parecidos. Dessa forma o fast fashion veio para suprir
uma demanda de moda cada vez mais diversificada e ampla. E foi através da fast fashion
que a industria da moda conseguiu crescer e se preservar como uma das maiores do
mundo, mantendo o crescimento constante (Saes, 2021).

A Revolugao Industrial, foi um periodo marcante para a industria da moda, até o
século XVIII, a confecgao de roupas era algo demorado (Moura Souza, 2021). Para fazer
uma peca, era necessario ter acesso aos tecidos e materiais e saber manipula-los
manualmente, e isso custava tempo e dinheiro. Por essa razdo, era comum que as pecas
fossem feitas para ter uma maior duragao. A partir dai, em 1790, os processos foram sendo
facilitados pouco a pouco. Em meados de 1930 tinha-se uma estimativa de que um homem
teria em seu guarda roupa seis pecgas de roupas enquanto cada mulher teria somente nove
pecas, em tal época o consumo era gerado a partir de precisao de devidas pegas.

As empresas atuantes no ramo do (Bortoluzzi, 2012). As marcas europeias Zara, H
& M e Topshop foram as principais responsaveis pelo surgimento do termo, em meados da
década de 1990. Essas empresas tinham o diferencial de produzir roupas parecidas com
as da alta costura, mas por um preco bem mais acessivel. Porém, a rapidez e o

barateamento custaram também a qualidade dos produtos, que ndo tem a mesma
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durabilidade de antes, hoje em dia n&o é diferente, a formula continua a mesma, no Brasil
temos exemplos de empresas como; Renner, C&A, Riachuelo que seguem a mesma linha
do tempo e de raciocinio das marcas fast fashion europeias, se inspirando em cole¢des
recém desfiladas nas grandes passarelas de alta costura e reproduzindo em larga escala
para comercializagao, fazendo o que uma marca de alta costura leva de quatro a cinco

meses para fazer em apenas trés a quatro semanas.

Se a moda é o espelho da sociedade (Lipovetsky, 1989), um sistema que
reflete as mudancgas de comportamento de acordo com a cultura e os ideais
de uma época, pode dizer-se entdo que o fato de compreender as mudangas
geradas pelo consumo e 10 atender as novas expectativas de um consumidor
mais consciente e preocupado com as questdes ambientais torna-se uma
questdo de sobrevivéncia para qualquer industria que queira prosperar na
area da moda, nos proximos anos (Mazzotti e Broega, 2011, p. 4).

O vestuario ndo é a Unica industria que compete pelos recursos naturais. E
importante que os fabricantes de roupas comecem a mudar seus modelos de roupas. O
crescimento da industria da fast fashion traz riscos de insustentabilidade para os paises em
desenvolvimento. Assim, € fundamental que as empresas do vestuario e dos téxteis
melhorem um modelo sustentavel por meio da promog¢ao da lideranga sustentavel e da

integragao da cultura corporativa (Nguyen et al, 2021).

METODOLOGIA

A metodologia do presente artigo foi a revisado bibliografica, na qual foi feita uma
pesquisa em revistas académicas, sites como o Portal de Periddico Capes, o Google
Académico e Scielo. Para Lima e Mioto (2007), “a pesquisa bibliografica implica em um
conjunto ordenado de procedimentos de busca por solugdes, atento ao objeto de estudo, e
que, por isso, nao pode ser aleatorio”. Por ser um tema presente no mundo pop, utilizamos
também dados de matérias de jornais e revistas digitais para obter mais informacgdes.

Sobre os temas fast fashion e sustentabilidade, no portal de periédicos da Capes,
foram encontrados mais de 7.000 artigos (busca para fast fashion e sustentabilidade) e
apenas 28 para a busca sobre fast fashion e turismo. O baixo numero de pesquisas

encontradas demonstra que este € um tema pouco pesquisado no Brasil.

RESULTADOS E DISCUSSOES
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Fast fashion e sustentabilidade

Com a criagao do fast fashion veio também problemas entre a industria téxtil e o meio
ambiente, como a poluicdo em grandes cidades, o desmatamento para retirada de matéria
prima, construcdo de grandes fabricas e a apropriacao de ideias culturais de criadores
locais. Segundo a Revista Meio Filtrante (2023), sé no Brasil sdo produzidas cerca de 170
mil toneladas de residuos de tecidos todos os anos. E pecas fast fashion sao utilizadas
menos de cinco vezes e geram 400% mais emissdes de carbono do que as pegas de roupas
comuns (Juriti et al, 2022). Essas, as pecgas de roupas fabricadas em outros tipos de
processos, sao utilizadas em média 50 vezes (Op Cit). Além disso, a produgao de roupas
nao polui apenas com a emissdo de carbono, para produzir fibras téxteis €& preciso
desmatar, utilizar fertilizantes, agrotoxicos, extrair petroleo e transportar, entre outras formas
de poluicao (Legnaioli, 2024). As atuais praticas de consumo de moda resultam em grandes
quantidades de residuos téxteis, a maior parte dos quais s&o incinerados, depositados em
aterros ou exportados para paises em desenvolvimento (Niinimaki et al, 2020). A produgao
em larga escala feita pelo modelo fast fashion incentiva o trabalho escravo, em especial nos

paises da Asia.

A globalizacdo favorece a exploragdo dos trabalhadores e, diante da
crescente necessidade de reduzir custos, muitos sdo submetidos a
condigdes indignas. Os efeitos do fendbmeno também ficam evidentes no
consumo de moda. Produtos e marcas nao sdo mais especificos de um local:
as marcas de vestuario multinacionais (e suas copias agora estdo mais
acessiveis como nunca. Na maior parte do mundo, € relativamente simples
comprar um ténis Nike, uma bolsa “Stam” de Marc Jacobs ou uma camisa
polo da Lacoste (Mackenzie, 2011, p. 142).

As empresas frequentemente violam os direitos trabalhistas para produzir
rapidamente roupas baratas em massa (Ciarlini, 2023). Condi¢cdes inseguras, salarios
baixos e longas horas de trabalho s&o alguns dos problemas destacados por grupos de
direitos humanos nas fabricas asiaticas (Figura 1). O conglomerado de moda chinés “Shein”
tornou-se, recentemente, o centro da controvérsia apds ser exposto ao mundo as mas
condi¢coes de trabalho dos seus funcionarios no documentario do Channel 4 britanico
'Untold: Inside the Shein Machine'. Segundo o documentario, esses trabalhadores
trabalham até 18 horas por dia, produzindo produtos por menos de R$ 0,20 (0,27 yuan),

com apenas um dia de folga por més.
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Figura 1: “As §arotas da f;’zbrica”. Fonte: CHANG (2010, p. 108)

A McKinsey & Company e a Global Fashion Agenda, por meio de um relatorio,
avaliaram os esforgos necessarios da industria da moda no combate a poluicdo ambiental.
As principais contribuicdes que as marcas podem fazer para o meio ambiente sdo: a)
melhorar a mistura de matéria-prima; b) aumentar o uso de transporte sustentavel; c)
melhorar as embalagens; d) descarbonizar as operagbes de varejo; e) reduzir a
superprodugao, porém nem todas as marcas ainda tem essa visédo (Legnaioli, 2024). Outro
aspecto que deve ser considerado ao tratarmos de fast fashion é o descarte. Por ter um
ciclo de vida muito curto as pecas acabam, prematuramente, em aterros sanitarios e lixoes.
As fibras mais utilizadas na moda sao o poliéster e o plastico, o poliéster leva cerca de 200
anos para se decompor (Lorencetti, 2023). Dependendo da composigao e do tipo de fibra
do tecido, geralmente uma mistura de poliéster e algodao, o item pode nao ser reciclavel.
Para piorar a situagéo, quando as roupas sao lavadas, os microplasticos entram no oceano
e sao libertados no nosso corpo.

Um estudo publicado pelo grupo ambientalista Earth.Org descobriu que algumas
marcas globais de moda, como a Zara e a japonesa Uniglo, praticam " Greenwashing" ao
anunciarem alegacoes falsas e enganosas de que a empresa tem um impacto positivo no
meio ambiente. De acordo com a Earth.org, utilizaram palavras cativantes sobre a sua
agenda de sustentabilidade, mas n&o utilizaram definigdes legais como “sustentavel”,
“verde” ou “limpo” nas suas campanhas de marketing. Sustentabilidade, meio ambiente e
ecologia (Figura 2). A utilizagdo destas e de outras expressdes similares por diferentes
meios de comunicacao tem acontecido de forma tao frequente que para o cidaddo comum

elas ja soam praticamente como sindnimos (Pagotto, 2013).
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A esse fendmeno damos o nome de Greenwashing ou, como citado acima, “lavagem
verde” em portugués. A pratica do Greenwashing esta muito presente no mundo da moda,
principalmente quando nos referimos ao fast fashion. Uma série de estudos exploram a
pratica antiética do Greenwashing, no qual as empresas enganam 0s consumidores sobre
os beneficios ambientais dos seus produtos (Benedito et al, 2022). Siqueira e Vargas (2013)
sugerem que a educacdo ambiental pode desempenhar um papel no combate ao
Greenwashing, enquanto Martins (2020) destaca o papel do consumismo na perpetuagao
desta pratica. Estes estudos sublinham coletivamente a necessidade de um maior

escrutinio ético e de sensibilizacdo dos consumidores face ao Greenwashing.

B
/4
Figura 2: llustracdo da reportagem “Na Europa e EUA, marcas de moda estao sendo investigadas por
Greenwashing”. Fonte: Modefica (2022)

Fast fashion e turismo

O turismo e a fast fashion, a primeira vista, podem parecer universos distintos. No
entanto, ao analisarmos com mais ateng¢ao, percebemos uma relacdo complexa e em
constante evolucdo entre os dois setores. O turismo € uma industria que depende de
viagens e compras, € a fast fashion € uma industria que produz roupas baratas e de baixa
qualidade que s&o vendidas em grandes quantidades. A interconex&o entre o turismo e a
fast fashion é evidente em varios aspectos.

Por exemplo, muitos turistas compram roupas de fast fashion durante suas viagens.
Além disso, muitas marcas de fast fashion tém lojas em destinos turisticos populares. O
turismo e a fast fashion estao interligados por meio do consumo excessivo e da produgao
em larga escala. A rapida mudanga de colegdes na fast fashion, impulsionada pelo

consumismo, tem impactos negativos, como a exploragao do trabalho escravo (Veronese,
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2022) e o dano ambiental (Barrios, 2012). Esses problemas s&o exacerbados pelo turismo,
gque muitas vezes promove o consumo desenfreado e a compra de roupas baratas e
descartaveis (Sapper, 2018). A globalizacdo da moda, impulsionada pela fast fashion,
também influencia o turismo, a medida que as tendéncias de moda se espalham pelo mundo
(Toniol e Albieri, 2020).

A globalizagdo da moda impulsionada pela fast fashion teve um impacto significativo
na industria do turismo, criando uma relagdo simbiotica com multiplas implicagdes. As
tendéncias da moda espalham-se rapidamente pelo mundo, influenciando as decisbdes
turisticas e impactando destinos, culturas e economias. A fast fashion, com sua producao
em massa e precos acessiveis, democratiza o acesso as ultimas tendéncias da moda. Por
meio de plataformas online e lojas fisicas em diferentes paises, as marcas difundem
rapidamente o seu estilo e estética, criando um sentimento de identidade global.

Os destinos turisticos populares muitas vezes se adaptam as tendéncias da moda
para atrair turistas. Cidades icones da moda como Paris, Milao (Figura 3) e Nova York
atraem turistas que desejam vivenciar a cultura da moda e comprar produtos de marcas
conhecidas. O consumo de produtos fast fashion passa a fazer parte da experiéncia de
viagem, com os turistas buscando roupas e acessoérios que representem os lugares que
visitam. Isso gera oportunidades para negocios locais, mas também pode levar a

exploracao de trabalhadores e a producao insustentavel.

Ly
-

Figura 3 “LOJas baratas em Mllao 0] Gwa de Mildao” Fonte: Betoni (2023)
A globalizacdo da moda, impulsionada pela fast fashion, pode ter impactos
socioculturais nos destinos turisticos. A padronizagdo das vestimentas pode ameacar a

identidade cultural local, enquanto o consumo desenfreado de produtos descartaveis gera
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problemas ambientais. Diante desse cenario, surgem desafios e oportunidades para o
turismo e a indUstria da moda. E fundamental buscar um modelo mais sustentavel, que
valorize a cultura local, oferega produtos de qualidade e minimize os impactos ambientais.
Ao trabalhar em conjunto, o turismo e a industria da moda podem construir um futuro mais
sustentavel e positivo para todos. A globalizagdo da moda, quando direcionada de forma
responsavel, pode ser uma ferramenta para o desenvolvimento local, a preservacédo da
cultura e a promogéo de um turismo mais consciente. O fast fashion vem com uma criagao
rapida de produtos que tira o sentido da producéo das pecas e de suas tradigdes, processo
no qual a roupa so segue uma tendéncia ditada e catalogada por uma industria capitalista
tirando o sentido principal da moda que € “despertar o sentimento” como a influencer digital

Alexandra Burnier (@leleburnier) afirmou em suas redes sociais.

Por que as pessoas consomem produtos derivados da fast fashion?

Afinal, se o fast fashion € uma forma de producédo tao prejudicial para o meio
ambiente e, em alguns momentos para determinadas pessoas, porque ainda tem uma
imensa quantidade de pessoas que o utilizam? Para Sapper (2018) e Correa e Castro
(2019) o uso do fast fashion é impulsionado pelo desejo de satisfacdo pessoal e sentimento
de pertencimento. Os valores de roupas de marcas de grife sdo exorbitantes e inacessiveis
para qualquer um que nao esteja inserido, no minimo, na classe alta da sociedade. Mesmo
com essa realidade as pessoas sentem a necessidade de utilizar algo que seja o mais
parecido possivel com essa moda, entrando aqui no fast fashion. Sentimento de
pertencimento, preco acessivel, falta de conscientizacdo, tendéncias rapidas,
disponibilidade constante, influéncia das redes sociais, falta de opcdes sustentaveis
acessiveis e cultura do descarte sdo os pontos mais comuns que justificam a utilizagdo de

produtos derivados do fast fashion

Marcas e alternativas sustentaveis

A medida que mais e mais consumidores comegam a prestar atencdo aos
verdadeiros custos da industria da moda, especialmente do fast fashion, vemos pessoas
em todo o mundo a fazer perguntas como “Quem faz as minhas roupas?” ou “Quais
materiais sdo usados?” Perguntas como estas demonstram o compromisso aberto do
publico com empresas que fabricam roupas que exploram as pessoas ou destroem o

planeta. Como resultado, cada vez mais retalhistas estdo a implementar iniciativas de moda
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sustentavel, tais como programas de reciclagem nas lojas. O esquema permite que os
clientes deixem os seus produtos usados na loja para serem reciclados em novas fibras
téxteis.

Um dos temas mais discutidos € o de como transformar a industria da moda em algo
mais positivo e sustentavel para o planeta. Dessa forma, algumas marcas estao integrando
conceitos de logistica reversa em suas praticas para se renovarem, reduzirem estoques,
reduzirem a superprodugdo e trabalharem com reciclagem. A industria também esta
tentando melhorar sua imagem, reorganizar as suas politicas de recrutamento e fazer mais
exigéncias a sociedade relativamente as condi¢cbes dos seus trabalhadores, e o conceito
de moda natural também esta de volta.

Apos a pandemia do coronavirus a moda ficou escassa e transmitindo o momento
no qual a populagao estava passando, cores sobrias e cortes retos tomaram conta das
passarelas na volta e com isso o fast fashion cresceu ainda mais. Em meados de 2023 e
inicio de 2024 vimos a volta das cores e da felicidade. As criacbes de grandes designers,
podemos assim dizer, a tendéncia da atualidade sera a moda feita a mao/reciclada, termo
conhecido como “upcycling”, reutilizagdo em portugués, tendo o intuito de pegar pegas nao
utilizadas e criar do zero algo novo com uma jungao de outras pecas que seriam
descartadas. O jeans tem sido a matéria prima dessa solugdo encontrada principalmente
pelo fato de conter alta porcentagem de poliéster e o poliuretano que levam mais de 400
anos para se decompor.

A partir disso, é valido ressaltar marcas que seu principal foco sdo produtos de alta
qualidade, sustentaveis e preocupados com 0s resquicios ao meio ambiente. Destacamos
quatro marcas brasileiras que trabalham com esses ideais, sendo elas: Catarina Mina, Zum
Tecidos de Cera e Yes | am, Jeans.

Catarina Mina € uma marca que esta no mercado brasileiro ha mais de 15 anos,
tendo entre seus focos questionar, repensar e refletir, fazendo com que a identidade da
marca leve isso as suas pecas. Com o principal intuito de distribuir renda e auxiliar no
desenvolvimento de comunidades no interior do Ceara, a Catarina Mina também foi uma
das pioneiras ao abordar pautas como localismo, pensamento em rede, valorizagcao da
cultura local e economia afetiva (Augusto, 2022).

A Zum Tecidos de Cera € uma companhia que trabalha na producdo e venda de
lencgos feitos por meio do pano de cera, as pegas sédo produzidas a mao em tecidos 100%

algodao, impermeabilizados com cera de abelha, resinas naturais e 6leos vegetais, lavaveis
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e biodegradaveis, com durabilidade de até 18 meses, a marca se destaca e chama atencgéao
pelo seu diferencial da cera de abelhas e pelo fato de ser biodegradavel, com isso as pecas
s&o unicas e com um custo beneficio relativamente bom.

O jeans é um material muito eclético e facil de ser usado no ramo da moda, criado
na época da Revolugao Industrial para ser um tecido para os trabalhadores usarem na
operagcao de maquinas, depois de certo tempo ele virou um dos tecidos mais utilizados
pelas grandes marcas e por suas celebridades, o caso mais famoso a ser citado € o uso do
all jeans em 2001 no American Music Awards por Britney Spears e Justin Timberlake. Desde
que Britney Spears e Justin Timberlake apareceram de all jeans no American Music Awards
de 2001, criando um look que continuaria sendo comentado décadas depois, as produgcdes
com o tecido em eventos formais sé ficaram mais sofisticadas, explorando diferentes
silhuetas e volumes (Lopes, 2023). Isso fez com que o tecido ganhasse uma visibilidade
imensa ao olhar do publico, voltando com essa tendéncia criada para trabalhadores

operarios. Anos apos, ao ser questionada, Britney disse:

Foi ideia minha, eu adoro jeans e espartilhos e é isso que eu pedi para minha
estilista criar. Como brincadeira, nés demos a Justin uma jaqueta jeans e,
honestamente, achamos que ele nunca a usaria. Mas ele usou e ficou na
historia, além do fato de que estavamos combinando, eu acho que chamou
a atencao porque era diferente. Eu também estava usando um monte de
diamantes e acho que o lado casual do jeans, juntamente com um monte de
joias, fez a roupa toda muito legal (Nunes, 2018).

Uma marca brasileira que trabalha com o jeans € Yes | Am Jeans, em seu site é
possivel entender melhor sobre sua ideia de trabalho. “Nossas pegas resgatam um estilo
de vida basico [...] sempre atentos aos detalhes, com silhuetas classicas e cartela de cor
neutra, diminuindo a necessidade de produtos quimicos nos processos de lavanderia e
consequentemente o impacto ambiental” (Yes | Am Jeans). A marca une épocas, fazendo

com que o jeans volte a ter sua principal funcado, a durabilidade e versatilidade.

IMPLICAGOES PRATICAS E/OU TEORICAS

As contribuicOes préticas e /ou tedricas da pesquisa parte da discussdo sobre a
relagdo entre fast fashion, sustentabilidade e turismo. Tema ainda pouco abordado em
pesquisa no Brasil, conforme revelou o levantamento do Portal de Periédicos da Capes.
Acreditamos ser plausivel, a partir dos exemplos reais apresentados e das analises

bibliograficas abordadas, que seja possivel sensibilizar outros pesquisadores e gestores



TURISMO NA NATUREZA ‘ r 182 edicdo | 2024

E BIODIVERSIDADE 05a 07 JUNHO
FORUM INTERNACIONAL Foz do Iguagu = Parana « Brasil
DE TURISMO DO IGUASSU

publicos e empresarios do turismo e de outros segmentos economia, sobre os impactos do

setor da moda, seu funcionamento e os impactos causados pelo fast fashion.

CONSIDERACOES FINAIS

Em sintese, a analise da relacdo entre o fast fashion, sustentabilidade e turismo
revela a complexidade e os desafios enfrentados pela industria da moda e do turismo. Os
resultados da revisdo bibliografica destacam as criticas ao fast fashion, incluindo seus
impactos ambientais, violagdes dos direitos humanos, cultura do consumismo e apropriacao
cultural.

Além disso, ressalta-se a importancia da autenticidade na utilizacdo da
sustentabilidade como ferramenta de marketing pelas empresas de fast fashion,
enfatizando a necessidade de transparéncia e adocao de praticas sustentaveis em toda a
cadeia de producao. Apesar dos desafios, a crescente conscientizacdo sobre a urgéncia de
transformar a industria da moda em direcdo a um modelo mais ético e sustentavel tem
impulsionado o interesse por alternativas sustentaveis e éticas ha moda. Nesse contexto,
este estudo contribui para a compreenséo dos impactos do fast fashion e para a reflexao
sobre as possibilidades de promover praticas mais responsaveis e sustentaveis no setor da
moda e do turismo, visando a construcdo de um futuro mais positivo e sustentavel para

todos os envolvidos.
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