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Resumo

O enoturismo é um importante fator de desenvolvimento do meio rural, ndo é apenas um turismo de
contemplagédo da natureza e degustacdo de vinhos e uvas in natura, ele carrega em si muitos beneficios,
como por exemplo: favorece o comércio e a produgéo local e regional, contribui para o ecoturismo, para a
sustentabilidade e para a protegdo da natureza, porém se nao for bem planejado, pode causar a
degradacgao do solo devido as intervengdes dos turistas nesse ambiente rural, o aumento do prego da terra
para o plantio das videiras, o uso de agrotéxicos e a especulagao imobilidria que acaba por pressionar os
moradores dessas regides viticolas a deixarem suas casas. Nessa perspectiva, € importante que o
enoturismo esteja baseado nos principios da sustentabilidade para que os impactos positivos desta
atividade sejam ampliados e por conseguinte, os impactos negativos reduzidos. Por isso, este artigo busca
discutir teoricamente a sustentabilidade no enoturismo a partir dos trés pilares sugeridos por John Elkington
(1994): social, ambiental e econdmico. Adotou-se uma abordagem qualitativa com a revis&o bibliografica
como ferramenta de coleta de dados. Conclui-se que o enoturismo pode ser sustentavel e trazer muitos
beneficios para as comunidades receptoras e para o turismo, se houver um planejamento sustentavel.
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Introducgao

Dentre as diversas definicdes de sustentabilidade existentes, podemos dizer que a
mesma implica a manutencdo dos recursos naturais, de forma que o0 seu uso nao
comprometa as geragdes futuras, sendo estes recursos manejados para atender a
situagdo atual e aquelas do futuro (ONU, 1987). O turismo como uma atividade
socioecondmica que relaciona-se com o cultural, ambiental, social e econdmico deve
atentar-se aos principios da sustentabilidade para que o desenvolvimento turistico ocorra
com o minimo de impactos negativos possivel. Dessa forma, na perspectiva da
sustentabilidade no turismo esta pesquisa abordara como tema a sustentabilidade no
enoturismo.

O enoturismo é interpretado como além de uma atividade de contemplacédo de
uvas e da paisagem rural, ele € um “estilo de vida” e uma combinac¢édo cultural que vem
desde a antiguidade trazida pela cultura mediterranea e que hoje pode ser considerado
uma forma de turismo que é caracteristica da modernidade (INACIO, 2007, p. 01).

Além disso, Tonini et al. (2021, p.249), diz que o que atrai as pessoas para se
deslocarem do meio urbano para o rural € a paisagem formada pela associagdao do
trabalho antropico com a natureza, as autenticidades da cultura local, além também da
propria produgéo agricola familiar. Para mais, ele aponta que o turismo em areas rurais
contribui socialmente e economicamente para com o favorecimento do trabalho rural
familiar, com o complemento de renda, e ainda com a valorizagao do territorio.

Ademais, a atividade como discorre Colao (2005, p.63), favorece e preserva a
autenticidade de cada regido pois o turista pode conhecer e desfrutar do artesanato local,
da gastronomia tipica e unica do turismo rural que é carregada de sabor e cultura, do
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patriménio paisagistico através das belas paisagens de campo que as vinicolas
proporcionam, patriménio arquitetdbnico e museoldgico histérico-cultural. E isso tudo
também contribui de forma a incursao da perda da qualidade dos solos e para incentivar o
crescimento de determinadas regides.

Para Lakner et al. (2018) o enoturismo € visto como importante fator de benfazer
para a sustentabilidade de uma regido, socioambiental por diminuir o impacto de carga
ambiental causada pelo turismo de massa; promover a preservagao de bens naturais e
ambiente artificial das regides; criar locais de trabalho que contribuem para o
desenvolvimento socioeconémico, entretanto, Hall et.al (2003) contrapde esses beneficios
nos apresentando, também, os impactos negativos que esse segmento pode causar se
nao for bem planejado, pode causar a degradacdo do solo devido as intervengdes dos
turistas nesse ambiente rural, o0 aumento do preco da terra para o plantio das videiras, o
uso de agrotdxicos e a especulagao imobiliaria que acaba por pressionar os moradores
dessas regides viticolas a irem embora de suas casas.

Por isso, este presente trabalho busca discutir teoricamente a sustentabilidade no
enoturismo a partir dos trés pilares sugeridos por John Elkington (1994): social, ambiental
e econbmico.

Metodologia

O presente estudo segue uma abordagem qualitativa e foi realizado através de um
levantamento bibliografico. O levantamento bibliografico foi realizado em livros, artigos
cientificos, documentos e sites da internet que abordassem as questbes tematicas
relacionadas ao desenvolvimento, ao enoturismo e a sustentabilidade.

Resultados e Discussoes

O enoturismo esta crescendo, e a sustentabilidade ambiental na industria do vinho
esta recebendo maior atengdo de varejistas, governos, grupos ambientais e
consumidores. Junto com este crescimento, as vinicolas também estdo enfrentando
questbes direcionadas a sustentabilidade ambiental, como agua, consumo, gestao de
residuos e impacto na comunidade local. (Karagiannis e Metaxas, 2020, apud Trindade,
Jaiany Rocha et. al, 2022)

Dentro dos trés P’s da sustentabilidade de Elkington (1994), iremos comegar a
discussao discorrendo sobre o pilar econdmico:

Em termos econdmicos, esse modelo produtivo guarda caracteristicas ligadas a
pequenos produtores que atuam de forma a imprimir a sua marca, sua identidade
e tipicidade no produto, vinculada aos locais de producdo e muitas vezes, com
vinhas autéctones. Sdo empresas privadas e na maioria dos casos familiares, de
capital nacional. Tais elementos proporcionaram a esse vinho tornar-se a
expressdo de uma identidade territorial, marcando a diferenga em relagdo aos
modelos produtivos baseados na produg¢do em larga escala, conduzida por grupos
internacionais através de aliangas estratégicas, que buscam a padronizagdo da
producdo e da qualidade, independentemente da localizagdo geografica.
(VALDUGA E VALDUGA, 2007, p. 05)

Ainda, criagdo de empregos, a atracado de turistas, o aumento do consumo de
produtos locais ou a captagdo de novos investimentos e oportunidades de negdcio que,
em conjunto, podem contribuir para a revitalizagdo sécio-territorial num sentido amplo
(FAISCO et.al 2021). Ja considerando o pilar social, 0 enoturismo como atividade turistica
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pode fortalecer posivitivamente a cultura regional através do complemento de renda para
0s pequenos trabalhadores rurais, promovendo visitas a sitios, degustacdo da
gastronomia, da manufatura artesanal e do patriménio histérico e da valorizagao do
territério, no entanto, na dimensdo negativa esse segmento pode provocar a
marginalizacdo de determinados grupos sociais, exclusdo e especulacido imobiliaria, o
que implica que os moradores dessas regides migrem para outros lugares (HALL et. al.
2003), transporte mais intenso, aumento de ruido (LAKNER et. al. 2018), o que pode
implicar também o desaparecimento de espécies locais, pilar ambiental.

Ainda sobre o pilar social e relacionando o pilar economico, o segmento de
enoturismo € novo no Brasil e esta sendo difundido aos poucos no pais, Colao (2013)
afirma que se o enoturismo perseguir a légica capitalista corre o risco de se tornar o que
sempre foram os movimentos da sociedade (politicos, sociais e intelectuais), que segundo
Marx e Engels, tém sido de minorias, favorecendo pequenos grupos de pessoas em
detrimento de outras, a exemplo disso, podemos mencionar o caso de algumas vinicolas
no Rio Grande do Sul, acusadas de terem trabalho com mao de obra analoga a
escravidao (G1, 2023), o caso que aconteceu em fevereiro de 2023, teve mais de 200
trabalhadores sendo explorados em algumas vinicolas do Estado sulista. Por isso, urge a
importancia de um desenvolvimento sustentavel para que os recursos culturais e naturais
sejam utilizados de maneira moderada, abstraindo exploragcbes baseadas na ideologia
capitalista de superproducdo. Sobre isso, a Carta Europeia do Enoturismo (2006)
apresenta como fundamentos:

e Por enoturismo queremos dizer que sao todas as actividades e recursos
turisticos, de lazer e de tempos livres, relacionados com as culturas, materiais
e imateriais, do vinho e da gastronomia autéctone dos seus territorios.

e Os territérios vitivinicolas devem estar envolvidos, e dar prioridade absoluta,
aos principios do desenvolvimento sustentavel.

e Os territérios produtores de vinhos devem desempenhar um papel decisivo na
conservagao, gestdo e na valorizagao dos bens territoriais. Devem assumir nas
experiéncias concretas o exemplo de modelo, tanto no que respeita a aplicagao
dos seus objetivos como na sua metodologia, para uma gestao responsavel e
para as relagbes entre o territorio e a sua exploragéo.

e Os recursos territoriais, bem como os viticolas, devem ser defendidos,
preservados e geridos cuidadosamente, como bens publicos, a fim de poderem
estar sempre disponiveis para o individuo e economia do territério.

e A Uutilizagdo dos recursos territoriais e, homeadamente, da viticultura, nao
poderdo pbr em perigo a sobrevivéncia das espécies animais e vegetais do
ecossistema.

e Os territérios vitivinicolas devem ser defendidos e protegidos eficazmente
contra os riscos de um desenvolvimento anarquico da urbanizagao.

e Os territérios vitivinicolas podem ser uma referéncia no desenvolvimento de um
territério. Os modelos de gestdo, definidos por uma rigorosa base cientifica,
deverdo assegurar a conservagado dos ecossistemas, em sua integridade e sua
complexidade biolégica.

e A fim de atingir os seus objectivos, as areas produtoras de vinho deverado
promover uma cooperagao eficaz entre si e ndo devem limitar as suas agoes s6
para seus territérios.

e Os territorios vitivinicolas devem desempenhar um papel decisivo na
disseminagdo de uma verdadeira "Cultura do Vinho", o que consequentemente
implica a necessidade de uma gestdo integrada, correta e séria, de uma
exploragao racional das zonas viticolas, num ponto de vista ecolégico e social.

Sobre o pilar ambiental o enoturismo pode contribuir em muitos aspectos para a
educacado ambiental quando planejado a partir das bases da sustentabilidade, porém o
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enoturismo também pode causar a perda de cobertura arborea na superficie da terra;
especialmente quando realizado em areas ndo manejadas, muitas vezes em condi¢oes
de protecdo ambiental, circunstancia que exige uma ag¢ao coordenada e cuidadosamente
planejada para evitar a degradagdo ambiental da area e assim um produto turistico
competitivo e sustentavel. (LAKNER et.al 2018).

Como estratégia para amenizar ou evitar os impactos ambientais negativos,
discute-se a educagao ambiental. De acordo com Viana apud Colao (2013) o fundamento
da consciéncia ecoldgica é o humanismo e o desenvolvimento sustentavel ainda nao
existe, visto que é um processo em construgao tedrica e histérica. Colao (2013) ainda
afirma que o que influencia os nossos modos é a percepg¢ao, em que captamos aquilo que
percebemos e quando estamos imersos na logica capitalista, esta nos aliena, massacra e
destréi a natureza, assim como encurta a vida com sua materialidade muda.

Abaixo apresenta-se, a partir da Tabela 1, alguns impactos positivos e negativos
relacionados ao enoturismo:

Tabela 1 - Impactos do Enoturismo.

Pontos Positivos

Pontos Negativos

Populagao residente

Criacao de eventos e atividades;
Criacdo de novos empregos;
Criacéo ou melhoria de
infraestruturas; Enriquecimento
cultural; Experiéncia e contacto
com turistas; Orgulho local;
Preservagao e valorizagao dos
valores culturais, das tradigoes,
da autenticidade e identidades
locais;

Deterioragao das condi¢des de
emprego; Especulacéo
imobiliaria; Exclusao social;
Marginalizagdo dos habitantes
locais; Perda de identidade local.

Produtores de vinho

Atracdo de novos mercados;
Aumento das vendas; Aumento
dos lucros; Criagao de novas
parcerias; Novas fontes de
rendimento; Promog¢ao da marca
e sua fidelizacao

Deterioragao dos terrenos
agricolas devido a sobrecarga
turistica; Perda de propriedade
das vinhas.

Territorio/ Destino turistico

Atenuacao da sazonalidade;
Atragao de novos visitantes;
Aumento do numero de turistas;
Aumento do gasto médio por
visitante; Captacao de novos
investimentos; Consolidagao da
marca/ imagem do destino;
Incrementagao do consumo de
produtos locais; Promogao da
sustentabilidade ambiental;
Revitalizacao de atividades
economicas tradicionais.

Aumento do trafego; Degradacao
ambiental; Descontrolo da
procura e comercializagao;
Desgaste dos caminhos/
estradas; Poluigdo dos solos.

Fonte: Getz (2000), Skinner (2000) e Carlsen (2004) apud Faisco et. al. (2021)

Com essa tabela, podemos perceber os fortes impactos desse segmento dentro
dos trés pilares da sustentabilidade, tanto de maneira favoravel quanto de maneira
negativa. Ela demonstra também, como o enoturismo pode ser benéfico se trabalhado da
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maneira correta, e como ele pode afetar também, de maneira totalmente oposta se nao
seguir as diretrizes da sustentabilidade.

Consideragoes Finais

Podemos concluir mediante as discussées de diferentes autores, que o enoturismo
€ um segmento em crescimento, o qual depara-se com uma sociedade cada vez mais
preocupada com as questdes socioambientais, o que implica em uma maior
responsabilidade social, ambiental e cultural do segmento.

O enoturismo pode ser sustentavel e trazer muitos beneficios para as comunidades
e para o desenvolvimento do turismo enquanto atividade socioeconémica, no entanto,
deve seguir um planejamento dentro das premissas da sustentabilidade. Caso contrario,
ocorrerao impactos negativos que tornarao a atividade turistica exclusiva, degradativa e
inacessivel.

Compreende-se que o uso sustentavel dos recursos naturais deve atender os
principios econdmicos, sociais e ambientais, no sentido de satisfazer as necessidades do
presente, mas sem comprometer as futuras geracdes (ONU, 2017). Nesse sentido, como
sugestado para um enoturismo sustentavel, indica-se a aplicagédo da capacidade de carga
para a visitagao das vinicolas, reducdo do uso de pesticidas, manejo do solo, reducédo do
uso e reaproveitamento da agua, fontes alternativas de energia, tratamento de efluentes,
tratamento de residuos sdlidos, producéo organica, atendimento a legislagao trabalhista e
seguir o principio da alteridade. (Szolnoki 2013, Pattara et.al 2012, Sogari et.al 2016).
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