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Resumo: O termo economia criativa é considerado um tema recente e tem sido visto como um novo modelo de
desenvolvimento pautado na cultura, criatividade, economia e tecnologia, entre outros elementos que podem contribuir
para o0 desenvolvimento regional. O turismo tem sido considerado um importante setor socioecondémico por sua
capacidade de estimular o crescimento econdmico, gerar emprego, renda, dentre outras oportunidades. Por isso, é um
setor que tem contribuido significativamente para ajudar pessoas a escaparem da pobreza. Ruiz, Horodyski e Carniatto
(2019) fazem a articulacdo entre a economia criativa e o turismo, destacando o papel do turista, por meio de suas buscas
por consumo de produtos culturais, sejam souvenirs, sejam experiéncias e vivéncias culturais (turismo criativo), o que se
torna base para a identificacéo de oportunidades, criacéo de negécios que atendam as necessidades e desejos observados,
e poderéa contribuir com o referido desenvolvimento regional. Os empreendimentos criativos escolhidos para a pesquisa
se trataram do Restaurante Rural Vé Maria, em Areia, e 0 Shopping Rural Sitio Tambaba, Conde, ambos localizados na
Paraiba. Os empreendimentos pesquisados possuem caracteristicas similares, como a valoriza¢do da cultura nordestina e
elementos identitarios, como o artesanato, a comida regional, a taipa, a decoragdo rastica. Deste modo, este artigo tem
objetivo de retratar a economia criativa em turismo desenvolvida no Restaurante Rural V& Maria e no Shopping Rural
Sitio Tambaba, Conde - PB. A presente pesquisa se trata de uma pesquisa qualitativa bésica realizada em dois momentos:
i) inicio de margo e; ii) final de dezembro de 2022. Como resultados, em relacdo aos aspectos da economia criativa, foi
possivel observar que tanto o Restaurante Rural V6 Maria, quanto o Shopping Rural, nascem de um processo criativo e
ininterrupto, tendo o conhecimento como principal ativo, assim como propagado por Howkins (2001).
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INTRODUCAO

O termo industria criativa suscitado em paises industrializados a partir da década de 1990,
para tratar indUstrias sustentadas por processos criativos, foi base para a criacdo do conceito de
economia criativa (MONTAG; MAERTZ; BAUER, 2012).

Especificamente, o termo emerge como uma forma de dar nome a modelos de negécio ou
gestdo que tinham o conhecimento, capital intelectual ou criatividade de seus membros como
principal ativo para o desenvolvimento dos seus produtos, servi¢os ou atividades (SEBRAE, 2022).
Howkins (2001) remonta o fato de que o jornalista Peter Coy foi 0 primeiro a escrever sobre economia
criativa, no ano de 2000, na revista Businessweek. Na ocasido, Coy tratou da importancia de se
considerar o conhecimento no processo produtivo em grandes organizacOes, tratando da economia
baseada no conhecimento. Porém, Blythe (2001) registra que o conceito ganha forma na Austrélia,
no inicio dos anos de 1990, sendo impulsionado na Inglaterra nos anos seguintes.

A partir de entdo, a Organizacao das Nacgdes Unidas concebeu a economia criativa como um
novo modelo de desenvolvimento pautado na cultura, criatividade, economia e tecnologia, que séo

componentes necessarios ao considerar uma configuragdo de mundo formado por elementos
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simbdlicos, que incluem sons, imagens, textos, entre outros. Sendo assim, por ter como principal
componente a criatividade, tem sido considerado um setor extremamente dindmico no contexto da
nova economia mundial (UNCTAD, 2010). Assim, economia criativa vai englobar organizacfes
(processos) que tem como principal ativo a criatividade como forma de “gerar localmente e distribuir
globalmente bens e servigos com valor simbdlico e economico” (REIS, 2008, p. 24).

A economia criativa € um tema considerado recente, tanto academicamente, quanto no campo
do desenvolvimento econémico, portanto, ainda € um campo de pesquisa em consolidacao que possuli
inimeras lacunas conceituais e tem recebido criticas pelo fato de buscar transformar bens simbolicos
em produtos/mercado (BUSTAMANTE, 2012). Grande parte dos empreendimentos relacionados a
economia criativa pousam no ramo intelectual e cultural, o que caracteriza a economia criativa
enquanto potencializador do crescimento social, econémico e cultural de regiées por meio de suas
acOes, as quais sdo baseadas na criatividade, no conhecimento e na inovagédo (UNCTAD, 2010;
MEDEIROS; GRAND; FIGUEIREDO, 2011).

Deste modo, a criatividade, conhecimento e inovacao sao consideradas pilares do conceito de
economia criativa, pois considera-se a importancia destes como recursos primordiais do sistema de
producdo como forma de lidar com as transformacdes permanentes na economia global. Além disso,
a UNESCO (2013) tem feito relatérios otimistas sobre a economia criativa, ressaltando sua
capacidade de gerar desenvolvimento local por meio de empresas criativas.

Define-se a economia criativa a partir das relacfes continuas que se ddo entre ideias e
aplicacdes criativas que gerem valor econdmico e oportunizem a geracao de renda e desenvolvimento
local (HOWKINS, 2001; UNCTAD, 2010). Assim, essas ideias e aplicacdes criativas sdo observadas
a partir do surgimento de novos produtos e ou servigos resultantes de um fluxo de ideias. Segundo
Howkins (2001), este proprio fluxo de ideias e 0 processo criativo inerente aos produtos ou servigos
criados conferem aos mesmos também um forte componente simbdlico e intangivel.

A economia criativa foi considerada por Barbosa (2011) como uma possibilidade de aliar a
liberdade inerente & criatividade cultural com a dominacdo do mundo da economia. Compde a
economia criativa empreendimentos no ambito das artes, midia, patrimonio cultural, tais como
“design (interiores, graficas, moda); novas midias (arquitetura, cultura e entretenimento, pesquisa €
desenvolvimento); e servicos criativos e correlatos” (COSTA, SOUZA-SANTOS, 2011, p.4). Deste
modo, o termo abrange um conjunto de empresas que atuam com base na criatividade, na cultura, na
arte, no conhecimento tacito e cotidiano. Por isso, segundo Pires e Albagli (2012), trata-se de uma

economia que suscita a partir da exploragdo imaterial, criando estratégias que englobam elementos
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da economia da informacdo, como habilidades cognitivas, comunicacdo, aprendizado continuo e o
préprio conhecimento.

A economia criativa tem transformado estratégias e modelos de gestéo, possibilitando novas
formas de organizacdo, tanto em relacéo a producdo, quanto ao consumo, o que é refletido em todos
0s hiveis socioeconémicos em ambito mundial. Novas formas de relac@es de trabalho, de emprego,
de estilos de vida tém reflexo também no setor turistico, demandando adequacdes e adaptacGes na
producdo e no consumo dos produtos e dos servigos de interesse do turismo” (ASHTON, 2018, p.
19).

O turismo tem sido considerado um importante setor socioecondmico por sua capacidade de
estimular o crescimento econémico, gerar emprego, renda, dentre outras oportunidades. Por isso, é
um setor que tem contribuido significativamente para ajudar pessoas a escaparem da pobreza. Antes
da pandemia da Covid-19 (Coronavirus), o setor de turismo no Brasil havia apresentado um
crescimento recorde em relacdo aos quatro anos anteriores ainda no primeiro semestre de 2019, com
rendimento de R$ 136,7 bilhdes. Conforme pesquisa realizada pela Confederagdo Nacional do
Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC), entre os principais nimeros do setor, contam-se as 25
mil vagas de empregos criadas entre julho de 2018 a julho de 2019 (BRASIL, 2022). Especialmente
neste periodo de pandemia de Covid-19, o turismo tem sido considerado como um setor resiliente,
desenvolvedor de oportunidades, principalmente se refletido sobre modos de economia criativa.

Ruiz, Horodyski e Carniatto (2019) fazem a articulagdo entre a economia criativa e o turismo,
destacando o papel do turista, por meio de suas buscas por consumo de produtos culturais, sejam
souvenirs, sejam experiéncias e vivéncias culturais (turismo criativo), o que se torna base para a
identificacdo de oportunidades, criacdo de negdcios que atendam as necessidades e desejos
observados, o que podera contribuir com o desenvolvimento regional. Assim, conforme Ashton
(2013), ter um empreendimento criativo significa mudar os valores que perpassam a producéo e o
consumo turisticos.

Os empreendimentos criativos escolhidos para a pesquisa sdo o Restaurante Rural V6 Maria,
localizado na comunidade de Cha de Jardim, municipio de Areia, e 0 Shopping Rural Sitio Tambaba,
municipio de Conde, ambos localizados no estado da Paraiba. Estes reinem elementos que
caracterizam a economia criativa, a exemplo do capital inicial limitado, seu modo de producao
baseado principalmente em criatividade e ideias, consumidas no local - a partir da experiéncia de se
conhecer um restaurante que possibilita aos seus visitantes, para além de comer, imergir numa historia
e estetica cuja criatividade conferiu a sua idealizadora o reconhecimento ocupando a lista das “100

mulheres poderosas do agro” na revista Forbes (FORBES AGRO, 2021), assim como um Sitio no
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qual sdo comercializados produtos locais, como doce, cachaca, licores, artesanato, frutas, tapiocas
entre outros e tem sido destaque no roteiro turistico do Conde, Paraiba (TURISMO; NEGOCIO &
CULTURA, 2022). Deste modo, neste artigo, o objetivo € retratar a economia criativa em turismo
desenvolvida no Restaurante Rural V6 Maria (em Areia-PB) e no Shopping Rural Sitio Tambaba,
(Conde - PB).

Esta pesquisa se justifica por ter sido observada a necessidade de compartilhar casos
considerados bem-sucedidos e inspiradores, que oportunizou geragdo de renda, incluséo,
desenvolvimento para os envolvidos, bem como para a comunidade local, por meio do incremento a

atividade turistica.

REFERENCIAL TEORICO

Economia Criativa no Turismo — concep¢oes iniciais

Economia criativa é um termo que se refere ao uso de ativos culturais e criativos para gerar
riqueza econdmica. Esta abordagem se concentra no uso de ferramentas criativas, como arte, masica,
moda, design, midia, entretenimento, literatura e tecnologia, para criar novos produtos, servicos e
modelos de negdcios. Esta abordagem pode beneficiar os trabalhadores da economia criativa, bem
como o0s setores publico e privado. A economia criativa também pode contribuir para o
desenvolvimento econémico local, pois estimula o empreendedorismo, 0 emprego € a inovacao
(WHYTE, 1980; CAVES, 2000; HOWKINS, 2001; LANDRY, 2008).

Alguns autores que abordam a economia criativa incluem John Howkins, Charles Landry,
William H. Whyte, Richard Caves, entre outros. William H. Whyte (1980) considera a economia
criativa como “‘um processo de inovagdo que usa recursos criativos para produzir bens e servigos que
geram riqueza econdmica”. Richard Caves (2000) define economia criativa como “um processo de
inovagdo que usa recursos criativos para produzir bens e servigos que geram riqueza econdmica e
empregos”. John Howkins (2001) define economia criativa como “o uso criativo e inovador de
recursos intelectuais, materiais, humanos e financeiros para criar riqueza econdémica, emprego,
cultura e identidade”. Por fim, Charles Landry (2008) define economia criativa como “um processo
de inovagao que usa recursos criativos para gerar novos negocios, empregos, produtos e servigos”.

Dentre os referidos autores, evidencia-se uma intersec¢do entre o termo “inovacgdo”, isso

porque quando se fala em economia criativa, 0 uso da criatividade na transformagdo de elementos
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comuns em produtos inovadores € imperativo. A inovacdo baseada na criatividade é o principal
capital inicial de empreendimentos que se enquadram como economia criativa.

Quando se fala em turismo, tem se observado que a economia criativa pode desempenhar um
papel importante no desenvolvimento do turismo, principalmente o chamado turismo de base
comunitaria. A economia criativa pode ajudar a criar oportunidades de emprego e de renda para as
comunidades locais, que podem entdo usar essas rendas para apoiar iniciativas voltadas ao
desenvolvimento do turismo. A economia criativa também pode ajudar a criar produtos e servi¢os
inovadores que promovam a conscientizagdo e interesse no turismo de base comunitéaria, bem como
ajudar a desenvolver infraestruturas e servigos que apoiem as iniciativas desse tipo de turismo.

Dentre os autores que estudam a economia criativa no turismo, destaca-se Luz Maria Lopez-
Rios (2017), autora de “Creative Tourism: An Innovative Approach to Sustainable Tourism”; que
discute como o turismo criativo pode ser entendido como uma forma de economia criativa, ao
valorizar a cultura e os recursos locais por meio da criacdo de experiéncias turisticas auténticas. A
autora trata ainda do potencial do turismo criativo para o desenvolvimento econémico e sustentavel;
explora como as industrias criativas, como artesanato, gastronomia e musica, podem ser incorporadas
ao turismo criativo para criar experiéncias Unicas e auténticas para os turistas, gerando renda e
empregos para a comunidade local e argumenta que o turismo criativo pode ser uma forma de
promover o turismo sustentavel, ao valorizar o patriménio cultural e natural e promover a conservagao
ambiental e a preservacédo da cultura local.

Nesta mesma linha, Roberta Comerio (2017), que escreveu “Creative Tourism: A New
Perspective for Tourism Management”, destaca o potencial do turismo criativo para contribuir para
0 desenvolvimento econémico e sustentavel de comunidades locais, valorizando e promovendo o
patrimdnio cultural e natural por meio da inovacéo e criatividade. A autora destaca o papel do turismo
criativo na economia criativa, a0 argumentar que o turismo criativo € uma parte importante da
economia criativa, fornecendo oportunidades de emprego e desenvolvimento econémico para
comunidades locais.

Comerio (2017) aborda o potencial do turismo criativo para promover o desenvolvimento
sustentavel. Explora como o turismo criativo pode ser usado para promover o desenvolvimento
sustentavel em areas rurais e urbanas, criando experiéncias turisticas auténticas e valorizando o
patrimdnio cultural e natural. Além disso, € tratado sobre o papel dos produtos criativos no turismo,
ao discutir sobre como os produtos criativos, como artesanato, gastronomia e musica, podem ser

incorporados ao turismo para criar experiéncias unicas e auténticas para os turistas.
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Além disso, Comerio (2017) aborda o papel da inovacao no turismo criativo, ao tratar sobre
como a inovacdo pode ser usada no turismo criativo para criar novas experiéncias e produtos,
aumentando a competitividade do setor.

Stylianos Papathanassis (2018), autor de “Creative Tourism: The Next Step in Tourism
Development”, apresenta uma visdo ampla sobre a economia criativa e Seu potencial para o turismo,
destacando a importéncia da criatividade e da inovacédo para a criacdo de valor e empregos no setor.
Segundo o referido autor, a economia criativa é considerada uma forma de producéo econémica que
valoriza a criatividade e a inovacéo, incluindo as industrias criativas, como a musica, 0 cinema, 0
artesanato e a moda. O autor destaca como a economia criativa pode ser uma forma de gerar valor no
turismo, ao criar experiéncias auténticas e Unicas para os turistas, a0 mesmo tempo em que valoriza
a cultura e os recursos locais.

Papathanassis (2018) destaca também como a economia criativa pode ser uma fonte de criagdo
de empregos e renda, especialmente em areas urbanas e rurais. Por fim, o autor pontua desafios e
oportunidades para a economia criativa no turismo: sdo discutidos alguns dos desafios enfrentados
pela economia criativa no turismo, como a falta de financiamento e a concorréncia global, mas
também destaca as oportunidades para a criacdo de parcerias entre a industria criativa e o turismo
para gerar valor e inovacéao.

No contexto de autores brasileiros que estudam a economia criativa no turismo, é possivel
acessar Maria de Fatima de Carvalho, autora de “Criatividade e Turismo: O Desenvolvimento
Sustentdvel no Brasil”; José Augusto Rodrigues, autor de “Economia Criativa e Turismo:
Crescimento e Desenvolvimento no Brasil”; e Jodo Carlos Marques, autor de “A Economia Criativa
no Turismo: Estudo de Caso do Estado de Sao Paulo™.

Carvalho (2014) destaca a importancia da economia criativa para o desenvolvimento do
Brasil, e discute como o turismo criativo pode ser uma forma de promover a economia criativa, a
sustentabilidade e o desenvolvimento local no pais. As consideracGes sobre a referida autora sobre a
economia criativa no contexto brasileiro incluem a importancia da economia criativa para o
desenvolvimento do pais, ao destacar que a economia criativa tem um grande potencial para o
desenvolvimento econdmico e social do Brasil, uma vez que o pais possui uma rica diversidade
cultural e criativa.

A autora argumenta que o governo brasileiro precisa desenvolver politicas publicas que
apoiem a economia criativa, como incentivos fiscais, investimentos em infraestrutura e educacéo, e
programas de fomento ao empreendedorismo criativo. E destacado como o turismo criativo pode ser

uma forma de promover a economia criativa no Brasil, ao valorizar a cultura e os recursos locais,
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criar novas oportunidades de negocios e empregos, e gerar renda e desenvolvimento em regifes
menos desenvolvidas. Além disso, a autora argumenta que a economia criativa pode ser uma forma
de promover a sustentabilidade no Brasil, ao valorizar a diversidade cultural e ambiental do pais,
promover o turismo responséavel e consciente, e incentivar praticas de producdo e consumo mais
sustentaveis.

De forma similar, Rodrigues (2018) destaca que, apesar do potencial da economia criativa, 0
Brasil enfrenta desafios para o seu desenvolvimento, como a falta de politicas publicas especificas e
a falta de investimentos em infraestrutura e educagdo. No entanto, o autor também destaca as
oportunidades de desenvolvimento que a economia criativa pode trazer, como a cria¢do de novos
produtos e servicos, a valorizacao da diversidade cultural, e a promocdo da sustentabilidade. O autor
argumenta que as parcerias publico-privadas podem ser uma forma de impulsionar o desenvolvimento
da economia criativa no Brasil, ao envolver governos, empresas e sociedade civil em iniciativas
conjuntas para promover a cultura e o turismo criativo.

Quando tratado sobre a economia criativa na regido Nordeste, os estudos sobre economia
criativa apontam para o potencial da regido em termos de producéo cultural e criativa, bem como para
a importancia do setor criativo para o desenvolvimento regional. Alguns dos principais pontos
levantados nos estudos incluem:

- Diversidade cultural: a regido Nordeste é reconhecida pela sua rica diversidade cultural, o que se
reflete em uma grande variedade de expressdes artisticas e culturais. Isso contribui para o
desenvolvimento de um setor criativo forte e diversificado.

- Potencial turistico: muitas das atividades criativas desenvolvidas na regido Nordeste tém um forte
apelo turistico, como a mdsica, a gastronomia e o artesanato. Isso pode gerar oportunidades para o
desenvolvimento do turismo criativo na regiéo.

- Desenvolvimento local: o setor criativo pode ser um importante motor para o desenvolvimento local,
gerando empregos e renda para as comunidades. Além disso, as atividades criativas podem contribuir
para a preservacgdo da cultura e do patrimoénio local.

- Desafios estruturais: apesar do potencial da regido Nordeste em termos de economia criativa,
existem desafios estruturais que precisam ser superados, como a falta de infraestrutura, a falta de
investimentos e a baixa capacitacéo técnica.

Esses s@o apenas alguns dos pontos levantados pelos estudos sobre economia criativa no
Nordeste. Em geral, os estudos apontam para a importancia do setor criativo como uma fonte de
desenvolvimento econémico e social para a regido, mas também destacam a necessidade de politicas

plblicas e investimentos para fomentar esse setor e superar os desafios estruturais (ARAGAO;
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SOUSA JUNIOR, 2012; COSTA; ARAUJO, 2016; BARROS-PLATIAU; FACHINELLI, 2019;
PEREIRA; MONTEIRO; QUEIROZ, 2020).

METODOLOGIA

A presente pesquisa se trata de uma pesquisa qualitativa basica ou genérica, a qual “inclui
descricdo, interpretagdo e entendimento; identifica padrdes recorrentes na forma de temas ou
categorias ¢ pode delinear um processo” (TEIXEIRA, 2003, p.187). Assim, eSta pesquisa possuli
carater descritivo.

A parte empirica da pesquisa foi realizada em dois momentos. O primeiro momento ocorreu
no inicio de marco de 2022 no Shopping Rural Sitio Tambaba, na cidade do Conde, Paraiba. O
Shopping Rural Sitio Tambaba se trata de um empreendimento de economia criativa voltada a
atividade turistica, idealizado pela matriarca da familia Silva, Dona Luiza, e sua filha, Maria das
Neves, as quais conduziram o negdécio incorporando outros membros da familia, a exemplo do
patriarca, Seu Nelson e suas demais filhas, assim como sobrinhos e netos. O empreendimento é
composto por um complexo de lojinhas com artesanato, alimentos e produtos oriundos da agricultura
familiar, localizadas ao ar livre, no sitio, a caminho da praia de Tambaba.

Realizou-se, portanto, trés entrevistas com as idealizadoras do projeto de economia criativa
desenvolvido no Assentamento Tambaba, Dona Luiza (Proprietaria da Loja Doces Tambaba), Maria
das Neves (Nevinha — Idealizadora do Shopping Rural e Proprietéria da Loja Doces Tambaba) e
Lucineide (Neide — proprietaria da loja Tambaba Artes). As entrevistas aconteceram de forma
semiestruturada, sem uso de roteiro rigido, nas quais foram tratadas tematicas como desenvolvimento
do projeto de economia criativa, empreendedorismo, histdria do assentamento e a atividade turistica.
As entrevistas, que foram gravadas em audio via autorizacdo das entrevistadas, foram conduzidas
presencialmente pelas pesquisadoras, apos visita técnica realizada no empreendimento turistico em
analise, gue se enquadra como economia criativa a partir do projeto desenvolvido pelo SEBRAE/PB.
As entrevistas tiveram duracdo média de 45 minutos e, para seguir com a analise, ndo foi necessaria
a transcricdo integral. Apenas trechos considerados chave, ap0s repetidas escutas.

O segundo momento da pesquisa ocorreu em dezembro de 2022. Foi realizada uma visita ao
Restaurante Rural V6 Maria, na comunidade Cha de jardim, Areia, Paraiba. Na ocasido, realizou-se
entrevista semiestruturada com Luciana Balbino, idealizadora do Restaurante Rural V6 Maria. Ela é

historiadora de formacédo e, para além da gestdo do restaurante e dos servigos turisticos que
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ramificaram a partir do restaurante, tem atuado como consultora de turismo de base comunitaria,
sendo um nome expoente quando se fala em economia criativa e empreendedorismo voltado ao
turismo de base comunitéria. A entrevista teve duracéo de 67 minutos, contemplando questdes como:
concepcdo do lugar, desenvolvimento local, turismo no local, inovagdo e criatividade no
empreendimento.

Os dados acessados na pesquisa foram analisados de forma interpretativa, com base no quadro

tedrico sobre economia criativa.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Nesta secdo sdo apresentados os principais resultados da pesquisa empreendida, seguindo dois
topicos principais, sendo estes 0s Casos Restaurante Rural V6 Maria e Shopping Rural Sitio Tambaba

— como tudo comegou; e 0s aspectos da economia criativa.

O Caso Restaurante Rural V6 Maria

O Restaurante Rural Vo Maria se localiza na Comunidade Cha de Jardim, distante 7km de
Avreia, cidade historica que ja atraia turistas em virtude das suas festividades, histdria e os engenhos
de cachaca. A decoracdo do restaurante é rustica, com elementos da estética do interior nordestino:
candelarias, chdo de cimento queimado, moéveis de madeira, cuias, panelas de barro, entre outros. A
comida servida € regional, seguindo receitas tradicionais de familias da comunidade e usando 0s
produtos que sdo cultivados pela comunidade. A ideia € que os visitantes se sintam acolhidos como
se estivessem na casa da avd. Hoje, o restaurante recebe turistas de todas as partes do Brasil, sejam
avulsos, sejam em grupos por meio das agéncias que intermediam as idas ao local. O Restaurante
conta com varios espacos para fotos, descanso e um redario para que os clientes possam descansar
apos a refeicdo.

Ao apresentar o surgimento do Restaurante Rural V6 Maria, Luciana reflete que a ideia do
restaurante emerge da sua esséncia humilde e empreendedora. Desde muito jovem gostava de
observar a redondeza, buscando identificar oportunidade de ganhar dinheiro. Ela nasceu na
comunidade Cha de Jardim, em Areia, na Paraiba, onde reside desde entdo: “Sempre digo que
enquanto vida eu tiver, eu quero ter a graga de viver por aqui. Essa é minha alegria”. Esta permanéncia
satisfatoria no seu local natal s6 € possivel pela geracdo de renda advinda da economia baseada na
criatividade e na unido da comunidade, reforcando o que autores como Carvalho (2014),
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Papathanassis (2018) e Rodrigues (2018) preconizam sobre o potencial da economia criativa para
regibes mais carentes.

Luciana juntava e vendia castanha para torra aos 6 anos de idade para comprar seu material
escolar. Vendia macaiba e 0ssos que catava e com 10 anos comegou a trabalhar com o avé no rogado,
para ganhar dinheiro. Nesta época, teve a ideia de plantar 50 pés de maracuja para colher, vender e
comprar as coisas que precisava na época.

Catdlica, fez a preparacdo para a primeira eucaristia com um grupo de jovens da sua faixa
etaria, mantendo o contato com os mesmos. Este contato envolvia mobilizacdo de todos em busca de
melhores condi¢cdes para a comunidade. Faziam acOes para arrecadar dinheiro, como bingos, rifas,
eventos, entre outros. O dinheiro servia para comprar alimentos para familias mais carentes, como
também para auxiliar em alguma demanda de salde por parte de alguém da comunidade — exames,
remédios, deslocamento.

Com toda mobilizacdo destes jovens, foi possivel construir quatro casas para familias que
moravam em casa de taipa na comunidade e também uma capela nova com um saldo em anexo onde
realizavam os eventos da comunidade. Nesta época, receberam o convite para oficializarem uma
associacao, chamada Associacdo para o Desenvolvimento Sustentdvel da Comunidade da Cha de
Jardim (ADESCO):

Quando a gente montou a associacado [2006], a gente foi a procura de cursos do Sebrae, do
SENAL, do Senac. Fomos buscar os parceiros e a gente fez mais de 20 cursos numa sequéncia
e cada curso que a gente fazia, a gente ia colocar em préatica as coisas que a gente tinha
aprendido naquele curso. Criamos roteiros de caminhada e trilha na mata aqui em frente
[Parque Estadual Mata do Pau-Ferro] e foi ai onde comegou a nossa histdria aqui em Cha de
Jardim. A gente sabe que nunca agrada de primeira e nés sabiamos o que o turista reclamava.
A gente tinha para nos essas reclamagdes como algo que precisava melhorar e a gente sempre
tentava melhorar. Entdo, quando a gente ia para mata [mata onde fazem as trilhas], o pessoal
dizia: ‘rapaz, t6 morrendo de fome’. Ai foi quando a gente descobriu que poderiamos
trabalhar com essa informacéo de que os turistas tinham fome e precisavam de um lugar para
comer” (ENTREVISTA LUCIANA, 2022).

O referido trecho ilustra como a atividade turistica entra na comunidade Cha de Jardim, até
entdo a margem do turismo que acontecia em Areia, e ajuda a despertar ideias a partir da identificacao

das necessidades dos turistas que visitavam a regido.

Tivemos a ideia de inventar piquenique na mata para essas pessoas e ai buscamos na
comunidade quem fazia bolo, quem fazia tapioca, quem fazia beiju. A gente percebeu que ja
faziamos a historia da tdo sonhada producédo associada ao turista, né? Tudo que o turista
precisava, a gente ndo ia buscar fora, a gente buscava aqui na comunidade e ja meio que,
vamos dizer assim, ja deixava o dinheiro aqui na comunidade. N6s comegamos a pegar gosto
por essa estéria de escutar o turista e atender a sua necessidade. Inventamos assim o
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piguenique porque o0s turistas reclamavam que a trilha era grande e que ficavam com fome,
depois continuaram reclamando que estavam cansados. Entdo, buscamos saber na
comunidade quem era que tinha cavalo, quem tinha bicicleta e passamos a alugar para esse
povo (...). Percebemos que nds tinhamos o atrativo que era o Parque Estadual Mata pau-ferro,
tinhamos a trilha, o piquenique na mata, tinhamos as oficinas (de compostagem e de
artesanato), tinhamos a lembrancinha para levar para casa, mas ndo tinhamos o principal que
todo turista pergunta quando chega em qualquer lugar: onde comer e onde dormir. N6s nao
tinhamos na comunidade um lugar de repouso, apenas na cidade de Areia. As pessoas vinham
para 0 nosso atrativo, mas faltava o basico. O turista ia para cidade almocgar, jantar e também
dormir (Entrevista Luciana, 2022).

A comunidade passou a receber os turistas e incrementar as atividades direcionadas aos
mesmos, passaram a fazer as lembrancinhas feitas com a palha de bananeira que as mulheres criavam
apos oficina ministrada pela prépria Luciana com apoio do SEBRAE (sousplat, pastas, bolsas,
carteiras, entre outros).

A ideia do restaurante emerge neste contexto e sem capital inicial suficiente, apenas vontade
e criatividade. No inicio de 2013, Luciana fez o curso EMPRETEC, via SEBRAE, que se trata de um
programa das Nac¢des Unidas da Conferéncia das Nag¢Ges Unidas sobre Comeércio e Desenvolvimento
voltado a promogdo do empreendedorismo em pequenas e médias empresas sustentaveis, inovadoras
e internacionalmente competitivas. Durante o curso, Luciana ouvia as historias de empreendedores
que fizeram tudo com “a cara e a coragem, com 0 que tinha e aos poucos foram melhorando”.

No préprio curso, a aluno tinha que desenvolver um plano de negdcios de uma empresa que 0
mesmo idealizava. Luciana j& observava a existéncia de uma demanda latente de turistas que tinham
que ir & cidade fazer suas refei¢Bes: “olha a oportunidade de negocio que a gente tem em Cha de
Jardim que é ter um restaurante”. O primeiro problema identificado por Luciana ao conceber a ideia
e plano de negdcios do restaurante era o financeiro. Nao existia dinheiro, nem crédito suficiente. “Mas
eu percebi que o principal de tudo ndo é o dinheiro, é a criatividade, 0 amor e a vontade de fazer,

porque o dinheiro vem por consequéncia depois” (Entrevista Luciana, 2022).

Eu comecei com essa vontade. Descobri no EMPRETEC que os grandes empreendedores do
pais eles ndo usam seu dinheiro para montar seus negdcios, eles usam as linhas de crédito.
Eu voltei tdo doida do EMPRETEC, meio assim, tonta, que fui direto no Banco do Nordeste
para saber que linhas de crédito existiam la para me ajudar. O que eu tinha de garantia era
uma moto que como professora das oficinas eu tinha comprado e eu pensava assim: tudo
dando errado, eu vendo a moto e pago. Eu tinha medo de pegar dinheiro em banco, ndo
conseguir pagar e ser presa. Mas enfrentei 0 medo. Pelo menos eu tinha curso superior e iria
ficar em uma sela especial (risos)” (Entrevista Luciana, 2022).

Com este pensamento em mente, Luciana tirou um empréstimo de dois mil e quinhentos reais
do PRONAF Estiagem, um recurso para agOes voltadas a geracdo de renda na zona rural.

“Normalmente o pessoal pegava o empréstimo para comprar uma bezerra que iria virar uma vaca.
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Quando eu disse que era para abrir meu restaurante, virei motivo de piada — como abrir um restaurante
com dois mil e quinhentos reais?”.

Luciana estimulou que outras pessoas da comunidade pegassem o empréstimo junto a ela para
incrementar o capital inicial, mas apenas duas tiveram coragem: Rosemery e Naldo, seus socios.
Conseguiram um montante de 10 mil reais, que 0 governo abatia uma parte e tinha-se 20 anos para
quitar. O dinheiro foi investido na base do restaurante, cobertura, cozinha e dois banheiros, faltando
itens como utensilios, panelas e mobiliario.

Quatro meses antes da concluséo da obra, Luciana havia divulgado a inauguracdo em toda
comunidade: “vem ai o primeiro restaurante rural do Brejo da Paraiba!”. Mesmo com todos os
problemas, Luciana ndo alterou a data da inauguracdo e buscou ajuda na Associa¢ado, recebendo apoio
de todos: “minha contrapartida é a certeza de que todo emprego gerado vai ser para a associagao e eu
vou dividir em partes iguais o que der aqui para todo mundo. Nunca fui patroa, nem quero ser!”. O
restaurante funcionou assim pelos dois primeiros anos.

As vésperas da inauguracdo, a associacao e a comunidade ajudou como podia: copos, pratos,
panelas, talheres, mesas e cadeiras, tudo o que poderiam emprestar: “Todo mundo tem o prato da
visita, 0 copo da visita e o talher da visita, entdo usamos emprestado aqui no restaurante até
conseguirmos comprar nossos proprios itens” (Entrevista Luciana, 2022). Foi feita parede com taipa
e plantas nas laterais do restaurante, as artesas fizeram o forro do teto com palha de bananeira,
trouxeram itens de decoracdo das suas casas, como espelho, chapéus de palha. Toda parte da
decoracdo foi usando elementos da natureza e muita criatividade.

Como ndo se existia recurso para construir um restaurante climatizado, mais organizado,
Luciana teve transformar o lugar como a casa da av0 - a moringa com agua, copo de aluminio, a cuia
de farinha e molheira como tinha na casa da sua avo: “Quero que as pessoas cheguem aqui e imaginem
que esteja na casa de vo. Criamos esse marketing, ndo porque queriamos, mas nao tinhamos condicdes
de oferecer outra coisa”.

Apos tamanha mobilizacéo e criatividade, o Restaurante Rural V6 Maria foi inaugurado em
25 de maio de 2013. No inicio, o restaurante contava apenas com 80 lugares. Quando sua lotacéo
surpreendeu com o marco de 370 pessoas em uma ocasido de grande visitacdo, foram improvisados
locais para acolher tantas pessoas. Com o aumento do fluxo, o restaurante passou a oferecer 200
lugares e hoje possui aproximadamente 270 lugares.

O restaurante sé se consolidou como negdcio rentavel em 2017, quando aproximadamente 40
pessoas dentre amigos e familiares da comunidade passaram a trabalhar com os devidos registros.

Luciana acumulava as funcdes de coordenadora da ADESCO, gerente e sécia do Restaurante,
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desempenhando também a funcdo de garconete e recepcionista/anfitrid. Luciana também estava a
frente da Doce jardim (loja de doces), fabrica de polpa de fruta, preconizando a maxima de que no
restaurante ndo é servido refrigerante, bebida alcodlica ou qualquer bebida que néo fosse produzida
na comunidade.

A criatividade inerente ao empreendimento se estendeu as mudancgas incrementais que se
deram ao longo dos anos: “precisamos ser criativos o tempo todo e buscar formas de fazer com que
o turista queira estar aqui e voltar, sempre ter algo novo a experimentar” (Entrevista Luciana, 2022).
Dentre os incrementos, teve a criacdo da radio comunitaria da casa de V6, em que Luciana
cumprimenta os comensais e faz brincadeira para animar as pessoas ali presentes, principalmente em
caso dos grupos. A bodega para a venda de artesanatos locais e produtos de conveniéncia, como
rapadura, cachacgas, pimentas, lougas, lembrancinhas etc., a sorveteria e a loja de polpa de frutas para
que os clientes possam comprar as polpas dos sucos que experimentaram durante o almogo.

Estes outros negdcios se somam aos que ja existiam antes da inauguracgéo do restaurante, como
0 servigo para exploracao guiada da trilha na mata, piquenique, o aluguel de cavalo ou em bicicleta,
a realizagdo de “oficinas de viveirismo”, que continuam a gerar renda para a comunidade. Além
disso, isso reafirma aspectos como diversidade cultural, desenvolvimento local e sustentabilidade que
s&o resultantes de uma economia criativa (ARAGAQO; SOUSA JUNIOR, 2012; COSTA; ARAUJO,
2016; BARROS-PLATIAU; FACHINELLI, 2019; PEREIRA; MONTEIRO; QUEIROZ, 2020).

E importante destacar que o Restaurante Rural V6 Maria foi premiado algumas vezes:
“Melhores Turismos da Paraiba”, BRAZTOA de sustentabilidade, em 2014; Troféu Waldemar
Duarte, em 2016, recebido por Luciana; Prémio de reconhecimento no Turismo pela Associacdo
Brasileira de Jornalistas do Turismo na Paraiba (ABRAJET-PB), em 2020; prémio da Agéncia
Nacional de Cultura, Empreendedorismo e Comunicagdo (ANCEC), em 2020, o qual conferiu ao
restaurante o Selo Referéncia & Qualidade Empresarial, reconhecido na gastronomia nacional. Por
fim, o mais recente reconhecimento foi o que incluiu Luciana na lista Forbes das 100 Mulheres
Poderosas do Agro, em 2021. O reconhecimento listado em forma de premiacdes e selo faz com que
0 caso deste restaurante seja reconhecido nacionalmente e influencie pessoas pelo Brasil a dirimir 0s
obstaculos e encorajar-se a iniciativas dentro da economia criativa de base comunitaria.

“Eu ndo s6 digo que a gente pode influenciar as pessoas, como a gente tem exemplos de
pessoas que hoje empreendem porque viram o trabalho da gente, viu que é possivel mudar uma
realidade com pouco recurso ¢ muita vontade e criatividade” (Entrevista Luciana, 2022). A partir
dessa fala de Luciana, podemos ilustrar o caso do Shopping Rural Sitio Tambaba, que se inspirou no
caso do Restaurante Rural Vo Maria.
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O Caso Shopping Rural Sitio Tambaba

No que se refere ao Shopping Rural Sitio Tambaba, esse se trata do Gnico shopping rural do
Brasil, um espaco destinado a comercializacdo de variados produtos aos turistas e visitantes, com
uma infraestrutura peculiar, que remonta um sitio e ressalta aspectos bucdlicos como o verde, o
rastico e o simples. O espago erguido em um lote do Assentamento Rural Tambaba, Conde, Paraiba,
foi construido pela familia Silva. O empreendimento atualmente é formado por 10 negdcios: (1)
Doces Tambaba; (2) Tambaba Artes; (3) Flor de Jambo Sorveteria Tambaba; (4) Casa das Frutas,
Sucos e Drinks Tambaba; (5) Casa da Castanha; (6) Taipa Moda praia; (7) Cachacaria Tambaba Flor
de Caju; (8) o coco gratis do Seu Nelson, onde o cliente paga apenas o canudo; (9) Tapiocaria da
Teteca; (10) Bijoux Taipa.

Com excecdo dos itens 8 e 10 mencionados, 0s produtos sdo expostos em lojas estruturadas
em casas de feitas de taipa e piso de terra batida, que recebem a luz solar via garrafas de vidro
recicladas cravadas no barro e sdo ornadas por méveis de pallets coloridos ou de madeira ristica e as
janelas possuem cortinas coloridas tecidas de croché. Todas as casinhas possuem no alto da sua
entrada os letreiros de identificacdo da loja pintados na madeira. No ponto central, a sombra de um
grande cajueiro plantado por Seu Nelson quando tomou posse do lote no Assentamento Tambaba,
foram dispostos balangos para que os visitantes possam deleitar ou apenas tirar fotos, além das placas
coloridas pintadas na madeira com ditados populares e frases alegres. Ademais, a fachada de uma
casa de taipa construida ao centro do shopping rural, com a sinalizacdo do local e a "hashtag" da loja
Doces Tambaba, é um cenario utilizado para que turistas possam registrar a passagem pelo local e
compartilhar em suas redes sociais.

O local esta situado em um ponto estratégico, na passagem para as praias Barra de Gramame,
Praia do Amor, Jacuma, Carapibus, Tabatinga, Coqueirinho e Tambaba, acessado pela BR-PB 008,
por isso tem sido ponto de parada para os condutores de buggies e quadriculos em atividade, assim
como integra a rota turistica de Conde/PB. Existem parcerias com receptivos, como a Luck Turismo,
que diariamente leva centenas de turistas para conhecer o local (cerca de 300 turistas), avisando
previamente a Nevinha para que possa preparar o local, que também conta com pontos de apoio,
como banheiros e bancos para descanso.

Foi em 2013 que Dona Luiza e Nevinha iniciaram na cozinha de casa a fabrica¢do dos doces
e vendiam embaixo da sombra do cajueiro em frente de casa e também ofereciam os doces na margem

da BR-PB 008 aos passantes, onde cravaram em madeira uma placa de sinalizagcdo com informacoes
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sobre a venda dos doces. Ambas trabalhavam em restaurantes turisticos no Conde e tiveram a ideia
de vender doces como forma de complementar a renda. “Nevinha dizia: ndo vai dar certo, mée, ¢ eu
dizia: vai dar certo sim. Vamos tentar que o pouco que a gente ganhar é da gente [...] a gente fazia
dois tipos de doce, esperando quem passasse para vender” (Entrevista Dona Luiza, 2022)

O despertar para a ideia de comercializar os doces veio com a experiéncia no trabalho em
empreendimentos turisticos e as capacitacfes realizadas por Dona Luiza e Nevinha junto ao SEBRAE
— elas eram vinculadas a Associacdo de Turismo Costa de Conde (ATCC). Além disso, 0s contatos
que passaram a ter com importantes pessoas do trade turistico foram base para que pudessem
empreender utilizando o Assentamento como local estratégico.

Com o aprimoramento dos doces e da embalagem, que passou a portar a sua logomarca, um
desenho formado por seis cajus unidos pela base formando um trevo de quatro folhas, representando
a unido entre méaes e filhas, em 2014 foi construida, em mutirdo pela familia, uma casa de taipa para
abrigar a lojinha, inspirada em um projeto ja existente no Brejo paraibano (Casa do Doce de
Areia/Paraiba) que foi conhecido por mée e filha apos visitas técnicas realizadas pelo SEBRAE a
empreendimentos turisticos.

Entretanto, estas visitas técnicas ndo capacitaram em relacdo aos pormenores de se
empreender um negdécio (planejamento, estruturacdo, gestdo), embora servissem como inspiracao.
Dona Luiza e Nevinha eram pessoas simples e sem alfabetizacéo, que conduziram a ideia de negécio
de forma intuitiva. Os aprimoramentos mencionados, a exemplo da embalagem e o alcance de
algumas nocBes sobre gestdo, vieram ap6s uma acdo da prefeitura do Conde, por meio de sua
Secretaria de Turismo, voltada a capacitacao de pessoas que atuavam informalmente no turismo local,
como uma forma de incrementar o turismo que ja acontecia nas regides das praias. 1sso era uma forma

de permitir também que as comunidades rurais pudessem ter uma opcéo de renda.

A gente pediu cinquenta reais emprestado e fizemos mais doce. Compramos acgucar, leite,
usava as frutas aqui do sitio. Foi quando o0 SEBRAE chegou perguntando se a gente queria
fazer alguma coisa e a gente disse sim, que queria. Porque vocé sabe que o SEBRAE nédo da
dinheiro € s6 instrucdo. E a gente comegou. Danilo entrou [da Secretaria de Turismo do
Conde]. Danilo ensinou muita coisa a gente aqui. As primeiras placas foi feita com Danilo
[sic]. E a gente ia para as viagens, 0 SEBRAE levava a gente. A gente se via tdo pequenininha
14 dentro, mas cheias de ideias, de vontade, de sonhos (Sic. Entrevista Dona Luiza, 2022).

Na sequéncia, um ano depois a procura pelo doce ja atraia pessoas ao local, Seu Nelson
comecou a vender seus cocos verdes na varanda de sua casa. Os cocos eram extraidos de sua propria

plantagéo, assim como as frutas utilizadas na fabricac&o dos doces, a exemplo do caju.
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Com o fluxo de turistas aumentando progressivamente, Nevinha teve a ideia de convidar o
restante dos membros da familia para construirem suas lojinhas e oferecer produtos diferenciados aos
turistas: “aqui, cada um tem o seu [neg6cio] para nao ter problema, ndo ter competicdo. Cada um se
ajuda” (Entrevista, 2022). Entdo, trés anos depois, a primeira a construir sua lojinha também em
casinha de taipa foi a irma Lucineide, para vender seus artesanatos e suvenires aos turistas e atender
uma demanda que ja havia sido observada. Com o mesmo intuito e estrutura, a sorveteria Flor de
Jambo foi inaugurada, tendo a frente a irma Luciene (que tece todo o croché que decora o shopping);
e a Cachacaria Tambaba Flor de Caju, cuidada pela irm& Josélia e a sobrinha Keila, que fabricam e
temperam a cachaca de forma artesanal. As cachagas tém no rétulo nomes criativos, como “amansa
sogra” e “xereca refrescante”.

Nevinha criou a tapiocaria da Tetéca com o intuito de “oferecer trabalho” ao filho, nora e neta
e incorpora-los ao negdcio da familia. Além disso, a Casa das Frutas foi construida para que a irma
Luciana pudesse vender frutas e polpas de suco aos turistas (também inspirado no projeto ora
mencionado, desenvolvido em Areia/PB). Com o tempo, assim que observada a pouca procura pelas
frutas, foram incorporados outros produtos, como salada de frutos, drinks e petiscos.

Assim como pontuado por Ashton (2018), o préprio movimento dos turistas naquele local,
suas vontades, desejos, necessidades, foi impulsionando novas ideias e um conhecimento capaz de
fazer o negdcio crescer.

Atualmente, o Shopping Rural Sitio Tambaba gera emprego e renda ndo apenas para 0S
membros da familia (proprietarias, cénjuges, filhos e netos), por meio de trabalho como vendas,
limpeza do local, etiquetagem das embalagens, abastecimento, entre outros, como também gera
oportunidade para a regido, como exemplo das frutas da producéo do vizinho Silva, transformada em
polpas, com isso tem estabelecido relages continuas entre ideias e aplicacGes criativas que geram
valor econémico e oportunizam a geracdo de renda e desenvolvimento local (HOWKINS, 2001;
UNCTAD, 2010).

Em relacdo aos aspectos da economia criativa, foi possivel observar que o Shopping Rural
nasce de um processo criativo e ininterrupto, tendo o conhecimento como principal ativo, assim como

propagado por Howkins (2001). De acordo com a proprietaria:

Quando eu vou dormir, fico inquieta na cama, fico pensando o tempo todo em ideias para
aqui. Quando eu tenho as ideias, no outro dia a primeira coisa que eu fago é passar para
minhas irmds, para minha mae: eu tava pensando nisso ontem a noite. O que é que vVOCés
acham? Isso aqui vai dar certo? Entdo na minha cabeca sempre fica fluindo as ideias... de
primeira, era dificil elas concordarem [com as ideias], hoje elas dizem: vamos fazer! Vai dar
certo. Entdo hoje eu tenho toda a minha familia do meu lado. Hoje eu ndo tou s6. Comecei
s6 mais minha mée, mas hoje toda familia est4 nos apoiando. (Entrevista Nevinha, 2022).
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“Aqui mostra a for¢a das mulheres da familia. Somos maioria mulheres, até a maioria dos
nossos filhos sdo mulheres” (Entrevista Neide, 2022).

Enquanto organizacdo formal e regularizada, o Shopping Rural possui processos de gestéo e
as licencas necessarias para o funcionamento, além da seguranca e higiene atestadas tanto pela
vigilancia sanitaria e o corpo de bombeiros. E possivel observar a capacidade que o Shopping Rural
tem de atrair e envolver os turistas, por meio de suas historias, produtos e servigos, sendo o valor

simbolico o seu grande atrativo, como pontua Reis (2008) ser necessario numa economia criativa.

IMPLICACOES PRATICAS E/OU TEORICAS

Este artigo possui contribui¢des praticas e académicas. No caso das contribuicfes préticas,
acredita-se que compartilhar dois casos de empreendedorismo dentro da economia criativa, cujos
recursos financeiros iniciais (capital inicial) eram limitados e a forca motriz subjacente aos casos é a
unido de elementos como vontade, criatividade e a valorizagdo de elementos simples presentes na
cultura local, pode servir de inspiracdo, além de permitir uma reflexdo sobre a necessidade de politicas
publicas de estimulo e incentivo ao empreendedorismo criativo em comunidades/assentamentos ou
espacos turisticos.

E importante difundir praticas bem-sucedidas, a partir das quais possam ser analisadas as
potencialidades e fragilidades presentes nestes negécios, como forma de criar modelos capazes de
serem replicados ou ajustados em outros contextos.

Como contribuicdo académica, o quadro tedrico apresentado neste artigo retne os principais
autores e pesquisas sobre o tema, tratando de aspectos que junto aos resultados apresentados podem
ser abordados no contexto de sala de aula.

CONSIDERACOES FINAIS

No presente artigo, foi apresentada a economia criativa em turismo desenvolvida tanto no
Restaurante V6 Maria, Areia, quanto no Shopping Rural Sitio Tambaba, Conde - PB. Dentre tantas
acOes realizadas nos empreendimentos apresentados e acessadas na pesquisa, destacaram-se 0S
principais pontos que possuiam a capacidade de elucidar a economia criativa, COmo 0 pequeno
investimento financeiro realizado por Luciana no restaurante e também por mae e filha para colocar

a frente o desejo de comercializar um produto que tivesse apelo turistico simbdlico, por ser artesanal
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e ressaltasse elementos daquele lugar (como o caju e o0 coco). O produto protagonista do Shopping
Rural, o doce, ganhou ainda mais valor simbdlico apds a construcdo da sua loja de taipa (Doces
Tambaba) e o aprimoramento da embalagem com logotipo que conta de modo subjacente a histdria
do lugar e que ilustram a criatividade e o conhecimento tacito como principais ativos da organizagao.

As relacdes criativas que permitem que valores simbolicos sejam transformados em
servigos/produtos, a historia, o lugar, os elementos estéticos regionais, assim como as mudancas dos
valores que perpassam a produgdo e o consumo turisticos observados por Ashton (2013), adentram
sutilmente no que Ruiz, Horodyski e Carniatto (2019) trataram ao apresentar o turismo criativo e 0s
souvenirs como elementos criativos a serem economicamente explorados.

Como limitagdes deste trabalho, € ressaltado o fato de ter sido realizada apenas uma entrevista
no caso do Restaurante V6 Maria e o trabalho ter sido focado apenas em um empreendimento dentro
da comunidade chad de jardim, que tem varios outros que também podem elucidar os processos
referentes a economia criativa.

Assim, sugere-se que novas pesquisas sejam realizadas na comunidade Cha de Jardim, bem
como nos empreendimentos apresentados, avaliando as similaridades dos empreendimentos criativos
ou até mesmo a caracteristica que tem se destacado em ambos 0s casos: 0 empreendedorismo
feminino e o turismo de base comunitaria. Além disso novos estudos podem abordar a economia

criativa a partir de outras visdes, como a estética organizacional e o turismo.
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