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Resumo: As cidades criativas demonstram uma nova forma de planejamento urbano, utilizando da criatividade
para resolugdo de problematicas contemporaneas, como o nimero expressivo de pessoas residindo em cidades e
questes ambientais. As cidades criativas pautam os residentes, porém com resultados para todos 0s usuérios da
cidade, inclusive o0s turistas, neste sentido, tornam-se relevante compreender como a relagéo dessas cidades com
0 turismo estd sendo explorada e, para tal, o presente estudo realizou uma analise bibliométrica, através da
plataforma Web Of Science, para verificar como o campo cientifico esti trabalhando essas teméticas. A
metodologia foi bibliométrica, logo quantitativa, com as analises sendo realizadas por meio do Power Bl. Como
resultado foi visto uma predominancia dos paises europeus, sendo os paises com maior indice de publicagdo,
porém quase todos os trabalhos estavam em inglés. Na América Latina o destaque € para o Brasil, seguido de
Chile e Argentina. Também foram observados os termos mais explorados, sendo em ordem: Creative, Cultural,
Tourism, City. Com os resultados fica nitido que esta temética € uma area a ser explorada na pesquisa cientifica
brasileira, assim, esperamos que este estudo possa auxiliar no fomento de pesquisas futuras.

Palavras-chave: Cidades Criativas; Criatividade; Turismo; Turista; Bibliometria.

Abstract: Creative cities demonstrate a new form of urban planning, using creativity to solve contemporary
problems, such as the significant number of people living in cities and environmental issues (source). The creative
cities guide the residents, but with results for all users of the city, including tourists, in this sense, it becomes
relevant to understand how the relationship between these cities and tourism is being explored and, for such, this
study conducted a bibliometric analysis, through the Web Of Science platform, to verify how the scientific field
is working these themes. The methodology was bibliometric, therefore quantitative, with the analyses being
carried out by means of Power BI. As a result, a predominance of European countries was seen, being the countries
with the highest rate of publication, but almost all the papers were in English. In Latin America the highlight is
Brazil, followed by Chile and Argentina. The most explored terms were also observed, being in order: Creative,
Cultural, Tourism, City. With the results it is clear that this theme is an area to be explored in Brazilian scientific
research, so we hope that this study can help in the promotion of future research.
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Introducéo

O movimento das cidades criativas se desenvolveu em um momento de significativas
transformacdes socioecondmicas, derivadas dos processos de globalizagdo, insercdo acelerada
das tecnologias de informagdo e comunicagdo e da constatacdo de que mais da metade da
populacdo mundial ja esta residindo em cidades (REIS, 2011). As cidades, enquanto espagos
de congregacéo substancial de pessoas e, consequentemente de diversidade cultural, obtém
uma tessitura social que possibilita a vivéncia de [...] ideias, necessidades, aspira¢oes, sonhos,
projetos, conflitos, memdrias, paixdes, obsessdes e medos (LANDRY & BIANCHINI, 1995,
P. 17), tendo assim, sempre utilizado de criatividade, porém é com as cidades criativas que a
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criatividade torna-se um recurso imprescindivel, sendo empregada em diversas areas, passando
a ser a moeda contemporanea (REIS, 2011).

A criatividade ndo é algo limitado, podendo sempre ser revisada e aprimorada, seja pela
educacéo, pelas experiéncias de trabalho ou pelas trocas humanas (FLORIDA, 2014), dessa
forma, uma cidade que é identificada como criativa, possui inovacdo e estd em constante
transformacéo, porém sempre atenta aos seus aspectos socioculturais e isso se reflete em suas
acOes, como nos espacos de conexao, tolerancia, comunicagdo, com ambiéncia de criatividade
(FLORIDA,2011; REIS,2011; VIVANT, 2012). Esses locais articulam suas atividades
culturais, inddstria criativa e governo na busca de novas formas de vivéncia, visando solugcfes
para problematicas urbanas (LANDRY, 2013; JESUS, 2017), que potencializam a
infraestrutura das cidades.

Nesse sentido, uma cidade criativa tem como foco seus residentes, porém ao obter um espago
que impacta positivamente quem de fato vivencia-o, outros usuarios tendem a se beneficiar,
como os turistas. A pratica do turismo criativo viabiliza uma relacdo mutualista entre turista e
residente, pois o turista obtém uma bagagem cultural singular, podendo ser um agente ativo na
localidade, adquirindo experiéncias e conhecimento que podem afetar na propria construgdo
identitaria (RICHARDS; RAYMOND, 2000) e a comunidade ao auxiliar no fomento desta
pratica obtém ganhos econémicos e sociais, além de se beneficiar com a criacdo de espagos
criativos, ja que estes espacos propiciam a vivéncia local, contribuindo com a seguranca e
gerando espagos que podem ser usufruidos pelos residentes em seus momentos de lazer. O
turismo criativo apresenta vantagens como potencializar e agregar valor, através da
criatividade, em areas determinadas da cultura, permitindo aos destinos a oferta de produtos
diferenciados; promove a sustentabilidade dos produtos culturais tangiveis; possibilita maior
difusdo da cultura e ainda contribui na formacao de valores de criagao por parte dos turistas
(RICHARDS; WILSON, 2006).

Compreendendo os fatores que estdo envolvidos em uma cidade criativa e a relevancia que
estas tém sobre o futuro da sociedade, além de entender a atividade turistica enquanto pratica
econémica que estd em constante transformacao e adaptabilidade, o presente trabalho buscou
realizar uma anélise bibliométrica da producéo cientifica sobre a tematica das cidades criativas
e o turismo, utilizando a base de dados Web Of Science. A escolha pela analise bibliométrica
ocorreu devido a sua contribuicdo em mensurar dados, propiciando a anélise que contribui na

visdo do cenario global sobre como a tematica esta sendo fomentada.
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Metodologia

Para elaboracéo deste estudo foi realizado uma pesquisa bibliométrica, logo quantitativa, tendo
0s topicos “creative city” e “rour” como norteadores e, para ambos foi aplicado o caractere *
para variacdo singular e plural. A escolha pela abordagem bibliométrica foi por sua
contribuicdo em apresentar um cenario amplo sobre as tematicas desejadas, sendo possivel
situar os paises, instituicdes, revistas e nomes mais relevantes nas tematicas analisadas. Tais
dados auxiliam na construgdo de cenarios futuros, abordando possiveis tendéncias, exclusdes
e distribuigdes que podem afetar o campo cientifico (VANTI, 2002). E para coleta dos dados
foi utilizado a plataforma Web Of Science, desenvolvida pela Thomson Scientific - Institute for
Science Information (ISI), esta possibilita 0 acesso a diversos dados e conteudo da producéo
cientifica mundial. E para a interpretacdo dos dados foi utilizado o Microsoft Power BI,

ferramenta que contribuiu para a construgéo de dados de forma mais visual.

Resultados e Discussoes

Através da filtragem dos termos cidades criativas e turismo na plataforma Web Of Science, foi
obtido um panorama, com 101 trabalhos, tendo inicio em 2009 e finalizando em 2022. Em
relacdo aos periodos de publicacdo € observado uma baixa de 2009 a 2010, seguida de uma
constancia até 2013, quando ocorre uma elevacdo que pode estar relacionada ao ambiente
econdbmico mundial e principalmente europeu, visto que 0s paises responsaveis pelas
publicacOes estavam concentrados na Europa, a leve recuperacdo econdmica europeia causou
uma certa instabilidade sobre o futuro, propiciando uma ambiéncia de criatividade (IMF, 2013).
Em 2018 ocorre uma elevacédo substancial, demarcando um novo momento, pois a partir desse
ano o numero de publicacBes anuais sempre fica acima de 10, sendo que 2020 tem uma baixa,
fator que pode estar relacionado a pandemia de Covid-19, a proposito, este periodo foi
trabalhado em 04 artigos, esses pautados nos impactos, perspectivas e percepgdes. Ainda sobre
o0s anos de publicacéo, 2021 foi o periodo responsavel pela maior quantidade de publicagdes.

Os paises responsaveis por grande parte das publicagcdes estdo concentrados na Europa, sendo
esses a Espanha, Italia e os Paises Baixos (Holanda), essa representacdo significativa do
continente europeu € observada em outras areas das cidades criativas, como na Rede de Cidades
Criativas da Unesco, além disso, o autor responsavel por cunhar o termo cidades criativas,
Charles Landry é britanico, evidenciando um pioneirismo do continente sobre essa tematica.
Nos paises da Ameérica Latina o Brasil se destaca, possuindo 8 publicagdes, seguido de Chile,

com 02 e Argentina, com 1.
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A lingua dominante das publicacdes € o inglés, sendo utilizado em 91 artigos, seguida do
portugués e espanhol, ambas sendo utilizadas em 5 artigos. Esta predominancia do inglés
ocorre nas revistas académicas que mais publicam também, com destaque as duas principais,
Cities, organizada pela editora Elsevier e que tem como foco o planejamento urbano, e a
Sustainability, organizada pela editora MDPI e que tem como foco a sustentabilidade
ambiental, cultural, econdmica e social. Dentre os autores com mais publicacdes, estdo Greg
Richards, que em conjunto de Crispian Raymond, foi o idealizador do conceito de turismo
criativo, o autor possui publicagdes em diferentes anos, sendo o mais recente de 2020. Em
sequéncia, esta Joaquim Rius-Ulldemolins, com sua publicacdo mais recente sendo também de
2020. Para verificar os conceitos mais trabalhados foi extraido as palavras chaves mais
utilizadas pelos artigos, como resultado as 4 principais foram: Creative; Cultural; Tourism;
City.

Figura 01: Principais Palavras-Chaves
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Fonte: Autora (2022).

Estas palavras demonstram areas que podem ser exploradas e suas relagdes, como a questéo
cultural e sua relacdo com a regeneragdo urbana e participacdo social. E o marketing e sua
relacdo com destinos e experiéncias.

Considerac0es Finais

Os dados obtidos através deste estudo demonstram uma predominéncia europeia no que tange
as questOes de cidades criativas e o turismo, mostrando que o continente ainda é responsavel
por explorar possiveis tendéncias desta tematica. Porém, isto evidencia um caminho a ser
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explorado pelo campo cientifico da América Latina, em destaque ao Brasil, que ja demonstra
um posicionamento.

E notério também que as oscilagbes socioecondmicas, como crises econdmicas, guerras,
epidemias, tendem a afetar no que é produzido e na quantidade da producdo, porém a
instabilidade sobre o futuro, com previsdes positivas, pode favorecer a producao, pois contribui
com a ambiéncia de criatividade, possibilitando a criacdo de ideias, fator responsavel pelo
desenvolvimento de pesquisas.

Em concluséo, espera-se que a partir dos dados apresentados neste estudo, seja aberto novas
exploracbes, referentes aos conceitos de cidades criativas e turismo, possibilitando o

desenvolvimento de novas pesquisas.
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