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Resumo: O presente trabalho possuiu como objetivo analisar as imagens dos atrativos de aventura
de Bonito/MS, através de uma analise perceptual de categoria e magnitude nos atributos beleza,
atratividade, representatividade e realismo. Para aplicagdo dos testes foram selecionados 30
estudantes universitarios, sendo 15 do curso de turismo e 15 do curso de engenharia. Os resultados
apontaram o atrativo Eco Parque Porto da Ilha como sendo o mais eficiente nos atributos
supracitados e o atrativo Cavalgada na Estancia Mimosa sendo o menos eficiente. Dessa forma,
visou-se contribuir na utilizacdo desta metodologia para posteriores estudos e para processo criativo
destas imagens, buscando exceléncia nas acdes de divulgacéo e criacdo de imagens visuais.

Palavras-chave: Percepcéo; Bonito/MS; Turismo; atrativos de aventura.

Abstract: The present work aimed to analyze the images of the attractive attractions of Bonito / MS,
through a perceptual analysis of category and magnitude in attributes beauty, attractiveness,
representativeness and realism. For the application of the tests were selected 30 university students,
15 of the tourism course and 15 of the engineering course. The results pointed to the attractive Eco
Parque Porto da llha being the most efficient in the aforementioned attributes and the attractive
Cavalgada na Estancia Mimosa being the least efficient. In this way, it was aimed to contribute to the
use of this methodology for further studies and to the creative process of these images, seeking
excellence in the actions of dissemination and creation of visual images.

Key-Words: Perception; Bonito / MS; Tourism; adventure attractions.
INTRODUCAO

No turismo a construcdo da imagem visual, € de suma importancia para 0 sucesso
de um empreendimento. Nessa perspectiva, 0s atrativos turisticos compdem

elementos representativos das belezas da localidade, fomentando a atividade

FORUM INTERNACIONAL

3 DE TURISMO DO IGUASSU
é‘ 9 a 11 de Setembro de 2020
, FOZ DO IGUAGU - PR - BRASIL

Cuide do planeta « Imprima somente o necessario www.festivaldascataratas.com



W

FORUM INTERNACIONAL
DE TURISMO
DO IGUASSU

turistica e seus fatores econémicos proporcionados pelo grande fluxo de visitantes
na comunidade local.

Nesse contexto, para que a construcdo da imagem dos atrativos turisticos seja
eficaz no imaginario do visitante, € necessario que além de ser bonita e atrativa, a
imagem seja representativa e realista, ou seja, a fotografia deve remeter
fidedignamente ao atrativo que representa.

Nessa perspectiva, o desenvolvimento de uma fotografia vinculada a um atrativo
pode ser o principal elemento grafico de representatividade, isto é, a imagem que
lembraré aquela localidade em questéo.

Uma das principais falhas que pode ocorrer no desenvolvimento e escolha de
fotografias, € que muitas vezes estas ndo sdo submetidos a testes perceptuais ao
publico-alvo antes de serem divulgadas.

Os testes perceptuais podem auxiliar os profissionais envolvidos no processo
criativo a ndo correrem o0 risco de divulgarem imagens que ndo sejam
representativas para determinado atrativo, e por consequéncia, ndo obterem o
resultado desejado para atrair um publico maior de visitantes. A partir do exposto,
levantou-se a seguinte questao: As imagens dos atrativos de aventura da regiao de
Bonito/MS sao bonitos, atraentes, representativos e realistas diante da percepcéo
dos sujeitos testados?

A regido de Bonito foi escolhida, pois apresenta uma série de caracteristicas
interessantes para esse estudo como uma grande quantidade e diversidade de
atrativos naturais concentrados num raio de 50 km da sede do municipio de Bonito,
com rios de &guas cristalinas que abrigam exuberante fauna, cachoeiras, flora e
grutas e ainda pelo contraste da planicie com a Serra da Bodoquena, formada por
rochas de calcério.

Outro fator determinante para a escolha foi a posi¢cdo geogréfica privilegiada que
concentra a maioria dos atrativos eco turisticos de expressdo nacional e a
proximidade com o pantanal sul-mato-grossense que € um dos principais roteiros
turisticos do Brasil.

Nessa perspectiva, esta pesquisa possui como objetivo geral analisar os atrativos
de aventura divulgados no website oficial de Bonito/MS e suas fotografias de

divulgacdo perante a percepcao dos sujeitos testados, e como objetivos especificos,
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aplicar testes perceptuais de categoria, de estimacdo de magnitude, e dessa forma
organizar, quantificar e tabular as informacfes coletadas nos testes realizados e
analisar os resultados obtidos nos dados figurados, possibilitando refletir sobre a

correlagdo dos atrativos turisticos e suas imagens de divulgagéo.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A utilizacdo de imagens no turismo, muitas vezes tem também como objetivo de
fornecer uma identidade ao destino. Para que essa identidade traga resultados
positivos se faz necesséario que essas imagens sejam visualmente atraentes e que
de certa forma represente a localidade fornecendo caracteristicas proprias que
deem significado a destinacéao.

Muitas vezes as imagens turisticas, sdo desenvolvidas por profissionais do
marketing ou do design gréfico que utilizam informagfes previamente selecionadas
da localidade para a criacéo artistica da impressao visual. Segundo Gandara (2008)
a imagem de um destino turistico € a soma do produto global que se oferece, mais o
conjunto das informacdes e das agdes comunicativas.

Quando se promove uma imagem mental do destino, Barbosa (2001) explica que é
uma transposic¢ao do real ao imaginario criando um mundo metaférico.

Mas o problema €& que geralmente as imagens turisticas ndo sado submetidas a
testes perceptuais no publico alvo antes de serem divulgadas. Isso ocorre devido a
maioria dos profissionais envolvidos no processo criativo ndo dominarem as
técnicas metodoldgicas de analise de percepgéo.

A falta de aplicacdo desses testes faz com que se corra o risco de alguns produtos
visuais nao conseguirem atrair visitantes e também serem figuras nao
representativas, e isso pode se tornar um problema.

Para evitar essas situacdes esse estudo utilizou como metodologia a psicologia
experimental, mas especificamente a psicofisica escalar embasada em Stevens
(1975) que elaborou testes perceptuais para diagnosticar as percepg¢des subjetivas
e que podem ser aplicadas em diversas situa¢cdes dentre elas o turismo, que apesar
de comercializar percepg¢des subjetivas utiliza muito pouco esse método.

Para atender os objetivos desse estudo, dentre os inimeros testes possiveis foi

escolhido o teste de categoria que € feito por meio de uma escala ordinal, que
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possibilita a categorizacdo e classificacdo dos objetos, bem como ordena-los de
acordo com o atributo avaliado. Ferraz (2005) ressalta que este tipo de escala ndo
apenas diferencia subjetivamente os objetos, mas também demonstra se o objeto
tem mais ou menos qualidade em um determinado atributo.

Outro teste utilizado nesse estudo foi o de estimagdo de magnitude que segundo
Ferraz (2005) € um processo de julgamento, em que os observadores emparelham
numeros a diferentes niveis de sua propria impressado perceptiva, e dessa forma
expressam uma razao a sensacao atribuida.

Dessa forma essa pesquisa, pretende mostrar uma proposta metodoldgica viavel
em diversas situacdes na qual necessite analisar a percepcéo visual nas acdes e

atividades turisticas.

METODOLOGIA

Para a realizacdo da pesquisa foram selecionadas 12 imagens de atrativos de
aventura da regido de Bonito que tivessem sendo divulgados no website
http://www.turismo.bonito.ms.gov.br/bonito/atrativos-turisticos, que é o portal oficial
dos atrativos dessa localidade.

Nessa perspectiva os atrativos selecionados foram: Arvorismo Cabanas, Barra do
Sucuri, Boia Cross Cabanas, Boéia Cross Parque Ecolégico Rio Formoso, Bonito
Aventura, Cavalgada na Estancia Mimosa, Cavalgada no Rio da Prata, Cavalgada
Recanto do Pedo, Lobo Guara Bike Tour, Quadriciclo Rota Zagaia, Quadriciclo
Trilha Boiadeira, Rapel Boca da Onca.

Os testes perceptuais aplicados nesta pesquisa foram o teste de categoria, que
segundo Ferraz (2005) permite classificar em uma escala ordinal se certo objeto de
estudo possui mais de um determinado atributo do que outros, permitindo
categoriza-los e classifica-los em uma ordem e o teste de estimacdo de magnitude,
gue se trata de um processo de julgamento, em que os observadores emparelham
numeros a diferentes niveis de sua propria impressédo perceptiva, e dessa forma
expressam uma razao a sensacao atribuida.

As fotografias foram avaliadas pelos sujeitos nos atributos beleza, atratividade,
representatividade e realismo. Para aplicacdo dos testes foram selecionados 15

discentes do curso de turismo e 15 discentes do curso de engenharia de energia da
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Universidade Estadual Paulista —Julio de Mesquita Filho (UNESP) do campus de

Rosana.

Essa situacao foi

escolhida por conveniéncia para diferenciar um publico

hipoteticamente mais qualificado que sdo os académicos do curso de turismo que

estudam em suas disciplinas questdes relacionadas a paisagem e percepc¢ao visual,

com um publico hipoteticamente menos qualificado que sdo os estudantes de

engenharia de energia que ndo possuem em sua formacdo a abordagem desses

temas supracitados.

Tabela 01: Ordenac&o numérica utilizada na pesquisa para os atrativos de aventura
de Bonito/MS.

Acvonmsmmeo Anlhnmaraacas

Boza Cross Cabaamoas

Enagen: 2

Boia Cross Parcuse
Ecologico Rico Formoso

Cavalgacia sxa EstSsscsoa
D fzzrnosm

Ernmagesn 3

Cavalgada no Pasgue
Ecolosico R:o Formoso

Cavalgada oo Rio <a Prata

Cavalgada Recanto <o
Peao

Eco Pasgue Posto <a IIha

Imagemmn S

Lobo Guaara Balce T ouax

Quadniciclo Rota Zagaia

Enagemm 10

Ouzaciracicio T raliaa
Bosackess

Enmagens 11

Rapel Boca da Onca

Enagen 12
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A selegdo e organizagdo das imagens demonstradas acima, foram discutidas
guanto a sua classificacdo quanto ao segmento turistico por um colegiado
constituido por 6 pesquisadores frequentadores do grupo de pesquisa em analise de
percepcao que é uma disciplina optativa do curso de turismo da Unesp de Rosana.
Posteriormente a essa selecédo foram confeccionados os testes perceptuais e para
isso utilizou-se 03 folhas em tamanho A4, onde foram expostos as 12 imagens dos
atrativos de aventura (com imagens coloridas), divididos em: folha 01, com as
fotografias numeradas de 01 a 04; folha 02, com as imagens numeradas de 05 a 06;
folha 03, com as imagens numeradas de 09 a 12.

Em cada folha havia espaco para preenchimento do nome, idade e género para
controle e organizacédo dos dados atraves da identificacdo. Para avaliacdo, em cada
folha de pesquisa havia 06 colunas e 15 linhas, a coluna 01, 03 e 05 referem-se aos
testes de categoria e seus trés atributos, ou seja, beleza, atratividade,
representatividade e realismo, ja nas colunas 02, 04 e 06 eram avaliadas a
estimacdo de magnitude de modo livre. Na primeira linha havia as perguntas do
teste, e nas demais linhas os sujeitos deveriam inserir o nimero referente a cada

imagem.

Tabela 02 — Ficha modelo do teste de categoria e teste de magnitude.
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Fonte: Autores, 2020.

No primeiro momento da aplicagdo dos testes, perfilavam-se perante 0s sujeitos

todas as 03 folhas com 12 imagens impressas, onde havia o ranking e magnitude:
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com as imagens das 12 fotografias e a ficha de aplicacdo ao lado das imagens, foi
perguntado aos sujeitos qual das fotos era mais bonita, ap6s o apontamento do
primeiro perguntou-se quem era 0 segundo mais bonito, e assim por diante até a
décima segunda posicdo, foi feito o mesmo em relacdo a atratividade,
representatividade e realismo das imagens.

Esta situacao citada acima configura o teste de categoria, que obteve o ranking de
todas as fotografias conforme os atributos pesquisados. E depois dos sujeitos
categorizarem este atributo, foi perguntado o seguinte: quanto que o primeiro
colocado que vocé elencou € mais bonito que o segundo? Com isto respondido,
perguntou-se quanto que o segundo € mais bonito que o terceiro? E assim por
diante, até chegar-se do décimo segundo até o décimo terceiro, sendo que para
este Ultimo colocado é adotado o valor zero.

Essas questdes configuram o teste de magnitude, que é definido por Stevens (1975)
como um emparelhamento numérico, e que visou quantificar subjetivamente a
intensidade perceptiva acerca dos atributos dos atrativos. E de suma importancia
nesse teste fundamentar que, o método de estimacdo de magnitude ¢é
frequentemente empregado para que se consigam andlises psicofisicas, como
também para escalonar diferentes modalidades perceptivas devido a rapidez e a
facil compreenséao deste por observadores (FERRAZ, 2005).

Logo apOs esta aplicacdo do atributo beleza, o mesmo procedimento foi realizado,
mas desta vez sendo perguntado a respeito do atributo atratividade, isto €, qual é
mais atrativo em relacdo ao outro, lembrando que o valor atribuido pelo sujeito €
livre. Apés a aplicacdo dos dois quesitos, foi perguntado qual imagem era a mais
representativa, e 0 quanto é mais representativa em relacéo a outra, e por ultimo o
atributo realismo.

Posteriormente a realizacdo dos testes, foram agrupados os dados coletados
durante a pesquisa, e entdo feitos a organizacao e tabulacdo em planilhas do Excel,
assim, propiciando ao pesquisador diagnosticar percepcdes especificas durante o
desenvolvimento das analises, devido a grande quantidade de informacdes.
Posteriormente ao preenchimento das planilhas com os dados dos testes, buscou-
se estabelecer a média geral de posigcbes para cada imagem, ou seja,

estabelecendo a média e com os resultados, foi estabelecido o ranking de posi¢cdes
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para o0s quatro atributos, sendo que as fotografias foram classificados
ordenadamente do menor valor de média para o maior, isto €, 0s que obtiveram
menores valores na média, foram os melhores colocados, pois na média estavam
na menor posi¢ao. A outra ferramenta utilizada foi desvio padrao, que foi utilizado
para desempatar o posicionamento no ranking, ou seja, ocorrendo empate no
célculo da média de duas imagens ou mais, leva-se em conta 0 menor desvio.
Seguindo com a mesma estrutura, confeccionaram-se as planilhas para o teste de
estimacao de magnitude, com a separacao dos grupos mantida. Porém, neste teste,
foi realizado um calculo que consistiu na soma de todos os valores respondidos pelo
sujeito para todas as imagens na coluna do teste de estimacdo de magnitude e
posteriormente, subtrai-se do valor total, adotado para o primeiro colocado no
ranking deste atributo, o valor atribuido originalmente para o primeiro colocado, e o
resultado da subtracédo é adotado no lugar do valor original do segundo colocado.
Este procedimento € realizado sucessivamente até subtrair o valor readotado pelo
décimo primeiro colocado e subtrai-lo pelo valor original, e finalmente, resultando no
valor zero para o décimo segundo colocado, assim como era originalmente.
Realizada a transformacéo dos valores e redistribuidos nas planilhas, calculou-se o
valor das médias e desvios padrdo da mesma maneira com que foi trabalhado no
teste de categorias, mas observando-se na estimacdo de magnitude, que as
fotografias sdo classificadas ordenadamente do maior valor de média para o menor,
isto €, 0s que obtiveram maiores valores na média, foram os melhores colocados no
ranking, pois quanto maior a média, maior o numero de vezes que a imagem é
melhor que a outra. Ja no célculo do desvio padrédo, todos 0s passos seguidos
foram os mesmos praticados no teste de categoria.

Assim, terminada a etapa de tabulacdo dos dados, chegou-se ao nimero de dez
planilhas confeccionadas, sendo uma de numeracao das imagens, uma planilha de
magnitude e uma de ranking para cada grupo, formando quatro figuras, e ainda,
uma planilha do total intergrupo para o teste de magnitude e uma do total intergrupo
para o ranking, chegando a figura com o total de ranking e magnitude dos dois

grupos.
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ANALISE DOS RESULTADOS
Os dados foram relacionados, chegando por meio deles nos resultados finais e nas
consideracdes. Com essa perspectiva, as figuras explanadas nos tépicos abaixo

possuem as informagdes referentes aos testes descritos nas legendas. Sao elas:

Tabela 03 - Ranking do grupo de turismo com a posicdo final para o teste de

ranking.
Imagem Atrativo Media Media Media Media Media | Posicio
Beleza Artratvida | Represent | Realismo | Final
de atividade
| 245 2.97 313 3.0 idl 1°

Boia Cross
Parque
Ecologico
Eio Formoso

2.50 3.02 2.17 315 3.80 2
Arvorismo
Anhumas
Eco Parque 1.97 2.52 2.00 2.82 415 3
Porto da Itha
Lobo Guara 3.05 275 3.20 275 470 4°
Bike Tour

20 44 3.53 2.03 552 50
Quadriciclo
Rota Zagaia
Quadriciclo 3.03 325 464 412 5.80 a°
Trilha
Boiadeira

245 4.10 30 3.67 6.22 T
Boia Cross
Cabanas
Cawvalgada no 2.74 3.77 325 4.75 6.80 g
Parque
Ecologico
Eio Formoso
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415 225 3.680 3.70 7.15 o°

Rapel Boca
da Onga
Cavalgada 2.75 4.20 375 425 7.589 10°
Eecanto do
Pedo
Cavalgada na 487 320 40 275 2.20 11°
Fetine
Mimosa
Cavalgada no 475 2.80 30 3.10 8.50 12°
Rio da Prata

Fonte: Autores, 2020.

Tabela 04 - Ranking do grupo de engenharia de energia com a posicao final para o

teste de ranking.

Imagem Atrativo Media Media Media Media Media | Posiciao
Beleza | Atrativida | Represent | Realismo | Final
de atividade

Eco Parque 2.10 245 30 375 285 1*
Porto da [Tha

315 250 4.10 375 icd 2
Rapel Boca
da Onga

250 1.15 433 4.10 420 3*
Quadneiclo
Rota Zagaia

313 245 210 3.60 403 ¥
Boia Cross
Parcque
Erologico
Rio Formoso

4.55 333 4.10 3.03 5.20 ¥
Boia Cross
Cabanas
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Cavalgada no 293 358 49 450 580 6
Rio da Prata

Quadnciclo 5.15 410 220 308 623 I
Tnlha
Botadewra

Lobo Guara 40 421 358 512 689 by
Bike Tour

Cavalgada no 455 498 510 310 702 o
Parque
Ecologico
Rio Formoso

225 4.50 4908 3147 832 10°
Arvonsmo
Anhumas

Cavalgada 3.25 463 598 512 8908 11°
Recanto do
Pedo

Cavalgada na 520 467 523 3.15 030 12¢
Estincia
Mimosa

Fonte: Autores, 2020.

O resultado final do grupo de turismo aponta para o teste de categoria (figura 3) na
primeira colocacdo o atrativo Boia Cross Parque Ecologico Rio Formoso e na
segunda colocagdo o Arvorismo Anhumas. E na pendltima colocacdo aponta a
Cavalgada na Estancia Mimosa, e na ultima a Cavalgada no Rio da Prata.

Em relacdo ao grupo graduandos em Engenharia de Energia (figura 4), a primeira
colocagéo foi para o Eco Parque Porto da llha seguido do atrativo Rapel Boca da
Onca, ja na pendultima colocacdo aponta a Cavalgada Recanto do Peéo, e na ultima
a Cavalgada na Estancia Mimosa. Portanto, percebem-se que os dois publicos
entrevistados ao analisar apenas imagens sobre o0s atrativos de aventura,
projetaram a percep¢do da imagem que mais se remete mais a ideia de aventura,
atividades de Boia Cross, idealizam adrenalina nos entrevistados ja as atividades de
Cavalgada se demonstram através da percepcado do publico atividades com menos
adrenalina.
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Tabela 05 - Ranking final intergrupos para o teste de ranking.

Imagem Atrativo Media Media Media Posicio
Turismo Engenharia Final
de Energia
Eco Parque 235 270 294 1°
Porto da Ilha
Lobo Guara 258 310 298 2
Bike Tour
: . 315 233 383 3*
> Quadnciclo
Rota Zagaa
380 313 402 4
307 423 475 gt
309 475 495 6
412 504 520 Y &
563 402 5.53 8
575 522 5.69 o
5903 556 6.02 10°
6.07 645 6.17 11°
598 645 6.68 12

1

Cuide do pl:

Fonte: Autores, 2020.
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No final do teste de ranking somando a média dos dois grupos, os dois atrativos que
mais atingiram nota nos quesitos expostos pela pesquisa foram o Eco Parque Porto
da llha em primeiro lugar, e em segundo a figura do Lobo Guara Bike Tour, ja nas
tltimas colocacdes, em penultimo a imagem da atividade de Cavalgada no Rio da
Prata e em dultimo se mostrando menos eficiente nos atributos estudados, a

Cavalgada na Estancia Mimosa.

Tabela 06 - Resultado do grupo de turismo com a posi¢éo final para o teste de

magnitude.
Imagem Atrativo Media Media Media Media Media | Posicao
Beleza Atrativida | Represent | Realismo | Final
de atividade

Eco Parque 1043 1098 913 120 1025 1°

Porto da Itha
v 0908 1033 925 10.15 073 2

" Quadnciclo

Rota Zagaia
950 1033 o 907 921 .

Quadnciclo 010 845 833 7.02 815 ¥

898 805 793 807 804 5*
Arvonsmo
Anhumas

Lobo Guara 800 7.07 16.00 640 793 6
Bike Tour

Cavalgada no 587 7.60 12.67 52 784 T

Ecologico
Rio Formoso

467 1033 5.60 1020 7.70 8
Boia Cross

Ecolégico
Rio Formoso

1253 9.87 5.67 240 762 o

g
E
3
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Cavalgada 553 10.40 1.67 12.40 7.50 10°
Eecanto do
Pedo
Cavalgada na 293 533 460 11.27 6.93 11°
Estincia
Mimosa
Cavalgada no 2.74 377 325 475 G.80 12°
Rio da Prata

Fonte: Autores, 2020.

Tabela 07 - Resultado do grupo de engenharia de energia com a posicao final para

o teste de magnitude.

Imagem Arrativo Media Media Media Meédia Media | Posicio
Beleza Atrativida | Represent | Realismo | Final
de atividade
Eco Parque 1°
Porto da ITha
13.67 12,93 6,27 8.73 10,40
20
(Quadriciclo
Rota Zagaia 020 10.01 085 o004 088
30
Boia Cross
(abanas 9:33 0956 0.04 8.00 045
Quadriciclo 010 845 833 7.02 8.15 4
Trilha
Boiadeira
5.08 8.05 7.93 8.07 .04 5
Arvorismo
Anbumas

6)
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Lobo Guara
Bike Tour 7.04 743 8.87 8.13 703 6
Cavalgada no
Parque
Ecologico
Rio Formoso 7.67 2.80 16.13 7.56 736 ™
Baia Cross
Parque
Ecologico
Eio Formoso

6.63 7.87 6.08 6.15 G.85 g

Rapel Boca
da Onga 6.08 5.86 i} 6.43 G.63 o°
Cavalgada 545 7.10 6.0 6.67 622
Eecanto do
Pedo 10°
Cavalgadana | 6.74 5.10 6.02 5.80 G.08 11°
Estincia
Mimosa
Cavalgada no 5.20 5.60 5.03 6.13 583 12°
Eio da Prata

Fonte: Autores, 2020.

A posicéo final do teste de magnitude do grupo de estudantes de turismo
(figura 6) mostra o quanto € mais perceptivo os dois primeiros colocados: Eco
Parque Porto da llha em primeiro no ranking e Quadriciclo Rota Zagaia em segundo,
e o quanto foi ineficaz e pouco perceptivo, o décimo segundo e ultimo colocado, a
Cavalgada no Rio da Prata. No que se referem ao grupo de estudantes de
Engenharia de Energia (figura 7), os resultados no ranking de magnitude por
coincidéncia ficaram os mesmo do grupo de Turismo apenas alterando de forma
significativa os valores numéricos de cada tabela, sendo assim, o resultado
encontrado € de uma ideologia semelhante de dois grupos distintos em relacédo a

aplicacdo das mesmas imagens e mesmas perguntas.
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Tabela 08 - Ranking final intergrupos para o teste de magnitude.

Imagem Atrativo Media Media Media Média Media | Posicio
Beleza | Atradvida | Represent | Realismo | Final
de atividade
Eco Parque 10.98 10.30 10.36 083 10.54 I°
Porto da Itha
10.33 10.56 933 002 912 iy
Quadriciclo
Fota Zagaia
209 087 0.66 10.08 9.08 3
Boia Cross
Cabanas
Quadriciclo 043 201 o 208 9.04 ¥
Trilha
Boiadeira
848 877 7.56 10 953 5°
Arvorismo
Anhumas
ua Lobo Guara 8908 8.05 7.93 8.07 5.04 &
Bike Tour
Cavalgada no 8.00 7.07 16.00 6.40 793 T
Parque
Ecologico
Rio Formoso
. 587 7.60 12.67 5.20 784 g
- Boia Cross
Parque
Ecologico
Rio Formoso
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4.67 1033 5.60 10.20 7.70 Qe

Rapel Boca
da Onca
Cavalgada 12.53 Q.87 5.67 240 7.62 10°
Eecanto do
Pedo
Cavalgada na 553 1040 1.67 1240 7.50 11°
Estincia
Mimosa
Cavalgada no 293 533 4.60 11.27 G.93 12°
Rio da Prata

Fonte: Autores, 2020.

No final do teste de magnitude quando se soma os resultados dos dois grupos pode
se concluir uma andlise de percepcédo quase que semelhantes de grupos distintos,
as pessoas relacionaram as imagens com 0 que mais se parecia com atividades de
Aventura e atribuiram nota a caracteristicas vistas nas imagens, os resultados

apontam uma ideia semelhante de dois grupos diferentes de entrevistados.

Tabela 09: Final intergrupo dos testes de ranking e magnitude.

Imagem Afrativo Media Media Media Meédia Media | Posicio
Beleza Atrativida | Represent | Realismo | Final
de atividade

Eco Parque 8.87 5.07 13.53 8.67 1 1°
Porto da Ttha

8.87 10.13 10.80 703 2 e
Baia Cross
Parque
Ecologico
Rio Formoso

10.20 8.80 2.60 10.80 35 3
Boia Cross
Cabanas
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B 10.33 11.00 6.67 327 4 4
‘ Quadriciclo
FRota Zagaia
Cavalgada no 203 533 4.60 11.27 4 50
Parque
- Ecologico
Eio Formoso
8.15 7.50 5.13 6.82 5.94. G°
Rapel Boca
da Onga
‘sl 10.01 212 5.00 530 4] T
Arvorismo
Anhumas
Lobo Guara 12.13 5.90 7.20 830 6.5 g
Bike Tour
Cavalgada Q.20 6.30 8 4.20 6.8 a°
Eecanto do
Pedo
Quadrniciclo 450 i) Q.80 6.01 7 10°
Trilha
Boiadeira
Cavalgada no 2.80 518 414 8.00 73 11°
Rio da Prata
Cavalgada na 6.8 4 2 3.18 8 12°
B ] | Estincia
iy MMimosa

Fonte: Autores, 2020.

No resultado final intergrupo dos testes de ranking e magnitude, a primeira colocada
ja € uma atividade que veio se evidenciando ao longo de todos os resultados, ou
seja, o Eco Parque foi a maior percepg¢do positiva em relacdo aos atributos
estudados. Na ultima colocacdo ficou a Cavalgada na Estancia Mimosa, que
também ao longo dos resultados estava presente nas Ultimas colocacdes e ficou em

décimo segundo lugar, ou seja, a Ultima colocacéo.
Consideragoes Finais

A fim de tecer consideracdes acerca da figura final, buscou-se, primeiramente

descrever e analisar o ranking final entre os dois testes aplicados. Na primeira

FORUM INTERNACIONAL

- DE TURISMO DO IGUASSU
é' » 9 a 11 de Setembro de 2020
, FOZ DO IGUAGU - PR « BRASIL

Cuide do planeta « Imprima somente o necessario www.festivaldascataratas.com



W

FORUM INTERNACIONAL
DE TURISMO
DO IGUASSU

posicéo do ranking final (figura 8) que se refere ao teste de magnitude e ranking, o
atrativo Eco Parque Porto da Ilha ficou em primeiro lugar, e em todos os atributos
pesquisados esteve sempre em evidéncia, e em segundo colocado, a atividade de
Quadriciclo Rota Zagaia . Isso mostra que essas escolas obtiveram resultados
positivos em relacdo a sua atratividade, representatividade e criatividade.

O Atrativo Eco Parque Porto da Ilha traz em sua imagem uma ideia de aventura e
de uma experiéncia radical atributos que ajudaram a obter essas posicoes
satisfatorias tanto no teste de magnitude quanto no teste de ranking, ou seja,
mostrou-se com boa intensidade perceptiva, mesmo n&o estando sempre nha
primeira colocacdo sempre o classificou em posi¢cdes consideraveis. Além disso, o
logotipo recebeu pouquissimas colocacdes inferiores em ambos os testes, obtendo
boa média em toda a pesquisa, o que lhe rendeu, ao final, a primeira posi¢éo geral
no ranking.

A atividade de Quadriciclo ja pelo seu nome a pessoa se refere a uma atividade de
aventura, pois juntam trilhas, rodas, velocidade e apreciacdo tudo em uma sO
atividade, e isso pode ter sido um ponto forte, pois fica facil de identificar essa
atividade como sendo forte no ranking. Essa figura ficou em segundo lugar na
posicéo final intergrupo dos testes de ranking e magnitude,

Nesta perspectiva, este artigo visou contribuir na utilizacdo dessa metodologia em
posteriores estudos no ambito dos testes perceptuais em territorio brasileiro,
buscando melhor eficdcia ndo apenas nos atributos trabalhados, mas em qualquer
outro que se julguem relevantes e pertinentes pelos idealizadores do processo
criativo das respectivas imagens, buscando conseguentemente, exceléncia nas

acOes de divulgacéo e fidelizacdo de sua imagem.
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