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Enoturismo como possibilidade de desenvolvimento rural para Regido da
Campanha (RS)!
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Resumo: Desde o ano de 1970 a regido da campanha vem recebendo investimentos na instalacéo de
seus vinhedos com objetivo de transformar a realidade daquela regio para inser¢do do enoturismo
engquanto atividade que auxilie no desenvolvimento rural. A escolha da temética deu-se pelo
crescimento da vitivinicultura na regido da campanha, que recentemente recebeu a Indicacéo
Geografica de Procedéncia a qual se apresenta como uma estratégia para agregar valor a produtos
Ou servigos que tém caracteristicas proprias relacionadas ao territério ao qual estao inseridas. O artigo
€ parte inicial de um estudo mais amplo que tém por objetivo analisar as territorialidades da regido
campanha através do enoturismo. A pesquisa se deu por meio de um levantamento bibliografico obtido
através de sites e documentos a respeito das tematicas do desenvolvimento rural e enoturismo. No
entanto, o estudo ainda se encontra em fase de elaboracéo e dados posteriores serdo acrescentados
possibilitando novas analises no estudo.
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Abstract: Since the year 1970, the campaign region has been receiving investments in the installation
of its vineyards with the objective of transforming the reality of that region to include wine tourism as an
activity that helps in rural development. The theme was chosen due to the growth of viticulture in the
region of the campaign, which recently received the Geographical Indication of Origin which presents
itself as a strategy to add value to products or services that have their own characteristics related to the
territory to which they belong. The article is an initial part of a broader study that aims to analyze the
territorialities of the campaign region through wine tourism. The research took place through a
bibliographic survey obtained through websites and documents regarding the themes of rural
development and wine tourism. However, the study is still in the elaboration phase and later data will
be added, allowing new analyzes in the study.

Key-Words: Wine tourism; territory; rural development; campaign region.

INTRODUGCAO

O territério é visto como o espaco e lugar de interacdo do homem com o
ambiente, dando origem a diversas maneiras de se organizar e se relacionar com a
natureza, com a cultura e com os recursos de que dispfe. Para isso, busca-se nas

formas particulares da interacdo do homem com o territorio, elementos que possam
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fortalecer uma regido e assim, com a articulacdo entre 0s agentes sociais,
econdmicos e politicos trabalhar na promocéo do desenvolvimento regional. Mas sem
duvidas uma das areas que mais tem estimulado a diversidade territorial, por meio da
valorizacdo e/ou da recriacdo da diferenca € o turismo, um dos setores mais
dindmicos da economia contemporanea (HAESBAERT, 1999).

O turismo tem recebido, ao longo dos ultimos anos, destaque no contexto
econdmico do Brasil. Dentro desta perspectiva uma segmentacdo se destaca o
Enoturismo, que contribui de forma saudavel para a economia rural, promovendo a
economia local e regional através da geracao de emprego e protecao das identidades
culturais (TASSIOPOULOS, HAYDAM, 2006). Dentre as possibilidades de
desenvolvimento rural o Enoturismo aparece como ferramenta possivel. Em sintese,
pode-se destacar a potencial contribuicdo do enoturismo para o aumento de mercado
e venda para as vinicolas; trabalho e renda para residentes locais através das
atividades de servico como restaurantes, hospedagem, comércio em geral; além de
receitas tributarias governamentais associadas aos empreendimentos rurais e demais
atores locais da regido.

O presente estudo tem com recorte espacial a Regido da Campanha,
localizada na fronteira oeste do Rio Grande do Sul, sendo composta pelos municipios
de Alegrete, Bagé, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra, Itaqui, Macambara, Quarai,
Rosario do Sul, Santana do Livramento e Uruguaiana. Possui uma populacdo de
746.419 habitantes (IBGE, 2010), correspondendo a aproximadamente 7% da
populacdo gaucha, sendo que, desta, 86% residem na area urbana e 14% na area
rural.

E caracteriza-se por apresentar uma formacéo historico-cultural fortemente
influenciada pelas atividades rurais desenvolvidas principalmente em meédias e
grandes propriedades com pouca ocupacdo de mao de obra, o que resultou na
formacdo de uma estrutura urbana esparsa com grandes vazios demogréaficos. A
presenca da faixa de fronteira internacional com o Uruguai e Argentina,
historicamente, ndo se constituiu em um ativo para o seu desenvolvimento, devido,
principalmente, aos entraves burocraticos e politicos entre Brasil e paises do
MERCOSUL.
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A escolha da tematica deu-se pelo crescimento da vitivinicultura na regido da
campanha, que recentemente recebeu a Indicacdo Geografica de Procedéncia. As
Indicacdes Geograficas (IGs) podem ser entendidas, do ponto de vista econdémico,
como uma estratégia para agregar valor a produtos ou servicos que tém
caracteristicas préprias relacionadas ao territério ao qual estédo inseridas, e, assim,
fortalecer o desenvolvimento territorial. Apesar da industrializacdo promover
transformacdes nas atividades econémicas, consequentemente, no espaco regional,
a vitivinicultura mantém representatividade e amplia espaco para novas atividades,
dentre elas o Enoturismo (FALCADE, 2005).

Com isso, se intensifica a necessidade de aprofundar o debate em torno desse
tema nas suas amplas dimensdes. Com vistas a contribuir para as discussdes na area
do turismo, territério e regido, no contexto do desenvolvimento rural, este artigo
apresenta como objetivo abordar o Enoturismo como possibilidade de
desenvolvimento rural na regido da Campanha no Rio Grande do Sul. Com
abordagem tedrico-metodologica referenciada no materialismo histérico dialético
apoiou-se na pesquisa qualitativa com énfase na pesquisa documental e bibliografica.

O estudo encontra-se estruturado em quatro partes. A primeira com a
introducdo contextualiza o assunto, a area a ser estudada, e expde os objetivos da
pesquisa. Na segunda parte sdo abordados os conceitos tedricos sobre enoturismo,
territério e regido do vinho associado ao desenvolvimento rural. A terceira parte
apresenta os procedimentos metodoldgicos utilizados para desenvolvé-la. Finaliza-
se este trabalho com as consideragdes.

ENOTURISMO NA REGIAO DA CAMPANHA (RS)

O Enoturismo é um segmento da atividade turistica que se fundamenta em
viagens que sdo motivadas por pessoas que apreciam 0 aroma, o sabor e a
degustacdo de vinhos, bem como a apreciacdo das tradicOes e tipicidade das
localidades que produzem esse tipo de bebida. De acordo com Hall et al. (2000), o
vinho e o turismo estéo ligados ha muito tempo, mas apenas recentemente tém sido
reconhecidos por governantes, pesquisadores e pela industria turistica.

Para o turismo, o vinho tornou-se um importante atrativo motivacional. H&

algum tempo este segmento turistico vem crescendo e transformando espagos no
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Brasil. De acordo com o ultimo levantamento realizado pelo Instituto Brasileiro do
Vinho (Ibravin), o setor vitivinicola movimenta mais de 9 bilhdes por ano no pais,
tornando-se o 13° maior produtor de vinhos do mundo e 0 5° maior do Hemisfério Sul,
em 79.904 hectares de vinhedos cultivas no territério brasileiro. Ainda segundo o
Instituto s&o mais de 200 mil pessoas envolvidas na cadeia produtiva da uva e do
vinho, destes 90% da producdo nacional de uvas para processamento esta no Rio
Grande do Sul (IBRAVIN, 2019).

Tendo isso em vista, Lignon-Darmaillac (2009) defende a ideia de que o
enoturismo € um “turismo de terroir’, pois a atividade turistica esta diretamente
associada a cada regido produtora, ou seja, ligada ao territério e suas caracteristicas:
seus elementos identitarios como as paisagens culturais, a historia, suas pessoas e
seus produtos. E através desta ligacdo que a atividade turistica proporciona
incremento de renda mediante a utilizagdo da propriedade rural para prestacdo de
servicos e ndo apenas para producédo de matéria-prima.

Para Tonietto (2007),

O termo terroir veio a ganhar conotacao positiva nos ultimos 60 anos, quando
a valorizacdo da delimitacdo dos vinhedos nas denominac¢fes de origem de
vinhos na Franga veio a balizar critérios associados a qualidade de um vinho,
incluindo o solo e a variedade, dentre outros. A palavra terroir passa a
exprimir a intera¢@o entre o meio natural e os fatores humanos. E esse é um
dos aspectos essenciais do terroir, de ndo abranger somente aspectos do
meio natural (clima, solo, relevo), mas também, de forma simultanea, os
fatores humanos da producéo - incluindo a escolha das variedades, aspectos
agronémicos e aspectos de elaboracao dos produtos. (TONNIETO, 2007,

p.3)

Valduga e Valduga (2007) ampliam a discussao ao afirmarem que

Em termos econdmicos, esse modelo produtivo guarda caracteristicas
ligadas a pequenos produtores que atuam de forma a imprimir a sua marca,
sua identidade e tipicidade no produto, vinculada aos locais de producéo e
muitas vezes, com vinhas autdctones. Sdo empresas privadas e na maioria
dos casos familiares, de capital nacional. Tais elementos proporcionariam a
esse vinho tornar-se a expressdo de uma identidade territorial, marcando a
diferenca em relacdo aos modelos produtivos baseados na producdo em
larga escala, conduzida por grupos internacionais através de aliancas
estratégicas, que buscam a padronizacdo da producdo e da qualidade,
independentemente da localizagdo geografica. (VALDUGA E VALDUGA,
2007, p. 05)

Para além de proporcionar experiéncias Unicas e agradaveis aos turistas, a

atividade enoturistica beneficia uma série de pessoas envolvidas com a prestacdo de
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servicos e oferta de produtos aos visitantes. Tem, ainda, o potencial de promover a
valorizacdo do saber fazer e do estilo de vida de pessoas das areas rurais,
fortalecendo a identidade cultural. Assim, pode-se afirmar que o enoturismo gera
beneficios diretos para produtores, vinicolas, turistas, empresas turisticas e
comunidade local.

No que se refere a sua operacionalizacdo, Hall e Macionis (1998) afirmam que
0 enoturismo é aquele em que os amantes ou interessados pelo vinho realizam
visitacdo aos vinhedos, as cantinas e vinicolas, participam em festivais vinicolas e
exposicdes, entre outras atividades cujo vinho é o aspecto central. Embora seja o
elemento motivador, ndo sdo apenas os apreciadores de vinhos que tem realizado
turismo em regides Vvitivinicolas, pois além da bebida a paisagem também gera
interesses, até mesmo naqueles que ndo tem o habito de consumir a bebida. Estudos
tém evidenciado a importancia da paisagem vitivinicola na motivacdo de turistas na
regido sul do Brasil (TONINI, LAVANDOSKI, 2011; COSTA, 2010).

Desse modo, a regido da Campanha gaucha oferece natureza exuberante
e grandes espacos ao ar livre, propicios a realizagéo de atividades nas estancias,
pousadas rurais e parques. O Enoturismo vem ganhando destaque pela procura das
pessoas que apreciam o vinho e buscam pela experiéncia em conhecer a producao

e plantio da uva. Conforme ilustrado pelo Mapa 1.
Mapa 1: Regido Vitivinicola da Campanha - Rio Grande do Sul
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Fonte: Flores (2015).

Para Flores (2018, p.2), os antecedentes da regido da campanha mostram que
a cultura da uva e do vinho nao é parte da formacéo da identidade desse territorio,
nem em termos produtivos, nem em termos culturais. Ainda segundo Flores (2011,
p.49):

A producao de uvas na Campanha comegou em areas pontuais com 0s
jesuitas no século XVII e com os portugueses no século XVIIl. A Emater
(2009) relata que o consumo de uvas em pomares era um habito alimentar
presente nas antigas estancias da metade sul do estado. Porém essa
viticultura ndo promoveu a criagdo de uma regido com identidade territorial
com a cultura.

Tendo isso em vista, no dia 05 de maio de 2020 a regido da campanha entrou
para o roll das indicacdes geograficas brasileiras através do vinho. A Indicacao
Geografica de procedéncia é aquela que tém o territério com notoriedade de
determinado produto ou prestacéo de servi¢co. A IG dos vinhos da Campanha podera
trazer beneficios na organizacdo coletiva dos produtores locais, estimulo a economia
local e a ampliacdo do renome dos produtos da regido, com impactos na
competitividade, bem como no aumento do potencial para a atividade do enoturismo.
Cada IG esta vinculada a uma associacdo de produtores que atua na sua gestao,
incluindo o controle, a protecéo e a sua promogao.

Assim, as IG’'s estdo sendo vistas como uma estratégia para o
desenvolvimento regional, visto que contribuem com aspectos como cooperacao e
aproximacdo dos envolvidos, sendo uma oportunidade para agregar valor aos
produtos locais e, consequentemente, fortalecendo o processo de desenvolvimento
do turismo (PELLIN, 2019). A IG é mais uma forma de conferir especificidade a uma
regido, reforcando seus diferenciais.

A campanha como produtora de vinhos, propicia novas experiéncias turisticas
e organolépticas aos visitantes que buscam por meio dessa pratica uma aproximacao
da vitivinicultura. Ademais, a proximidade da regido com o pais vizinho Uruguai,
fortalece a identidade do territorio fronteirico, o qual oferece favoravel condicédo
climatica e do solo para producéo de vinho.

Conforme afirma Valduga (2015)
A metade sul do Rio Grande do Sul, ber¢co da vitivinicultura no estado,

ampliou sua producao a partir dos anos 1970, porém, somente a partir dos
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Gltimos 15 anos é que houve uma qualificagdo importante da producgédo e a
estruturagdo de servicos visando ao turismo. Os principais municipios
produtores sdo Bagé, Candiota, Dom Pedrito, Itaqui e Santana do
Livramento. Apresenta uma paisagem de grandes extensdes, com vinhedos
que partilham espacos com a pecuaria e a producdo de arroz. Entre as
peculiaridades regionais esta a caracteristica de fronteira com o Uruguai e
Argentina, a cultura do gatcho e da lida com o gado, e o potencial importante
de atragdo de publico internacional. Diversas vinicolas nesses municipios
oferecem visitacdo com degustagdo, passeios entre os vinhedos, espacos

para eventos, restaurantes entre outros atrativos. (VALDUGA, p.277, 2015).

As caracteristicas edafoclimaticas da regido da Campanha favorecem a
producéo de uvas de qualidade para producéo de vinhos finos. Esta regido apresenta-
se com solos bem drenados e com topografia pouco ondulada, permitindo assim a
mecanizacao da cultura (IBRAVIN, 2009). O Enoturismo é um segmento da atividade
turistica onde o deslocamento de pessoas é motivado, principalmente, por atividades
relacionadas a producao e degustacado de vinhos, bem como a vivéncia das tradicdes,
da cultura, da gastronomia, entre outros elementos presentes nas localidades
vitivinicultoras (VALDUGA, 2007). Por outro lado, o Enoturismo é um tipo de turismo
gue se situa fora das areas metropolitanas e, consequentemente, assume um papel
importante no desenvolvimento regional e na criacdo de emprego em regidées mais
desfavorecidas (COSTA, 2003).

Conforme afirma Etges (2001), para promover o desenvolvimento regional no
contexto da realidade atual é preciso estar atento a dimensao horizontal do processo,
conhecer em profundidade a regido em questao, identificar suas potencialidades e
construir instrumentos de coesao social em torno de propdsitos comuns a populacao
envolvida. O territério tem que ser visto como algo que esta em processo, uma forma-
conteudo, o traco de unido entre o passado e o futuro imediato. Ele tem que ser visto
como um campo de forcas, como um lugar de exercicio, de contradicbes entre o
vertical e o horizontal, entre o estado e o mercado, entre 0 uso econémico e 0 uso

social dos recursos.

TERRITORIO, REGIAO DO VINHO E DESENVOLVIMENTO RURAL
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O processo de producéo e valorizagdo do territorio pressupde o entendimento
das relacbes que dinamizam seu funcionamento, visto que, o territério € produto e €
condicionado pelas relagcdes sociais. E nesse sentido que de acordo com Theis e
Galvao (2012) o territorio passa a ser definido pelas relagfes que tém lugar entre
atores/agentes/sujeitos e objetos.

Santos (1997) afirma que o territério se configura pelas técnicas, pelos meios
de producdao, pelos objetos e coisas, pelo conjunto territorial e pela dialética do proprio
espaco. Ainda conforme o autor, o territorio € visto como uma totalidade, é um campo
privilegiado para a andlise, na medida em que, de um lado, nos revela a estrutura
global da sociedade e, de outro, a propria complexidade do seu uso. E o territério que
favorece a estruturacdo da identidade social de um povo, por proporcionar-lhe as
condi¢cBes de organizagdo da vida social e intima, pontuando o tempo cotidiano da
comunidade (SANTOS, 1997).

O turismo se apropria das regifes, cidades, paises e promove o
desenvolvimento econémico, geracdo de empregos, da valorizacdo dos produtores
rurais e produtos regionais, artesanato e gastronomia local, bem como das paisagens
de uma determinada localidade.

Alguns arranjos séo produzidos no espaco através do terroir, como no caso da
vitivinicultura que agrega valor aos elementos da regido e da cultura, além de
potencializar um tipo especial de turismo — o enoturismo — configurando os territérios
do vinho (FLORES, 2012).

O desenvolvimento do enoturismo auxilia a melhoria da infraestrutura local,
bem como a geracdo de empregos na area rural, fazendo com que
moradores do entorno a até mesmo 0s jovens visualizem novas
oportunidades de trabalho (DALLANHOL; TONINI, 2012, p. 131).

A definicdo do que seja exatamente desenvolvimento rural, em tais acgdes,
igualmente tem variado ao longo do tempo, embora normalmente nenhuma das
propostas deixe de destacar a melhoria do bem-estar das popula¢des rurais como o
objetivo final desse desenvolvimento. O conceito de desenvolvimento rural, em
consequéncia, altera-se também ao longo do tempo, influenciado por diversas
conjunturas e, principalmente, pelos novos condicionantes que o desenvolvimento
mais geral da economia e da vida social gradualmente impdem as familias e as
atividades rurais (NAVARRO, 2001).

FORUM INTERNACIONAL

- DE TURISMO DO IGUASSU
é. 9 a 11 de Setembro de 2020
, FOZ DO IGUAGU - PR - BRASIL

Cuide do planeta « Imprima somente o necessario www.festivaldascataratas.com



W

FORUM INTERNACIONAL
DE TURISMO
DO IGUASSU

O desenvolvimento rural pode ser visto como uma combinacdo de forgas
internas e externas a regido, em que os atores das regifes rurais estdo envolvidos
simultaneamente em um complexo de redes locais e redes externas que podem variar
significativamente entre regibes. Conforme afirma Kageyama (2004, p. 389) que o

Desenvolvimento Rural refere-se

[...] a um processo que resulta da ac¢des articuladas que visam induzir
mudancas socioecondmicas e ambientais no ambito do espaco rural para
melhorar a renda, a qualidade de vida e o bem-estar das populagées rurais,
bem como de um processo evolutivo, interativo e hierdrquico quanto aos
seus resultados, manifestando-se nos termos dessa complexidade e
diversidade no plano territorial.

A partir desta definicdo, desenvolvimento rural, destaca-se por apresentar
uma caracteristica especifica, trata-se de uma acao previamente articulada que induz
(ou pretende induzir) mudancas em um determinado ambiente rural. Os autores
desenvolvem o argumento de que a capacidade empreendedora e inovadora dos
agricultores familiares é a responsavel pela diversificacdo social e produtiva dos
territérios rurais em que vivem. A partir deste enfoque seus trabalhos passam a
dialogar com as discussfes sobre as dinamicas territoriais do desenvolvimento do
espaco rural.

Tendo isso em vista, o desenvolvimento rural tem de especifico o fato de
referir-se a uma base territorial, local ou regional, na qual interagem diversos setores
produtivos e de apoio, e nesse sentido trata-se de um desenvolvimento multissetorial.
Ao mesmo tempo, as areas rurais desempenham diferentes funcées no processo
geral de desenvolvimento e, ao longo desse processo, essas fungdes se modificam.

Como destaca Long (2001, p.52) que

[...] preocupa-se com as transformacdes continuas, imagens e realidades
dos processos de desenvolvimento focado nas pessoas (atores) que
habitam, experimentam e transformam os contornos e detalhes da vida
social. Os atores sociais possuem habilidade para conhecer e habilidade
para captar. O enfoque orientado pelo ator encontra espago para andlise da
multiplicidade de racionalidades, desejos, capacidades e praticas.

Desse modo, a funcdo produtiva, antes restrita a agricultura, passa a abranger
diversas atividades, o artesanato e o processamento de produtos naturais e aquelas

ligadas ao turismo rural e a conservacdo ambiental; a funcdo populacional, que nos

FORUM INTERNACIONAL

3 DE TURISMO DO IGUASSU
é. 9 a 11 de Setembro de 2020
, FOZ DO IGUAGU - PR - BRASIL

Cuide do planeta « Imprima somente o necessario www.festivaldascataratas.com



W

FORUM INTERNACIONAL
DE TURISMO
DO IGUASSU

periodos de industrializacdo acelerada consistia em fornecer mao-de-obra para as
cidades, agora inverteu-se, requerendo-se o desenvolvimento de infraestrutura,
servicos e oferta de empregos que assegurem a retencao de populacéo na area rural;
a funcdo ambiental passa a receber mais atencdo apoOs as fases iniciais da
industrializacao (inclusive do campo) e demanda do meio rural a criacdo e protecao
de bens publicos e quase publicos, como paisagem, florestas e meio ambiente em
geral. Assim, o desenvolvimento rural, além de multissetorial, deve ser também

multifuncional.

METODOLOGIA

O presente estudo foi realizado através de um levantamento bibliografico e
documental. O levantamento bibliografico foi realizado em livros, artigos cientificos,
documentos e sites da internet que abordassem as questdes tematicas relacionadas
ao desenvolvimento rural, ao enoturismo, territorio e regido da Campanha - RS. O
levantamento bibliografico deve estar relacionado a especificacdo do tema da

pesquisa cientifica a ser realizada.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo abordou sobre questbes pertinentes ao desenvolvimento
rural através do enoturismo. Essa atividade estd em expanséo, tendo em vista que o
consumo do vinho tem aumentado no pais, principalmente no periodo atual de
pandemia do Covid -19. O segmento do vinho é um dos elementos que reforcam a
identidade local de uma regido, mesmo a regido da Campanha-RS nao ser conhecida
pela producdo do vinho, pode vir a se tornar um atrativo para os apreciadores da
bebida e assim constituir uma nova identidade para regido. No entanto, este estudo
ainda esta em fase de elaboracédo e dados adicionais serdo acrescidos e com eles
novos achados que poderdo demonstrar um novo panorama. E possivel afirmar que
as zonas rurais podem aproveitar suas caracteristicas Unicas, paisagens, producao
agroalimentar, Indicacdo Geografica e atracdes para desenvolver novas atividades
como é o caso do enoturismo, investindo e se posicionando como destinos turisticos.

O Enoturismo em termos de Desenvolvimento Regional e Local pode ter um

duplo significado: representar uma nova oportunidade de negdcio para os produtores
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rurais, que se enquadra na readaptacdo do campo a novas atividades e pode
significar uma atividade complementar da atividade vitivinicola ja existente na regiao
da campanha. O turismo do vinho pode apesar de relativamente novo, apresenta
relevancia para o desenvolvimento regional e local de destina¢des turisticas ou ndo
e chamado atencdo da comunidade académica para realizacdo de pesquisas que
busquem uma melhor compreenséo acerca do seus impactos ha regido que se insere.

Quando planejada de forma integrada, a atividade turistica possibilita o
desenvolvimento de uma regido, além de divulgar a localidade e atrai a demanda. No
entanto, se ndo houver, a sensibilizacdo de todos os agentes que se encontram no
territério, o enoturismo ndo consegue se desenvolver sustentavelmente. A
colaboracdo e a integracdo entre as iniciativas publicas e privadas também é

necessaria para que a atividade ndo beneficie apenas um grupo restrito.
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