Forum Internacional
de Turismo do Iguassu

Cidades Criativas da gastronomia pela UNESCO e o turismo

gastrondmico: uma breve reflexao

Gabriel Cavalcanti de Souza

Cinthia Rolim de Albuquerque Meneguel

Resumo: Este estudo de iniciacdo cientifica em andamento, tem por objetivo compreender as
Cidades Criativas da Gastronomia da UNESCO no Brasil e sua relacdo com o desenvolvimento
e a promocao do turismo gastrondmico. Estudo qualitativo, de natureza exploratéria e descritiva.
Realizou-se o levantamento e o estudo das politicas publicas de turismo, documentos oficiais
como o Dossié UNESCO, andlise das ferramentas oficiais de divulgacéo e identificacdo de acbes
relacionadas com a COVID-19. Como resultados parciais, observou-se politicas publicas de
turismo estruturadas por meio do PDIT, porém que pouco se apropriam do segmento turismo
gastronémico, divulgacéo de produtos gastrondmicos que maneira ndo integralizada e a¢6es de
suporte aos atores e aos estabelecimentos comerciais gastrondmicos para o enfrentamento da
crise sanitaria provocada pela doenca COVID-19.

Palavras-chave: turismo gastrondmico; promocéo turistica; politicas publicas.

Abstract: This ongoing scientific initiation study aims to understand UNESCO's Creative
Gastronomy Cities in Brazil and their relationship with the development and promotion of
gastronomic tourism. Qualitative, exploratory and descriptive study. The study of public tourism
policies was carried out, official documents such as the UNESCO Dossier, analysis of official
dissemination tools and identification of actions related to COVID-19. As partial results, public
tourism policies structured through the PDIT were observed, but little is appropriated in the
gastronomic tourism segment, dissemination of gastronomic products in an unpaid manner and
support actions for actors related to COVID-19.
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Introducéo

A Organizacdo das Nacfes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO), contribui para a valorizagdo da cultura a partir da promocéo e da
orientagdo de praticas sustentaveis. Tal organizacdo, vem buscando estimular
gue paises e regides invistam em particularidades de sua cultura e incentivem
novas ideias e inovacao.

Dessa maneira, a UNESCO criou em 2004 o programa Creative Cities Network
- Rede de Cidades Criativas (UCCN), com o objetivo de promover o
desenvolvimento local, fortalecer a cooperagcdo com e entre cidades que
reconhecem criatividade como um fator de desenvolvimento sustentavel no que

se refere a aspectos econdmicos, sociais culturais e ambientais, apresentando



0S campos criativos: artesanato/folclore, design, filme, gastronomia, literatura,
multimidia e musica. Assim, a Rede de Cidades Criativas da UNESCO possui
180 membros de 72 paises (UNESCO, 2018).

Dessa maneira, o reconhecimento de uma cidade como integrante da UCCN,
atribui caracteristicas de vantagem colaborativa e competitiva, estimulando
inumeras acoes, inclusive a promocao turistica.

A comida é um elemento da cultura local que representa a histoéria, habitos e
tradicbes da comunidade, religiosidade e aspectos geograficos (KIVELA e
CROTTS, 2005). Portanto, muitos destinos turisticos valoram o seu patrimonio
cultural baseando-se também em aspectos culturais da gastronomia local, como
meio de apresentacdo da sua paisagem e de seu territdério, com o intuito de
diversificar a oferta e obter melhor desempenho (FELDMAN & AUDRETSCH,
1999; RICHARDS, 2002; HJALAGER, 2010). A culinaria local pode, portanto,
ser apropriada para a diferenciacdo no contexto das atividades de marketing e
como um elemento fundamental no processo do desenvolvimento sustentavel do
turismo (SIMS, 2009).

Especificamente sobre o campo criativo da gastronomia, atualmente, 26 cidades
integram a Rede, sendo reconhecidas quatro cidades brasileiras: Beléem/PA,
Floriandpolis/SC, Paraty/RJ e Belo Horizonte/MG (UNESCO, 2020).

Portanto, considerando tais aspectos, esse trabalho objetiva compreender as
Cidades Criativas da Gastronomia da UNESCO no Brasil e sua relacdo com o
desenvolvimento e a promoc¢ao do turismo gastronémico. Apresentando como
objetivos especificos: a) conhecer o processo de reconhecimento pela UNESCO
das Cidades Criativas da Gastronomia, b) identificar as ferramentas oficiais de
divulgacao de cada uma das Cidades Criativas da Gastronomia da UNESCO no
Brasil e relacionar com a proposta das politicas publicas de desenvolvimento e
promogédo do turismo gastrondmico local c) analisar e discutir perspectivas
turisticas para as Cidades Criativas da Gastronomia no Brasil.

Assim, apresenta-se uma breve reflexdo sobre os resultados parciais
observados, visto que este estudo se trata de uma investigacdo de iniciacéo

cientifica em andamento.

Metodologia

Essa pesquisa é qualitativa, de natureza exploratoria, descritiva e comparativa.

A investigacdo exploratoria procura descobrir novas ideias, perspectivas e



aspectos da realidade. A descritiva conforme Gil (2002), ttm como objetivo
primordial a descricdo das caracteristicas de determinada populacdo ou
fenbmeno ou, entdo, o estabelecimento de relacdes entre varidveis de forma
objetiva, sendo apropriada para o campo de estudo do turismo (VEAL, 2011). A
pesquisa comparativa por sua vez, proporciona a analise dos dados cruzados, a
gual permite perceber as relacdes entre os fendmenos (Schltter, 2006).

Em relagdo aos procedimentos do estudo, realizou-se:

O levantamento bibliografico sobre as teméticas a) UNESCO, b) cidades
criativas, c) cidades criativas da gastronomia, em banco de dados com revistas
académicas e cientificas (nacionais e internacionais), livros, teses de doutorado,
dissertacdes de mestrado e anais dos eventos da area de turismo no Brasil.
Periodo: 01/03/2020 a 31/03/2020.

Leitura e fichamento do material selecionado. Periodo: 01/04/2020 a 30/04/2020.
Redacdo do referencial teérico da pesquisa, estruturando os conceitos de
criatividade, cidades criativas, rede de cidades criativas da UNESCO e seu
processo de reconhecimento, particularidades das cidades criativas da
gastronomia pela UNESCO e contextualizando o turismo gastrondmico e sua
promocéo. Periodo: 01/05/2020 a 30/05/2020.

Estruturagéo de planilha observacional e coleta de dados nos sites oficiais da
UNESCO, Cidades Criativas da Gastronomia e das prefeituras municipais, com
foco nas acbes de politicas publicas de turismo, documentos oficiais como
Dossié UNESCO e PDIT, divulgacéo da Cidade Criativa da Gastronomia e acées
especificas frente a pandemia gerada pela doenca COVID-19. A tabulacao
consistiu em dispor os dados em uma tabela do Excel, para maior facilidade de
representacao e verificacdo das relacdes. Periodo: 01/06/2020 a 30/06/2020.
Pretende-se para a préoxima fase da pesquisa, aplicar um questionario
semiestruturado com um integrante do Comité Gestor de cada uma das quatro

cidades brasileiras que compdem a UCCN.

Resultados

Como resultados parciais apresenta-se a construcdo do referencial teérico, uma
atividade essencial para a incorporagdo de conceitos e entendimento claro e
objetivo sobre a tematica de estudo. Pondera-se que apesar da significativa
contribuicdo dos trabalhos, especificamente no Brasil, a temética de estudo

ainda é pouco pesquisada.



Observou-se a partir da andlise dos dados, que todas as cidades que integram
a Rede de Cidades Criativas da Gastronomia no Brasil, possuem como
instrumento de politica publica o PDIT — Plano de Desenvolvimento Interno do
Turismo, que é o instrumento de planejamento do turismo em uma area
geografica selecionada e tem por objetivo principal orientar o crescimento do
setor, em curto, médio e longo prazo, estabelecendo as bases para a definicdo
de acdes, das prioridades e da tomada de decisdo. Realizando uma analise
minuciosa dos planos, caracterizou-se que a perspectiva do segmento do
turismo gastronémico pouco se insere dentro do contexto do planejamento
turistico. Possibilitando a discusséo e apresentacéo de futuras perspectivas.
Avaliando os meios de divulgacéo oficiais das quatro cidades que integram a
UCCN, foi possivel identificar a promocdo de APP — software ou dispositivo
digital para aplicativo mobile, além da promocéo de projetos, programas, acoes,
festas e festivais, feiras, mercados, observatorio, receitas e roteiros e/ou rotas
turisticas.

Entretanto, nota-se que a divulgagcdo desses produtos gastronémicos ocorre de
maneira ndo integralizada, incluso ao que se refere as diretrizes dos Planos de
Desenvolvimento Interno do Turismo.

Frente aos desafios impostos ao setor de hospitalidade (turismo e gastronomia)
devido ao impacto da pandemia provocada pelo virus SARS-CoV-2 e pela
doenca COVID-19, identificou-se em todas as cidades a¢Bes de suporte aos
atores e aos empreendimentos do setor, visando sustentar a atividade

econO6mica, como também garantir seguranca sanitaria a todos os envolvidos.

Consideracbes

Diante do exposto, a relevancia desse estudo se da a partir do interesse da
academia nos estudos acerca da tematica cidades criativas e suas correlacfes
com o desenvolvimento sustentavel e criativo do turismo.

Embora com resultados parciais, esse estudo ja contribui para caracterizar um
estado de conhecimento que ajudara a conhecer e a entender determinados
aspectos e desafios. Objetiva-se auxilia na compreensao e agregagéo de novas
gualidades aos destinos turisticos estudados, contribuindo com o aumento da
sinergia entre os distintos atores turisticos (academia, sociedade, setor publico

e privado), visto que a participagdo das comunidades académicas com o setor



oficial de turismo tem servido para dar apoio cientifico aos projetos e as politicas

de desenvolvimento locais, contribuindo com mudancas na realidade.
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