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A importancia da educacao para o turismo em Municipios de Interesse
Turistico = MIT

Resumo: O turismo enquanto atividade socioecon6mica, que consiste em comercializar
paisagens locais e bem culturais, vem ganhando destaque por sua expressiva participacdo no
PIB mundial, bem como pela sua capacidade de geracdo de emprego e renda. Diante desse
cenario a politica brasileira tem criado diversas formas para incentivar a expansao turistica do
pais, abrindo as portas para os chamados Municipios de Interesse Turistico (MIT). O presente
artigo analisa, diante da interdisciplinaridade do turismo, de forma concisa e pautando-se na
bibliografia pesquisada, como a educacao voltada para as préticas turisticas e a afirmacdo da
identidade cultural local podem beneficiar os MIT no Brasil.

Palavras-chave: Educac¢éo; Turismo; MIT (Municipio de Interesse Turistico)

Abstract: Tourism as a socioeconomic activity, which consists of commercializing local and
cultural landscapes, has been gaining prominence due to its expressive participation in world
GDP, as well as its capacity to generate employment and income. Given this scenario, the
Brazilian policy has created several ways to encourage the country's tourism expansion,
opening the doors to the so-called Municipalities of Tourist Interest (MIT). This article analyzes,
in the face of the interdisciplinary nature of tourism, in a concise manner and based on the
bibliography researched, such as education focused on tourism practices and the affirmation of
local cultural identity can benefit MIT in Brazil.

Keys-word: Education; Tourism; MIT (Municipality of Tourist Interest)

Resumen: El turismo como actividad socioecondémica, que consiste en comercializar paisajes
locales y bien culturales, viene ganando destaque por su expresiva participacion en el PIB
mundial, asi como por su capacidad de generacién de empleo y renta. En este escenario la
politica brasilefia ha creado diversas formas para incentivar la expansién turistica del pais,
abriendo las puertas a los llamados Municipios de Interés Turistico (MIT). El presente articulo
analiza, ante la interdisciplinaridad del turismo, de forma concisa y pautandose en la
bibliografia investigada, como la educacion orientada a las practicas turisticas y la afirmacion
de la identidad cultural local pueden beneficiar a los MIT en Brasil.
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INTRODUCAO

O turismo pode ser definido como:

o complexo de atividades e servicos relacionados aos
deslocamentos, transportes, alojamentos, alimentacéo, circulagdo de
produtos tipicos, atividades relacionadas aos movimentos culturais,
visitas, lazer e entretenimento” (ANDRADE, 1995, p.38).

De acordo com Wheeler (1995), a principal caracteristica do produto
turistico é a experiéncia do lugar (localidade e pessoas) durante um
determinado periodo de tempo, visto que o turismo € um veiculo de intercambio
da cultura entre pessoas e grupos, e apresenta-se como processo social,
econdbmico e cultural no qual participam varios agentes sociais, sendo
fundamentais os mediadores.

A atividade turistica é considerada uma atividade transformadora do
espaco por promover o desenvolvimento de diversas localidades permitindo o
deslocamento de pessoas, encontros culturais e sociais, bem como a

valorizacdo ambiental (PAES,2016)

Como o Turismo € uma atividade de Servicos, ou seja, o objeto de
consumo dos clientes € o tratamento dispensado pelas pessoas,
quanto melhor a condicdo psicosocial dos “produtores” (dos
prestadores de servico de Turismo), melhor € a qualidade do servigo
ofertado aos clientes. Portanto, a melhoria das condi¢des de vida da
populacdo de uma localidade especializada em Turismo deve ser
vista tanto como um objetivo final de uma proposta de
desenvolvimento local, mas também deve ser tratada como um meio
para a melhora dos servigos prestados nas atividades de Turismo.
Além da paisagem local se tornar mais atraente e agradavel aos
olhos dos turistas (natureza preservada e pessoas saudaveis), as
condicdes de seguranca publica aumentam e a qualidade dos
servicos prestados pela populagdo local ao turista se eleva
naturalmente (BRASIL, 2006, p.28)

A atividade turistica tem um amplo escopo de sentidos e a juncédo de
todos eles nos permite dizer que o turismo é muito mais do que simplesmente
viagem, entretenimento e lazer, ao contrario, € um largo e vasto campo de
pratica de estudo e de reflexfes, que, de modo hibrido, permeia diversas areas

de conhecimento, conecta pessoas, lugares e sonhos. (MATIAS, 2017)
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Para Bissoli (1999, p.55), o setor de turismo estar4 cada vez mais
vinculado a tecnologias que permitem melhorar a prestacdo de servicos,
reduzir custos, incrementar a produtividade e melhorar a qualidade do
atendimento.

Com a continua ascensdo do turismo a informagdo torna-se
fundamental, uma vez que sem ela o0 mesmo néo funcionaria, muito menos se
expandiria. Segundo Buhalis (2008, p.610-611) os turistas das mais variadas
regides do mundo sédo hoje viajantes frequentes, eles dominam as novas
tecnologias e falam outros idiomas. Pine e Gilmore (1998) sugerem o
surgimento de uma nova era econdmica, uma economia na qual os
consumidores ndo buscam apenas bons servicos, mas sim experiéncias
memoraveis. Dessa forma, podemos afirmar que o turismo € um encontro entre
culturas e sistemas sociais que provoca mudangas (BOYER, 2003).

Com base no exposto por Molina (2001), h4 de se destacar que o
turismo pode ser concebido como um produto da cultura, e que a complexidade
de seu entendimento é mais bem contemplada pelo enfoque cultural. Assim, as
atracdes turisticas ainda possuem o potencial de refletir o carater intrinseco,
distinto e Unico de uma comunidade, tanto no que se refere a parte cultural ou
a ambiental. (Santos et al, 2014)

Para Gonzales (2011) o estudo do fenbmeno turistico requer uma visédo
mais ampla e muito além de sua dimensdo econémica, exigindo uma analise
das dimensbGes politicas, sociais, ambientais e tantas outras que,
conjuntamente, demonstram a complexidade que decorre do estudo desta area
de conhecimento e a necessidade de analises e contribuicbes dos mais
diferentes campos das Ciéncias Sociais, desde a Histéria, a Economia, a
Sociologia e a Antropologia, até areas mais diretamente ligadas a gestédo e ao
mercado. Assim, o Turismo como tema de estudo académico € objeto de
diferentes tipos de abordagem, dependendo do momento histérico em que se
insere.

O carater interdisciplinar do turismo permite um enfoque tanto sob o
ponto de vista da atividade turistica voltada para o aspecto econdmico ou

fenbmeno social, quanto para o campo de estudos cientificos, enquanto area
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de conhecimento no ambito da educac¢do, no meio académico e cientifico.
(MOMM, 2010)

Nesse artigo buscou-se analisar, de forma clara e concisa, diante da
interdisciplinaridade do turismo, e pautando-se na bibliografia disponivel, como
a educacdo voltada para as praticas turisticas e a afirmacdo da identidade
cultural local podem beneficiar os Municipios de Interesse Turistico (MIT) no

Brasil.

METODOLOGIA

O presente artigo foi desenvolvido através de pesquisa bibliografica,
utilizando-se do estudo exploratdrio da literatura especializada disponivel. Esse
tipo de pesquisa de acordo com Lakatos e Marconi (2003, p. 183):

Abrange toda bibliografia ja tornada publica em relagdo ao tema de
estudo, desde publicacdes avulsas, boletins, jornais, revistas, livros,
pesquisas, monografias, teses, material cartografico, etc., até meios
de comunicacdo orais: radio, gravacbes de fita magnética e
audiovisuais: filmes e televisdo. Sua finalidade ¢é colocar o
pesquisador em contato direto com tudo o que foi escrito, dito ou
filmado sobre determinado assunto, inclusive conferéncias seguidas

de debates que tenham sido transcritos por alguma forma, querem
publicadas, quer gravadas.

Ainda, de acordo com Martins (2001), a pesquisa bibliografica procura
explicar e discutir um tema com base em referéncias teoricas publicadas em
livros, revistas, periédicos e outros. Busca também conhecer e analisar
conteudos cientificos sobre determinado tema.

Foram consultados os livros e periodicos disponiveis na Biblioteca do
Campus da Unesp Bauru, Faculdade de Agudos - FAAG, além das publicacdes
online, em portugués, inglés e espanhol, disponiveis nos bancos de dados das

plataformas Scientific Eletronic Library Online (SCIELO).
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O TURISMO E A EDUCACAO TURISTICA

“muito mais que uma inddstria de servicos, (o Turismo) é fendbmeno
com base cultural, com heranca histdrica, meio ambiente diverso,
cartografia natural, relacdes sociais de hospitalidade, troca de
informacdes interculturais. O somatério que esta dinamica sécio-
cultural gera parte de um fendmeno recheado de objetividade-
subjetividade, que vem a ser consumido por milh6es de pessoas”
(MOESCH, 2002, p.20).

O Turismo ainda é visto como [...] uma combinacdo complexa de inter-
relacionamentos entre producao e servigcos, em cuja composi¢cao integram-se
uma préatica social com base cultural, com heranca histérica, a um meio
ambiente diverso, cartografia natural, relacées sociais de hospitalidade, troca
de informacdes interculturais (MOESCH, 2002, p.9).

O turismo pode interferir na maneira como as comunidades locais se
sociabilizam, percebem e concebem seu ambiente. As manifestagdes culturais
sdo um importante fator de sociabilidade e percepcéo de seu préprio meio, bem
como um elemento que confere identidade ao lugar. Os habitantes das regifes
turisticas mostrariam prudéncia se tomassem mais consciéncia de seu proprio
valor e se permitissem aos turistas maior acesso as riquezas da prépria cultura
(KRIPPENDOREF, 2000, p.158).

Conceder ao turismo uma face mais humana € despertar e explorar
plenamente o enorme potencial que permanece adormecido em cada individuo.
Essa tarefa, extremamente util, mas ao mesmo tempo dificil de colocar em
pratica, € da alcada de uma animacdo bem compreendida, isto €, definida
como uma educacdao para a viagem (KRIPPENDORF, 2000, p.177).

Ferndndez Fuster (1991), considera o ensino do turismo como uma
pratica educativa que pode influenciar positivamente na formacdo da
personalidade do individuo, que nao pretende formar profissionais e sim
proporcionar aos alunos uma compreensao do fenémeno turistico e atitudes
responsaveis frente a ele.

Horta considera que:

O conhecimento critico e a apropriagdo consciente por parte das

comunidades e individuos do seu “patriménio” sado fatores
indispenséveis no processo de preservacao sustentavel desses bens,
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assim como no fortalecimento dos sentimentos de identidade e
cidadania. O patrim6nio, como o nome diz, é algo herdado de nossos
pais e antepassados. Essa heranca s6 passa a ser nossa, para ser
usufruido, se nos apropriarmos dela, se a conhecermos e
reconhecermos como algo que nos foi legado e que deveremos
deixar como heranca para nossos filhos, para as geracdes que nos
sucederdo no tempo e na histéria. (HORTA,2005, p.2)

Em correlacéo ao exposto por Horta, Brida et al(2012), destacam que o
apoio da populacédo local para o desenvolvimento do turismo € essencial,
sobretudo para se obter sucesso em qualquer processo de planejamento da
atividade turistica, inclusive porque o desenvolvimento do turismo implica em
impactos, tanto positivos como negativos. Tais impactos variam desde
mudancas nas estruturas sociais e econdmicas e no meio cultural, até efeitos
ambientais (Widmer, 2008).

O lugar é produto das relagdes humanas, entre homem e natureza,
tecido por relacdes sociais que se realizam no plano do vivido, o que
garante a construcdo de uma rede de significados e sentidos que sdo

tecidos pela historia e cultura civilizadora produzindo a identidade. Ai
0 homem se reconhece porque ai vive (CARLOS, 1999, p.33).

O objetivo central da educacéo turistica € educar os municipes e turistas
para o desenvolvimento sustentavel do turismo, contribuindo para que todos
desenvolvam comportamentos responsaveis e coerentes diante da atividade
turistica. Ela ndo objetiva apenas formar pessoas que recebam bem turistas,
mas também cidadaos que valorizem e protejam o0s patriménios culturais e
naturais da localidade.

Ansarah (2002, p.23) afirma que a educacdo em turismo deve estar
direcionada para uma reflexdo multidisciplinar e para o trabalho em equipe,
contemplando contextos multiculturais em que a criatividade combine o saber
tradicional ou local e o conhecimento aplicado da ciéncia avancada e da
tecnologia, devido ao carater multidisciplinar, a educacdo em turismo pode ser
desenvolvida de maneira que possa abordar assuntos como cidadania,
alteridade, sociabilidade, cultura, educacdo ambiental e patrimonial; sendo

essas, relevantes para a formacao dos educandos.
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A educacéo turistica ofertada aos educandos é um modo de possibilitar
aos jovens uma participagdo no desenvolvimento turistico do municipio; €
formar cidaddos que atuardo como agentes que difundirdo conhecimentos
turisticos pela comunidade de forma que promova a preservacao e valorizacéo
do meio ambiente cultural e natural.

Segundo Pimenta (2002,p.23), educacdo € um processo de
humanizacéo, que ocorre na sociedade humana com a finalidade explicita de
tornar os individuos participantes do processo civilizatério, responsaveis por
leva-lo adiante.

De acordo com Dallepiane e Cantarelli (2003) a escola € um meio
facilitador para a realizacdo de projetos de conscientizacdo turistica e
incentivador na formacdo da cidadania. Uma vez iniciado o processo de
conscientizacdo desde a infancia, acredita-se na eficiéncia de acbes positivas
em relacdo ao turismo.

A educacédo formal tem possibilidade de formar consciéncias turisticas,
mao-de-obra para servicos turisticos e especialistas, através da escola ou com
apoio de outras instituicbes que colaboram nos cursos e niveis oficiais de
ensino no pais (REBELO, 1998, p.21).

Rodrigues (2002) sugere que, ao invés de transformar a conscientiza¢éo
turistica em disciplina, sejam feitas semanas académicas, seminarios,
palestras, grupos de pesquisa, workshops que podem ser alternativas muito
mais validas para essa questdo, considerada fundamental para uma melhor

formacao dos alunos.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Boiteux (2001,p.95) afirma que, no momento em que estruturamos um
determinado nucleo como produto turistico, temos que levar em conta o
impacto que a atividade turistica trara para a comunidade que vive naquele

local.
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Buhalis (2000) defende que apesar das tentativas de delimitar o destino
turistico de forma geogréfica, o destino € cada vez mais reconhecido como
uma construcdo perceptual, que pode ser interpretado subjetivamente pelos
consumidores, de acordo com seu itinerario de viagem, bagagem cultural,
propdsito da visita, nivel educacional e experiéncias passadas. Dessa forma,
nenhuma comunidade pode ser constituida como tal se ndo estiver se referindo
a um espaco habitavel que permita ancorar e sustentar ritos, mitos ou
simplesmente ser e fazer. [...] (MAISIAN, 2000, p.9)

Conforme argumentam Kashimoto et al (2002, p. 35), a “cultura € um
conjunto de solugdes originais que um grupo de seres humanos inventa, a fim
de se adaptar ao meio ambiente natural e social’. Dessa forma, a identidade
cultural de uma comunidade ou grupo de pessoas define-se por diversos
aspectos, entre eles, destacam-se: a lingua, as relacdes sociais, ritos e
cerimbnias, costumes, sistemas de valores e crengas, como defendem
Arnaudo e Corbella (2013).

A promocao turistica, que utiliza ferramentas para articular a imagem do
destino a sua identidade cultural, constitui-se em um papel decisivo no
desempenho apresentado entre os destinos, com o destaque dos aspectos
positivos e a promocao da localidade (Lavandoski et al, 2012).

[...] o turismo atual deve ser considerado basicamente como produto
da cultura, no sentido amplo deste termo. Por isso, as explicacdes de
caradter econbmico que sdo utilizadas para compreender a
transcendéncia do turismo s&o, evidentemente, insuficientes, ainda
gue significativas, porque ndo contemplam e tampouco consideram a

diversidade de dimensdes do fendmeno (MOLINA; RODRIGUEZ,
2001, p.9).

Com base no exposto por Molina (2001), h4 de se destacar que o
turismo pode ser concebido como um produto da cultura, e que a complexidade
de seu entendimento é mais bem contemplada pelo enfoque cultural. Assim, as
atracdes turisticas ainda possuem o potencial de refletir o carater intrinseco,
distinto e Unico de uma comunidade, tanto no que se refere a parte cultural ou

a ambiental. (Santos et al, 2014)
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Em Municipios de Interesse Turistico, o chamado turismo cultural se
destaca juntamente com os atrativos da localidade. Associado ao conceito de
cultura, turismo cultural seria a combinacdo das manifestacdes auténticas do
local ou da regido, com servicos e infraestrutura para sua apresentacao,
promovida por moradores, profissionais ou administradores que, juntos,
desenvolvem e formatam os produtos e as atividades turisticas (LUCAS, 2000).

Para Davy (2006), o conhecimento deve ser transformado primeiramente
em informacédo antes de ser transferido, para isso deve-se levar a educacéo
turistica aos municipes a ponto de ndo sé pensarem a respeito do turismo no
municipio, mas sentirem-se tanto agentes como sujeitos do seu
desenvolvimento turistico e mais, de agirem com a maior eficiéncia possivel em
funcdo da complexidade de seus pensamentos (conhecimentos) e de quanto
internalizaram a questdo da educacado turistica, rumo a caracterizacao de
novos valores ou mudanca de vida (REBELO, 1998, p.9).

Em suma, € necessario também entender que a influéncia da atividade
turistica numa determinada localidade implica na compreensdo de como 0s
moradores reconhecem sua condi¢cao de sujeitos de todo o processo; de forma
a perceber que a passividade ou a pré-atividade destes mesmos moradores
nas acOes, decisbes e no planejamento do turismo local determinardo, em
algum momento, o grau de desenvolvimento e organizacdo do destino turistico
(SA, 2011). Compreende-se, entdo, que a imagem e a identidade de um
destino estdo relacionadas as préaticas e bens culturais que identificam seus

residentes.

IMPLICACOES PRATICAS E/OU TEORICAS

A relacdo de nossa época com cada época do passado € mais
importante do que a relacdo de cada época do passado com o resto
do passado. Que nossos mortos enterrem seus mortos [...]
(CHESNAUX, 1984, p. 75).
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O desenvolvimento da atividade turistica depende de uma série de
fatores e condicionantes, recursos e capacidades que séo especificas de cada
local e da comunidade que o habita. Portanto, sdo os agentes locais que
melhor conhecem as particularidades da regido onde vivem e que podem,
quando devidamente capacitados, encontrar solugdes viaveis e que atendam
aos interesses de suas comunidades (BRASIL, 2002).

Lage e Milone (2000) mostraram que o turismo tem efeitos econémicos,
sociais, culturais e multiplos efeitos ambientais. O turismo de heranca cultural
tem papel importante na justificativa da conservagao, formando opinides a favor
de se manter os lugares histéricos. A cultura compreende-se sob o foco de
identidade cultural e do lugar de pertencimento e, ainda, como todas as
vivéncias das dinamicas humanas (HALL, 2001). O turismo cultural pautado
pela acdo de visitagao e conhecimento do patrimonio cultural possui um sentido
educativo, pois é uma mediadora no processo de socializacdo e apropriacdo
dos bens humanos materializados nos patriménios, que sdo os atrativos das
cidades turisticas.

Segundo Martins, trata-se, esta dinamica, de um processo educativo:
Consideremos, de partida, que a educagdo é um processo que nao
pode ser eliminado do desenvolvimento humano e uma das
condicbes pelas quais o ser humano adquire seus atributos
fundamentais ao longo do processo histérico social [...] A dindmica
apropriacdo-objetivacdo ocorre sempre em condicbes que sao
histéricas, e, dessa forma, para que os individuos se objetivem como

seres humanos, é preciso que se insiram na Histéria. (MARTINS,
2004, p.55)

Em linhas mais gerais Horta, Grumberg e Monteiro (1999, p. 06) definem
a educacao, (...) como um processo permanente e sistematico de trabalho
educacional centrado no Patriménio Cultural como fonte primaria de
conhecimento e enriquecimento individual e coletivo, em que a partir das
experiéncias e do contato direto com as evidéncias e manifestagdes da cultura,
em todos 0s seus multiplos aspectos, sentidos e significados. Objetivando levar
as criancas e adultos a um processo ativo de conhecimento, apropriacdo e

valorizacdo de sua heranca cultural, capacitando-os para um melhor usufruto
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destes bens, e propiciando a geragao e a producédo de novos conhecimentos,
num processo continuo de cria¢éo cultural.

Complementando o exposto, Horta (2000, p. 13) diz que a educacdo,
(...) baseia-se em principios e metodologias que visam sensibilizar e
instrumentalizar os individuos de uma comunidade, no universo escolar e fora
dele, criancas e adultos, para o reconhecimento, a compreensao e a
valorizacdo do seu patrimbnio cultural, através de participacdo e praticas de
atividades, individual ou coletivamente.

Portanto, o residente também possui papel na identificacdo de
elementos que tornam a regido Unica. A autenticidade da imagem do destino
depende muito da presenca dos residentes nos locais, da sua relacdo e
identificacdo com ele. Cada individuo é portador de um sistema cultural em
evolucao constante, mas que € estruturado pelos valores. Estes sdo adquiridos
pelos individuos no decorrer de sua trajetéria de vida, ao sabor dos
ensinamentos que receberam e das experiéncias que tém (CLAVAL, 1999,
p.72).

Entretanto o fortalecimento da identidade de uma comunidade faz-se
imprescindivel tanto como premissa do desenvolvimento local, como para a
sua sustentabilidade, importando aos individuos dessa comunidade se
reconhecerem e “assumirem esse eficaz instrumento com o objetivo de se
tornar protagonista do seu proprio processo de desenvolvimento local”
(KASHIMOTO; MARINHO; RUSSEFF, 2002, p. 39).

Moscovici (1989) considera as representacbes sociais como uma
interface entre o psicolégico e o social também, o simbdlico e o real,
construcdo do conhecimento na vida cotidiana que comunica e orienta para a
acao. A tudo isso, devemos acrescentar a memaria social ou coletiva como
representacdes sociais do passado compartilhadas por um grupo que se
mobiliza a partir das necessidades do presente. Representacdes que estao
localizadas no imaginario social entre memoéria histérica e memodrias
intersubjetivas (Halbwachs, 2004). No caso em questdo, sdo os cidadaos que

tém uma memoria coletiva da cidade em que habitam.
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Assim, a participacdo local ndo pode ser confundida com acdes
meramente informativas por parte dos gestores do processo; ao contrario, ela
se fundamenta no protagonismo dos atores sociais na implementacdo do
planejamento e na gestdo, impedindo a monopolizacao das atividades por uns
poucos (BRASIL, 2006).

O turismo depende da boa vontade dos moradores e o apoio da
populacao local € essencial para o bom desenvolvimento do setor turistico, a
participacdo deve ser entendida como um “empenho pessoal por um
aprendizado dificil das regras e meios de se fazer ouvir, entender e atender”
(MARTINS, 2002, p. 54).

A mudanca conceitual necesséaria do desenvolvimento local implica
revestir o conceito em um processo de transformacdo social, econdémico,
cultural e politico das pessoas, individualmente, e de uma sociedade,
apoiando-se na valorizacdo dos individuos em sua plenitude, culminando com

a melhoria de vida da comunidade local.

CONSIDERACOES FINAIS

O turismo é uma atividade realizada pelos homens em sociedade, assim,
por mais que haja um bom planejamento de turismo, nunca sabemos como a
sociedade vai reagir a presenca dos turistas, nem como 0s turistas vao reagir a
sociedade que os hospeda. A atividade turistica, ao colocar frente a frente
turistas e o legado cultural na forma de patrimdnio, propicia o intercambio e,
logo, a apropriacdo deste legado, que esta objetivado em diferentes formas,
que, direta ou indiretamente séo expressoes das diferentes formas humanas de
ser e existir no tempo e no espaco. Ao realizar uma acédo educativa no
patrimdnio, o que se faz é planejar metodologias e conteludo para fazer com
gue aquele que ndo conhece o patriménio, o turista, se aproprie destas formas
humanas de expresséao.

Sabe-se que € peculiar a atividade turistica uma relacdo com o ambiente

natural, com as comunidades e suas culturas, pois os utiliza como recurso
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primério e fator de atracdo de seus visitantes, ao mesmo tempo, que nao € raro
impacta-los negativamente. Dessa forma, o turismo também se apropria das
culturas e comunidades locais e interfere necessariamente no desenvolvimento
local.

Ha a necessidade de se desenvolver a educacéo turistica no sentido de
informar e envolver os moradores no processo de desenvolvimento turistico,
seja na protecao do patrimonio cultural local ou mesmo na oferta de cursos que
visem a profissionalizacdo da comunidade para atender turistas. Deste modo,
pode-se reconhecer a relevancia da educacao turistica para Municipios de
Interesse Turistico (MIT), considerando-a como elemento-chave no processo
de desenvolvimento turistico.

Pode-se, por fim, argumentar que a cultura turistica determine as
atitudes e o desenvolvimento inicial do turismo, afetando o futuro do destino
turistico. A interacdo entre o desenvolvimento do turismo e os residentes se
sobrepbe a ao planejamento turistico, sendo determinante para a imagem

turistica do local.
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