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TURISMO E CIDADES CRIATIVAS: PROJETO SOUCURITIBA

Resumo

O presente trabalho tem como objetivo apresentar o Projeto SouCuritiba — agdo conjunta de érgaos
publicos e privados de capacitagdo de artesaos que produzem souvenir com identidade curitibana. O
projeto tem como principal objetivo levar Curitiba para mais longe de forma que destaque a inovagao
e a criatividade e, assim, usando-as em seus designs de souvenirs. O projeto ainda amplia os
negocios para os produtores locais, pois sdo eles os principais empreendedores. Entende-se que o
projeto SouCuritiba atesta a denominacgéo de cidade criativa como fortalecedor da imagem turistica
de Curitiba e apoiador dos artes&os regionais. A metodologia utilizada foi de abordagem qualitativa e
como procedimentos metodoldgicos, pesquisa bibliografica e documental. Para tanto, s&o
considerados os conceitos de Cidades Criativas, uma vez que a capital paranaense se destaca a
nivel internacional ao usar da criatividade a favor do desenvolvimento urbano sustentavel e no
design. Os resultados sao visiveis quando o Projeto SouCuritiba se destaca com o prémio Brasil
Design Award na categoria Craft for Design (2018).
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Introducgao

Em recentes estudos das economias urbanas, o turismo & frequentemente
listado como parte das “industrias criativas”, onde a criatividade assume diferentes
formas, abrangendo pessoas, produtos, processos e lugares (RICHARDS, 2011).
Dentro desse processo, entram as cidades criativas (ASHTON, TOMAZZONI e
EMMENDOERFER, 2014).

Segundo a UNESCO (2019), cidades criativas sao aquelas que usam a
criatividade como um fator estratégico de desenvolvimento urbano sustentavel,
colocando a criatividade e a cultura no centro de seus planos de desenvolvimento.

Para Assuncgdo, Kuhn Junior e Ashton (2016), a cidade criativa estd muito
relacionada como uma constante mutagcdo e que a formagao deste espacgo se da
pela ocupacdo do individuo, e € por isso que os autores relacionam a cidade como
um ser vivo. Mas também é preciso ressaltar a criatividade dos artistas locais, pois
acaba gerando um impacto tanto para a cidade e quanto para a economia local
(ASSUNCAO; KUHN JUNIOR; ASHTON, 2016). Para tanto, a definicdo de design e
sua relagdo com o artesanato também sera necessaria para o entendimento sobre o
projeto SouCuritiba. A autora Johann (2010) menciona, que a jungédo do design com
o artesanato pode ser usufruido como um ordenador social incrementando diversos
materiais, como por exemplo o uso de materiais ndo prejudiciais ao meio ambiente,
e a insercéo de pessoas no mercado consumidor.

Com o passar dos anos, o artesdo adapta o design em seus produtos, onde
agrega mais valor e gera renda, além de ter contribuido na aceitagcdo dos
consumidores para a compra dos artesanatos (BARROS, 2006, apud JOHANN,
2010). O designer, neste desenvolvimento com o artesanato, pode estabelecer a
identificacdo com a regiao através de sua cultura (JOHANN, 2010) como é o caso
do projeto SouCuritiba.

No Parana, a cidade de Curitiba faz parte da Rede Mundial de Cidades
Criativas da UNESCO como cidade do Design, colocando-se como referéncia em
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inovagao e originalidade a nivel internacional (UNESCO, 2018; ASHTON e NUNES,
2018).

O SouCuritiba consiste em um projeto — idealizado em 2012 e aplicado pela
primeira vez em 2013 — de capacitagdo que, ao apoiar produtores locais de Curitiba
e regiao metropolitana em seus processos criativos e de confecgéo, visa aumentar a
oferta de produtos souvenirs que possuem identidade da capital paranaense. Fazem
parte do projeto, como grupo gestor: o Servigo de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas do Parana (SEBRAE), a Fundacgao Cultural de Curitiba (FCC), o Instituto
Municipal de Turismo (IMT), o Curitiba Regido e Litoral Convention & Visitors
Bureau (CCVB), a Universidade Federal do Parana (UFPR) e o Centro Brasil Design
(CBD).

A acgdo conjunta tem como missao “levar Curitiba para mais longe, de forma
inovadora e criativa”, através dos souvenirs (SouCuritiba, 2019). Para isso, o Projeto
SouCuritiba estabelece como objetivos ter produtos de qualidade e inspirados na
cidade, atender as necessidades e desejos do mercado turistico, materializando
suas experiéncias e fortalecendo Curitiba como destino turistico, ampliando as
possibilidades de comercializacdo de pequenos produtores locais (SouCuritiba,
2019).

O turismo criativo tem sido colocado como uma extensao do turismo cultural -
ao mesmo tempo um complemento e um antidoto para as formas de massa do
turismo cultural e a reprodugao da cultura em série (RICHARDS, 2011).Desta forma,
a valorizagao da cultura local e suas singularidades € a base do projeto para ter um
produto criativo e inovador, agregando as caracteristicas da criatividade no turismo
da cidade de Curitiba/PR.

Nesse sentido, o objetivo deste trabalho é descrever o projeto SouCuritiba,
além de abordar suas repercussoes culturais e econbémicas. Também pretende-se
identificar o papel do projeto enquanto amplificador da criatividade dentro do
conceito de cidade criativa em Curitiba.

Metodologia

Esta pesquisa se caracteriza como exploratdria, de abordagem qualitativa,
com pesquisa bibliografica e documental.

Abordagem Pesquisa Pesquisa

Qualitativa Bibliografica Documental

Figura 1: Etapas Metodologia;
Fonte: Elaboragéao propria (2019);

A abordagem qualitativa justifica-se por ser uma forma adequada de
compreender um fendmeno social (RICHARDSON, 1999; MINAYO, 2008),
buscando entender, descrever, explicar os fenbmenos sociais de modos diferentes:

132 Férum Internacional de Turismo do Iguassu
12, 13 e 14 de junho de 2019
Foz do Iguagu — Parana - Brasil



‘ Forum Internacional

de Turismo do Iguassu
analisando experiéncias de individuos ou grupos, examinando interagcbes e
comunicagbes que estejam se desenvolvendo e investigando documentos
(RICHARDSON, 1999).

Com o objetivo de entender a condicdo da capital paranaense como centro
de desenvolvimento inovador e criativo foi realizada pesquisa bibliografica sobre o
conceito de Cidades Criativas. De acordo com Gil (2008), a pesquisa bibliografica &
desenvolvida com base em material ja elaborado, constituida principalmente de
livros e artigos cientificos, evidenciando o conceito escolhido.

Para assimilar o alcance do projeto SouCuritiba, foi utilizada a pesquisa
documental. A pesquisa documental se fez necessaria para fortalecer o discurso
bibliografico, através dos relatérios com os dados especificos do projeto. Vale-se de
materiais que nao receberam ainda um tratamento analitico, ou que ainda podem
ser reelaborados de acordo com os objetos da pesquisa (GIL, 2008).

Resultados e Discussoes

Com base nos objetivos e missbes do projeto, elaborou-se a seguinte
wordcloud, evidenciando os termos mais usados na descrigdo do projeto, refletindo
a ideia central do projeto.
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Figura 2: Palavras mais usadas na missao e objetivos do Projeto;
Fonte: Elaboragao propria, 2019;

Além de produtos, a palavra em maior destaque é Curitiba, evidenciando a
ligacdo do projeto com a identidade e cultura da cidade. Destacam-se também
experiéncias, criatividade e souvenirs, o que demonstra a preocupagao do projeto
em agregar a experiéncia do turista na apresentagado dos souvenirs. Em um geral, é
perceptivel uma visdo voltada para as singularidades e para a inovagao,
caracterizando a criatividade como forga motora das atividades do projeto.
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Primeiramente é lancado o edital anual de inscricdo de participagdo no
projeto. Na sequéncia, o Grupo Gestor participa de reunides e organiza
treinamentos, oficinas e atividades para os participantes do projeto e atua de
maneira integrada para colaborar com o processo de inovagao e criatividade dos
artesdos selecionados. Em sua Uultima etapa sao aprovados os produtos
apresentados pelo grupo gestor e ocorre o langamento e comercializagdo dos
produtos (SouCuritiba, 2019).

As acgdes do Projeto SouCuritiba potencializam e evidenciam a criatividade, a
inovacao a todos os participantes, levando o destino turistico Curitiba em forma de
souvenirs a todos os que consomem seus produtos (SouCuritiba, 2019).

No que concerne a abrangéncia do projeto, coletou-se dados que equivalem
a apuracéo desde o ano que o projeto entra em vigor, em 2013, até o ano de 2017.
Referente ao ano de 2018, foram projetados os numeros de produtos vendidos e
montante de vendas de acordo com o desempenho médio do ano anterior; os
demais dados foram obtidos.

Dados 2013 - 2017 2018 Total
Empreendedores 144 22 166
Produtos Vendidos 63.000,00 15.000,00' 78.000,00
Montante de Vendas R$ 900.000,00 R$ 232.000,00' R$ 1.132.000,00
Horas de capacitagao 418 83 501
Produtos Criados 353 59 412
Produtos Selecionados 240 30 270

Quadro 1: Dados coletados;
Fonte: Elaboragao Propria, 2019;

A partir desses dados, chama a atengdo o grande numero de
empreendedores que participam do SouCuritiba e a quantidade de produtos criados
para o projeto; foram criados 412 produtos, dos quais 270 foram selecionados para
comercializacdo. Ambos esses fatos demonstram o interesse da sociedade e dos
empreendedores locais em participar do projeto, o que evidencia 0 seu sucesso em
agregar a comunidade local.

Também evidencia-se o valor do montante de vendas: foram acumulados
mais de 1 milhdo de reais através do projeto até 2018 em mais de 78 mil produtos
vendidos, o que acarreta em um impacto econdmico consideravel, principalmente
entre os artesaos.

A relacéo entre a criatividade e economia surge de um conceito amplo que
abrange industrias que vao desde setor artistico até os setores da ciéncia e da
tecnologia (UNCTAD, 2010), onde o turismo é um exemplo de area de atuagao.

' Projeg&o baseada nos dados obtidos em 2017.
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Figura 2: Classificacdo da UNCTAD para as Industrias Criativas;
Fonte: UNCTAD, 2010;

Dado o exposto, é possivel identificar diversas das caracterizagdes

apresentadas no projeto dentro das conceitualizagbes de cidade criativa.
Considera-se que a iniciativa SouCuritiba abrange areas de tradigdo — expressao
cultural — arte — artes visuais — criagéo funcional — design — e, por isso, colabora
para a interpretagdo do municipio como instigador de Industrias Criativas, conforme
verificado na figura 2, pois as industrias criativas sédo os ciclos de criagao, producao
e distribuicdo de produtos e servicos que utilizam criatividade e capital intelectual

como insumos primarios (UNCTAD, 2010).

Consideragodes Finais
Um dos projetos de criatividade desenvolvidos dentro da cidade de Curitiba,

no ambito do turismo e da criatividade, € o SouCuritiba. Como dito anteriormente, a
cidade de Curitiba faz parte da Rede Mundial de Cidade Criativas como cidade
Desing (UNESCO, 2018; ASHTON e NUNES, 2018) e o projeto SouCuritiba
Souvenirs nao ficou de fora. No ano de 2018, o projeto levou o prémio bronze do
Brasil Design Award — Design de Impacto, na categoria de Craft for Design de
autoria de Fabbro Design e consultoria, pelo cliente SEBRAE/PR (ABEDESIGN,

2018) como forma do reconhecimento da cidade Design.
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Considerando o alcance cultural do projeto, observa-se um grande
envolvimento da sociedade, aspecto contemplado pelos Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel da UNESCO (ORGANIZACAO DAS NACOES
UNIDAS, 2015). A valorizagao da cultura local e dos criadores constitui industrias
inovadoras e comunidades sustentaveis e inclusivas. Além disso, a mobilizacdo do
projeto em si, propulsiona a Curitiba a manter o titulo de cidade Design dada pela
UNESCO.

O Projeto SouCuritiba é relevante para o entendimento de Curitiba como
cidade criativa, onde o constante crescimento do numero de empreendedores no
projeto representa um maior apoio aos produtores, utilizando o souvenir, valorizando
Curitiba como destino turistico.
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