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TURISMO DE EXPERIENCIA E O NARCOTURISMO NO BRASIL: CASO DO
RECANTO ROSA DOURADA E A EXPERIENCIA COM A AYAHUASCA

Resumo: A presente pesquisa tem por objetivo discutir o polémico fendmeno caracterizado de
“narcoturismo”, ou seja, turismo voltado para o consumo de substancias psicoativas. Por meio de uma
pesquisa de demanda, procurou se, expor a existéncia e frequéncia desta segmentacdo, a qual, até o
momento, ndo teve seu reconhecimento. Sendo o narcoturismo nosso foco de pesquisa, através de uma
pesquisa de demanda aplicada in loco, analisando a experiéncia com o uso da Ayahuasca no Brasil em
especifico na Aldeia da Rosa Dourada, localizada no municipio Aragariguama/SP, tencionando o
entender de como o mesmo funciona, isto, através da visdo do turista, concretizando a existéncia de tal
segmentacdo uma vez que o Turista/Visitante afirma sua motivacdo para o deslocamento em prol da
experiéncia com a substancia psicoativa. Ressaltado, por fim, a correlagdo desta nova segmentacao
considerada dentro do segmento turistico como turismo de experiéncia.

Palavras-chave: Turismo de experiéncia; Narcoturismo; Turismo de psicoativos; Turismo de
Ayahuasca; Turismo de Drogas.

Abstract: The present research aims to discuss the controversial phenomenon characterized by
"narcotourism", that is, tourism focused on the consumption of psychoactive substances. By means of a
demand survey, he sought to expose the existence and frequency of this segmentation, which, so far, has
not been recognized. Being the narcoturismo our focus of research, through an applied demand research
in loco, analyzing the experience with the use of Ayahuasca in Brazil in specific in the Village of Rose
Dourada, located in the city of Aracariguama / SP, intending to understand how the same it works,
through the vision of the tourist, materializing the existence of such segmentation once the Tourist /
Visitor affirms its motivation for the displacement in favor of the experience with the psychoactive
substance. Finally, the correlation of this new segmentation considered within the tourism segment as
tourism experience is highlighted.

Key-Words: Tourism experience; Narcotourism; Psychoactive tourism; Tourism of Ayahuasca; Drug
Tourism .
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INTRODUCAO

No turismo existem in(imeros segmentos® de modo que indicar a existéncia de
relaces entre o Narcoturismo, a atividade turistica em prol da motivacdo do turista no
uso ou aquisicdo de determinadas substancias psicoativas com o Turismo de
Experiéncia, coloca-se como um desafio, uma vez que o Narcoturismo situa-se entre os
mais polémicos, seja pelas politicas proibicionistas quanto ao acesso e uso de algumas
substancias, assim como pelo debate social que permeia o tema.

Aprofundando mais sobre o Narcoturismo, é possivel a caracterizagdo desse
segmento como Turismo de Experiéncia, uma vez que, 0 segmento de turismo de
experiéncia assim como o Narcoturismo tem sua motivacdo na busca por novas
experiéncias (NETTO; GAETA, 2010),

Sobre a experiéncia como motivacédo, existem poucos estudos abordados, porém,
sua préatica é utilizada ha muito tempo. Fugindo dessa exorbitante massificacdo, muitos
turistas procuram por servicos personalizados, possibilitando experiéncias memoraveis
(NASCIMENTO; MAIA; DIAS, 2012).

Vemos o surgimento da economia da experiéncia criando critérios que definem
seus valores, valores estes auténticos, sendo imateriais (SOARES, 2009 apud
NASCIMENTO; MAIA; DIAS, 2012). Consequéncia esta, entendida por Beni (2004, p.
300) ser derivada de “o mercado turistico ¢ seus diversos segmentos e nichos mostram
cada vez mais uma intensa atividade e competitividade as quais nem todos podem se
adaptar”.

Neste contexto, destacamos a atividade turistica ocorrida na Aldeia Rosa
Dourada, localizada em Aracariguama, a aproximadamente 54 Km de Séo Paulo capital,
na qual o principal motivador da visitacéo é o Ritual Xaméanico com uso de Ayahuasca.

Portanto, como objetivo geral, compreender a atividade turistica ocorrida nesta
localidade a partir da analise da experiéncia vivida pelos turistas.

Para que esse chegue ao alcance, 0s seguintes objetivos especificos foram
propostos: Contextualizar o Turismo de Experiéncia o relacionando com o

Narcoturismo; Levantar um perfil socio econdmico dos visitantes; Analisar o grau de

A partir da Segmentagdo Turistica entendida por Netto; Gaeta (2010) como, “A segmentacdo ¢, em
esséncia, a setorizacdo da oferta para que ela possa alcancar seu publico-alvo, de modo a atender aos
desejos e/ou necessidades de seus grupos de consumidores com seu maximo de eficiéncia” (NETTO;
GAETA, 2010, p. 121).
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experiéncia do turista e visitante no contexto de sua experiéncia com a substancia
psicoativa a Ayahuasca na Aldeia Rosa Dourada.

Diante disso, a pesquisa deu inicio com uma revisao bibliografica sobre a
historia das substancias psicoativas, observando sua influéncia em territério nacional
brasileiro, o0s aspectos sociais historicos e culturais ao desenvolvimento de
criminalizacdo dos psicoativos, decorrendo a uma revisdo de pesquisas qualitativas ja
realizadas sobre substancias psicoativas. Isto, apds a um levantamento etimologico das
palavras substancias psicoativas, psicotropicos, narcéticos, drogas e narcoturismo,
estudo preliminar que serviu de auxilio tedrico para a realizacdo da presente pesquisa.

Relacionando com conceitos do Turismo, tentou-se entender essa polémica
segmentacdo, que por fim, apds uma aplicacdo de um questionario em formato de
pesquisa de demanda podemos concluir a existéncia desse segmento nomeado de
Narcoturismo, uma vez que, se relacionando com o turismo de experiéncia a qual o
deslocamento do turista/excursionista se da para com a experiéncia de determinado

psicoativo, a Ayahuasca como evidencia nesta pesquisa.

JUSTIFICATIVA

Observando, a compreensao que acercam o universo das drogas variou ao longo
da histéria da humanidade, tendo como visdo a cultura, suas praticas sociais sdo
caracterizados por diversas utilizacdes de inimeros psicoativos, em suas mdultiplas
culturas (SANTOS, M. F. S.; ACIOLI NETO, M. L.; SOUSA, Y. S. O, 2012).

Para adentrar no assunto, buscou-se a etimologia das palavras drogas,
psicoativos e narcoticos. Entendido que, podemos os relacionar como sindnimos. Sendo
assim, sabemos da existéncia do Narcoturismo, por efeito de existir uma gama de
substancias psicoativas e seus variados usos pela sociedade.

Ao retornar ao “Narcoturismo”, a atividade turistica em prol da motivacdo do
turista no uso ou aquisi¢do de determinadas substancias psicoativas, como Justificativa
do Trabalho, podemos o relacionar com o Turismo de Experiéncia, uma vez que ambos
tém suas diversas motivacdes possiveis e similares, desde a vontade de seguir 0s
modismos da minoria até a busca por fortes emocgdes. Dito que, Soares (2009), levanta

cinco caracteristicas proprias do Turismo de Experiéncia, elas sendo;

Emogdes Unicas — viver aquele momento Unico, que venha ser uma ocasido
jamais vivenciada em sua rotina, caracterizando como experiéncias
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memoraveis (...). Exclusividade — com o aumento do nimero de turistas,
tornando destinos massificados, surge a busca pela exclusividade, por aquele
momento e sensagdo Unica, direcionada para cada tipo de pessoa (...). Uso
dos cinco sentidos — entra em questdo o uso dos sentidos humanos, passando
a utilizd-lo para melhor direcionar produtos e servigos, que venha
proporcionar uma melhor satisfagdo (...). Interacdo — uma maior interago do
individuo entre os servicos e produtos, vindo a proporcionar a abertura para
diferentes tipos de emocdes e sensacdes (...). Despertar de sonhos e
sentimentos — suprir as necessidades dos individuos, para depois trabalhar os
sonhos, utilizando em primeira instancia valores mentais, emocionais e
imateriais (...) . (SOARES, 2009, p. 40-41).

O turismo e o deslocamento voltado a fins da experiéncia com a substancia
psicoativa Ayahuasca pode ser observada partir de que em meados dos anos de 1990, a
partir de novos grupos, influenciados pela cultura indigena e seu uso da Ayahuasca,
iniciaram assim a sua expansdo (LABATE, 2004).

Os trabalhos realizados em seitas, realizando rituais com o psicoativo,
Ayahuasca, facilitando a oportunidade de surgimento de pacotes turisticos conhecidos
por muitos como os “Drug Tourism”, tendo como motivacdo a experiéncia com
psicoativo (PEREIRA; BRITO, 2002).

Exposto ainda por Pereira; Brito (2002) que:

Tais pacotes podem girar por volta de U$1100 a 1300, o que ndo é tdo caro se
comparado a uma sessdo de Ayahuasca que pode sair por U$800 no
“underground” norte americano, conforme aferidos na internet. Alguns destes
sites dizem que o pacote ndo inclui o uso da beberagem e que néo se trata de
“Ayahuasca tourism”, no entanto, recomendam, paradoxalmente, que as
pessoas se abstenham de alimentos que possam levar a interacfes
medicamentosas com os IMAO (PEREIRA; BRITO, 2002, p. 6).

METODOLOGIA

A pesquisa vigente num primeiro momento foi realizada a partir de pesquisa
bibliografica, no sentido de caracterizar a existéncia do fenbmeno Narcoturismo, assim
como Turismo de Experiéncia, bases tedricas fundamentais para a realizacao do estudo.

Na sequéncia foi realizado um primeiro campo, com o objetivo de
reconhecimento prévio da area de estudo, a Aldeia da Rosa Dourada, para entdo numa
segunda visita aplicar uma entrevista semiestruturada aos visitantes, atraves de
questionarios em formato de Pesquisa de Demanda assim como aplicacdo de uma tabela
para extracdo das expectativas dos critérios do Turismo de Experiéncia.

Para a realizacdo desta pesquisa foi necessario solicitar autorizacdo dos

coordenadores do ritual de experiéncia com a substancia psicoativa, a Ayahuasca, para
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como foi solicitado aos entrevistados que assinassem um termo de consentimento livre e

esclarecido.

A coleta de dados seguiu basicamente as seguintes etapas: adaptacdo da pesquisa
de demanda a ser aplicada; aplicando o questionario in Loco na data de 29 de setembro
de 2018, onde foram aplicados 11 questionarios consequentemente a tabulacdo dos
dados pela ferramenta Excel.

Depois de realizadas essas etapas, partimos para a anélise dos dados. O roteiro

)

aplicacdo do questionério dentro das dependéncias da Aldeia Rosa Dourada. Assim
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de entrevistas sera apresentado ao longo dos resultados e discussdes.

RESULTADOS E DISCUSSAO

No questionério, as perguntas abordadas foram divididas da seguinte maneira,
no primeiro bloco de perguntas foi sobre os dados do entrevistado como: Idade, Género:

Estado civil, Nivel de escolaridade e Profissao.

Sendo que, os resultados da pesquisa mostraram que dentre o total de onze
participantes entrevistados, seis eram do género masculino representando 55% do total,
e cinco do género feminino as quais representavam 45% do total de entrevistados.

Sendo que esses visitantes se encontraram entre 24 a 55 anos.

Tabela 1.1 — Idade e Género dos entrevistados

Entrevistado Idade Género
1 49 Masculino
2 42 Masculino
3 30 Feminino
4 34 Masculino
) 33 Feminino
6 33 Masculino
7 47 Feminino
8 24 Feminino
9 55 Masculino

10 47 Feminino
11 43 Masculino
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A tabela 1.2 apresenta o estado civil dos entrevistados, destes, obteve certo
equilibrio com cinco dos onzes entrevistados sendo composto por casados e seis sdo
solteiros.

Tabela 1.2 — Estado civil dos entrevistados

Entrevistado Estado Civil
1 Casado
2 Casado
3 Solteira
4 Solteiro
5 Solteira
0 Solteira
! Casada
8 Solteira
? Casado
10 Solteira
1 Casado

Na tabela 1.3, quando foi perguntado aos entrevistados sobre o grau de
escolaridade trés responderam ser Pds graduados, tendo os outros oito, 0 superior
completo. J& na questdo das profissdes, trés dos entrevistados responderam ser
consultores, dois responderam serem analistas de sistemas conhecidos como T.I. Para 0s
outros seis restantes, responderam serem, um Gerente Patrimonial, uma Funcionaria

publica, uma Publicitaria, um Autbnomo, uma Economista e uma Professora de inglés.
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Tabela 1.3 — Grau de escolaridade e profisséo

Entrevistado Nivel de Profissao

escolaridade

1
Pds graduado Gerente Patrimonial
2
Pds graduado Consultor
3 - - s = e -
Superior Completo Funcionéria publica
4
Superior Completo Analista de Sistemas T.I
5 - - - Ve -
Superior Completo Publicitaria
6
Superior Completo Autdénomo
7 - -
Superior Completo Economista
8 - - "~
Superior Completo Professora de inglés
9
Superior Completo Analista de Sistemas T.I
10 ) )
Superior Completo Consultora de marketing
11
Pés graduado consultor de estratégia

A segunda questdo, sendo a primeira pergunta aberta do roteiro de entrevista esta ligada
a localidade residencial do entrevistado, compreendendo o deslocamento do mesmo
para a experiéncia com o psicoativo. Sendo que, no Grafico 1.1, é representado, sobre o
municipio residente, entendendo a proximidade da Aldeia Rosa Dourada com a capital
paulista (aproximadamente 54 km de distancia), foi respondido por nove dos
entrevistados serem residentes de S&o Paulo, os outros dois, um é de Barueri e outro de

Santo André, cidades proximas tanto da capital quanto da Aldeia Rosa Dourada.
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Grafico 1.1 — Municipio residente
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Seguindo a ordem, a terceira questdo, uma pergunta fechada, esta relacionada
com o perfil socioecondmico do entrevistado, organizada em: () 1 a2 SM () Até 3 SM.
() Acima de 3 até 6 SM. () Acima de 6 até 9 SM. () Acima de 9 SM.

Na analise desta questdo, uma vez que o salario minimo estd no valor de R$
954,00 (2018) pode se constatar que a renda familiar 2da maioria dos visitantes
entrevistados se encaixa na classe B, representado por 55% dos entrevistados, conforme
o gréfico 1.2, passivel de correlagdo com a alta escolaridade dos entrevistados. O
Contraste se da por um dos entrevistados, a qual se declarou sem renda, representado
por 9% no grafico.

Gréfico 1.2 — Renda mensal por salarios minimos
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m Sem Renda
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2Sobre a renda familiar, nos baseamos na classificacio do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica —
(IBGE, 2009) que considera classe E com renda familiar de até R$ 1.499,99; classe D com renda entre R$
1.450,00 a 2.899,99; classe C com renda entre R$ 2.900,00 a 7.249,99; classe B com renda entre R$
7.250,00 a 14.499,99; e classe A com renda igual ou superior a R$ 14.500,00.
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A quarta questdo foi fechada, para saber qual transporte utilizado pelo
visitante, organizada pelas alternativas: () 6nibus fretado () 6nibus de linha () carro ()
avido () moto () outro, qual. Sendo que, quando perguntado sobre 0 meio de transporte
utilizado, todos os 11 entrevistados responderam ter utilizado o carro proprio como
meio de locomocéao, em concordancia com a tabela 1.4.

Tabela 1.4 - Que tipo de transporte utilizou

Transporte Qd.
Onibus Fretado 00
Onibus de linha 00
Carro 11
Avido 00
Moto 00

Na questdo abordada sobre a companhia na viagem conforme apresentado no
Gréfico 1.3, 4 (quatro) dos entrevistados responderam terem ido sozinhos para realizar
a experiéncia com a Ayahuasca, outros quatro, responderam ir com suas familias e trés

pessoas dos entrevistados, responderam ir com em casal para a efetuarem a experiéncia.

Graéfico 1.3 — Companhia na viagem

Sozinho Familia Amigos Casal

Para medir a motivacgéo dos visitantes aplicamos a questdo onde os entrevistados
foram indagados sobre o principal motivo da viagem, questdo a qual apresentamos uma
pergunta semiaberta, compreendendo a real motivacdo do visitante, se de fato a
experiéncia com o psicoativo foi o principal motivo da locomog&o até o local, ou se ndo,
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dando a possibilidade do entrevistado se expor. Tendo esta pergunta como expressiva
para o trabalho, uma vez que é por ela que se pode confirmar a teoria da existéncia do
fendmeno do Narcoturismo.

Conforme a tabela 2.1, sendo assim, os onze entrevistados responderam que
tiveram como motivagdo principal a experiéncia com a substancia psicoativa a
Ayahuasca, porém, para a surpresa, e de certa forma causando uma dualidade nas
respostas caracterizada pela observacdo assistematica, seis desses onze entrevistados,
afirmaram ainda que, a motivagdo ndo se baseia apenas na experiéncia com o psicoativo
em si, tendo também um forte fator espiritual, uma vez que a experiéncia com a
Ayahuasca é associada a diversas religides, sendo o xamanismo uma delas.

Tabela 2.1 - O principal motivo da viagem foi a experiéncia com o psicoativo

SIM 11
NAO (Espiritualidade) 6*

Através da questdo de, como 0s entrevistados tomaram conhecimento da
experiéncia com o psicoativo, conforme consta no Grafico 2.1, sete dos entrevistados
responderam que através da recomendacdo de amigos e parentes que tomaram
conhecimento sobre a experiéncia com a substancia psicoativa Ayahuasca. Ainda, dois
dos entrevistados responderam que através da Internet que tomaram conhecimento sobre
a experiéncia. Por fim, outros dois entrevistados, responderam que, foi por meio de
terapias com psicdlogos que tomaram conhecimento sobre a experiéncia.

Grafico 2.1 - Como tomou conhecimento da experiéncia com o psicoativo
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Para a tentativa de mensurar o interesse dos entrevistados, em especifico na
experiéncia na Aldeia da Rosa Dourada com a substancia psicoativa Ayahuasca foi
aplicada a questdo de quantas vezes por ano costumam se visitar a localidade, para a
experiéncia com o psicoativo. Conforme o Gréfico 2.2 nos apresenta, a maior parcela de
46% equivalente a cinco dos entrevistados, responderam que, frequentam a Aldeia Rosa
Dourada em mais de dez vezes ao ano para usufruirem da experiéncia com o psicoativo.
Tendo ainda 27% dos entrevistados as quais responderam que costumam frequentar
entre 5 a 10 vezes por ano a Aldeia Rosa Dourada para a experiéncia. Outros 18%
equivalendo a dois dos entrevistados, nos responderam que tem o costume de visitarem
entre 3 a 4 vezes ao ano a localidade para participacdo da experiéncia com o psicoativo.
Tendo ainda, 9% a qual se equivale a um dos entrevistados, que, nos respondeu ter
como costume ir de 1 a 2 vezes ao ano para a Aldeia Rosa Dourada ter a experiéncia
com a Ayahuasca. A de se apontar que, nem um dos entrevistados estava indo pela

primeira vez ter a experiéncia.

Graéfico 2.2 - Quantas vezes por ano costuma visitar a Aldeia Rosa Dourada, para a
experiéncia com a substancia psicoativa a Ayahuasca.
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27%

Ainda observando o interesse dos entrevistados, foi questionado aos mesmos, de
h& quanto tempo fazem o deslocamento para a experiéncia com o psicoativo. Por ser
uma pergunta em aberto, os entrevistados tinham total liberdade para dizer o ha quanto

tempo se deslocavam. Sete dos onze entrevistados apontaram se deslocarem para essa
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experiéncia a 4 anos ou mais. Tendo apenas um, entre os entrevistados, a dizer que
realiza o deslocamento por menos de 1 ano. Para ser mais especifico, dividimos por
resposta dos entrevistados conforme a Tabela 2.2. Dando também como referéncia, os
dois extremos, o Primeiro entrevistado, a qual nos respondeu realizar a experiéncia com
a Ayahuasca a mais de 10 anos, e 0 nono entrevistado que respondeu a pergunta dizendo
que se desloca para a experiéncia a exatamente ha cinco meses, mostrando que a
localidade tem tanto dos novos adeptos a experiéncia quanto aos que praticam a
experiéncia a um longo tempo.

Tabela 2.2 - H& quanto tempo faz o deslocamento para a experiéncia com o psicoativo

Entrevistados ANos
1 Mais de 10 anos

2 8 anos

3 1ano

4 4 anos

5 5 anos (S6 na Aldeia Rosa Dourada. Ja se
deslocou anteriormente em outras
localidades)

4 anos e 9 meses

2 anos

2 anos

© 0 N o

5 meses
10 8 anos
11 4 anos

No grafico 2.3, € indicada a resposta dos entrevistados que nos expuseram se
tem ou ndo costume de frequentarem outras localidades para além da Aldeia da Rosa
Dourada tendo como finalidade a experiéncia com a substancia psicoativa a Ayahuasca.
Para tal, 82% dos entrevistados, equivalentes a 9 dos 11, responderam que nao
frequentam outras localidades, se ndo a Aldeia da Rosa Dourada para a experiéncia,
porém, 2 entrevistados, a qual equivalem a 18% responderam que sim, sendo eles, um

respondeu que tem o costume de fazer o ritual em uma residéncia privada, ja o outro,
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diz ndo se lembrar ao certo a outra localidade, possivel de ndo querer expor a mesma
por privacidade.
Gréfico 2.3 - Costume de frequentar outras localidades para experiéncia com o

psicoativo

_

B Sim

® Nao

Para saber a expectativa dos entrevistados, foi inquirida a expectativa de antes da
viagem para a experiéncia com o psicoativo (Tabela 2.3), e 0 apds por uma analise da
experiéncia (Tabela 2.4), isso em graus de: Muito bom; Bom; Razoavel; Ruim; Muito
Ruim. Para o antes (Tabela 2.3), trés dos entrevistados, responderam que néo tiveram
expectativa para antes da experiéncia, sendo assim, acrescentados na tabela. 5 dos
entrevistados responderam que antes da viagem para a experiéncia, a expectativa era
Muito boa, outros 2 responderam que era boa, e um respondeu que era razoavel. A de se
revelar que nem um se posicionou como Ruim ou muito ruim a expectativa anterior ao
deslocamento para a experiéncia.

Tabela 2.3 - Qual era a expectativa da experiéncia com o psicoativo antes da viagem

Muitobom Bom Razoavel Ruim Muito Ruim Sem expectativa*
5 2 1 0 0 3
*Acrescentado pelos entrevistados

Agora, o0 apos (Tabela 2.4), a resposta dos entrevistados quanto o
guestionamento de como 0s mesmo consideram o destino ap6s a experiéncia com o
psicoativo, tendo unanimidade ao responderem, qualificando o destino como Muito

bom.
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Tabela 2.4 - Apos a experiéncia com o psicoativo como consideram o destino

Muito bom Bom Razoavel Ruim Muito
Ruim
11 0 0 0 0

Para fazer uma andlise da experiéncia dos entrevistados, o primeiro
questionamento aplicado (Tabela 3.1) foi saber quanto cada um gastou para finalidade
da experiéncia com a substancia psicoativa Ayahuasca na Aldeia Rosa Dourada. Sendo
assim, € visivel uma variacdo de valores, uma vez que, por ser um questionamento em
aberto, cada entrevistado optou por acrescentar ou nao o valor do combustivel gasto
para o deslocamento até a localidade. Portanto, como visualizado na Tabela 3.1,
desconsiderando um dos entrevistados a qual era membro da organizacdo do “ritual” e
parente proximo do Presidente Honorario que nos respondeu ndo ter gastos para a
experiéncia, todos os outros 10 entrevistados responderam terem gastos entre R$ 140,
00 que ¢ o valor do “ritual” (experiéncia com o psicoativo, incluso a estadia e
alimentacdo) na Aldeia Rosa Dourada a R$ 250,00 acrescentando o valor do

combustivel a localidade.

Tabela 3.1 — quanto cada entrevistado gastou ou pretendia gastar para a experiéncia

com psicoativo (Ayahuasca)

Entrevistados R$

R$ 140,00
R$ 140,00
R$ 200,00
R$ 200,00
R$ 160,00
R$ 170,00
R$ 140,00
R$ 00,00
R$ 140,00
R$ 250,00
R$ 250,00

PP OO~NO O WDNPE

= O

Com finalidade de relacionar o turismo de experiéncia com 0 narcoturismo,
criamos para essa pesquisa uma tabela de respostas para os entrevistados classificarem

em graus de: Muito bom; Bom; Ruim; Muito Ruim ou N&o se aplica a experiéncia com

132 Férum Internacional de Turismo do Iguassu
12,13 e 14 de Junho de 2019
Foz do Iguagu — Parana - Brasil



Forum Internacional
de Turismo do Iguassu

0 psicoativo, correlacionada de acordo com os critérios de Turismo de Experiéncia
estabelecidos por Soares (2009). Feito, obtivemos para a analise a Tabela 3.2, a qual, 0s
11 entrevistados expuseram que para os critérios Emocdes Unicas; Exclusividade;
Interacdo; Despertar de sonhos e sentimentos a classificacdo sendo como Muito bom. O
Unico critério com desvio € visto em o Uso dos cinco sentidos, tendo 10 dos
entrevistados classificando o critério como Muito bom, e apenas um considerando como
puramente Bom, que para 0 mesmo, por ser uma experiéncia interpessoal consideraria
como tal.
Tabela 3.2 - Tabela das expectativas da experiéncia dos entrevistados a partir dos

critérios do Turismo de Experiéncia de Soares (2009)

Muito Bom Ruim Muito Nao

bom ruim aplica
Emocdes Unicas — Emogdes Gnicas 11 - - - -
vivenciadas.
Exclusividade - Inversdo do 11 - - - -
Turismo de massa.
Uso dos cinco sentidos — Melhor 10 1 - - -
satisfacéo a partir da utilizagido dos
5 sentidos.
Interacdo — Melhor interagdo do 11 - - - -
individuo e o servico.
Despertar de sonhos e sentimentos 11 - - - -

— Suprir as necessidades dos
turistas e visitantes a partir dos
valores mentais.

Como meio de andlise para entender a experiéncia, foi indagado aos
entrevistados que descrevesse em poucas palavras as proprias experiéncias vivenciadas
com a Ayahuasca. Sendo assim, o primeiro entrevistado descreveu suas experiéncias
como: “Conexao com o divino; Esclarecimento e gratiddo vivendo a experiéncia”. Ja o

segundo entrevistado, descreve como uma “Possibilidade de ressignificar padrdes
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comportamentais. Compreensdo e transparéncia as atitudes e similaridade. Gratiddo a
conexao ao divino ¢ a mae Ayahuasca”.

Descrevendo suas experiéncias vivenciadas com a Ayahuasca, 0 terceiro
entrevistado expde que “Trata-se de uma experiéncia Unica rumo ao autoconhecimento,
com emocdes intensas ¢ um aprendizado que levo para vida”. O quarto entrevistado
descreve da forma que “A experiéncia ¢ motivadora”. O quinto entrevistado descreve
como: “Misturas de sons ¢ imagens, as quais tem um conhecimento muito grande com
0s aspectos pessoais da propria realidade”. O sexto entrevistado diz que: “A unica fala
que faz jus a essa experiéncia é: E um encontro com Deus”. J4 o sétimo entrevistado,
descreve a experiéncia como: “Cura emocional, cura espiritual, desenvolvimento
emocional e psicologico para lidar com o dia a dia”.

Ainda analisando a experiéncias vivenciadas com a Ayahuasca pelos
entrevistados, o oitavo entrevisto descreve a experiéncia como: “Transformadora,
expansao de conhecimento e expansao do ser, tornado mais feliz”. O nono entrevistado
diz sobra a experiéncia ser um: “Resgate muito grande da vida, como entendimento de
como no6s somos hoje”. O decimo diz que: “J& vivenciei diversas vezes, a maior
experiéncia que a Ayahuasca passa, é a capacidade de transformar em um ser humano
mais amoroso € mais consciente das emocdes e historias”. Por fim, o decimo primeiro
entrevistado, a qual, diz que: “Desde que comecei pelo caminho vermelho, entrei em
contato comigo mesmo, e comecei a entender de fato quem sou. Complementando, a

Ayahuasca ndo ¢ marcante com o uso de um psicoativo, € sim uso espiritual”.

CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa foi extremamente importante primeiramente pela questdo de
discutir um polémico assunto, iniciando a discussao sobre o Narcoturismo, um tema que
ndo possui autores que o abordem, dito que, debater o assunto, é alavancar questfes
multidisciplinares sobre o turismo e a sua relagcdo com as substancias psicoativas.

A maior dificuldade da pesquisa foi planejar a forma mais eficiente de aplicar o
questionario, uma vez que, por se tratar de uma discussdo nova abordada ao campo do
turismo, ndo tem uma formula concretizada de passos a seguir, tendo que relacionar o
turismo de experiéncia ao narcoturismo, tudo por meio de uma aplicagdo de uma

pesquisa de demanda turistica.
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O principal objetivo foi alcangado, isto, por meio do roteiro de entrevista, pode
fazer a relagcdo do narcoturismo com o turismo de experiéncia, tracando um perfil desse
turista que tem como motivacdo o uso do psicoativo, no caso a ayahuasca, comprovando
de uma forma concreta a existéncia desta segmentagdo, antes ndo discutida pela
academia.

Nesta pesquisa, por exemplo, é trabalhada a demanda turistica sob a
perspectiva do comportamento do consumidor, sendo que esta abordagem examina a
interacdo entre a personalidade, 0 ambiente e a demanda turistica, buscando identificar o
perfil do visitante, analisando assim a segmentacdo proposta na pesquisa.

Os entrevistados na Aldeia Rosa Dourada obtém como motivacéo o ritual com
a substancia psicoativa Ayahuasca, tendo forte relacdo com a espiritualidade.
Visivelmente demostrado o interesse, uma vez que, 0s entrevistados ndo estavam na
localidade em suas primeiras experiéncias, muitos declarando fazer o deslocamento e o
uso do psicoativos a anos. Possuindo perfis semelhantes, em equilibrio entre os géneros
masculino e feminino ainda dentro a questdo do estado civil.

E visivel que, ainda no perfil, a renda mensal pode estar relacionada ao grau de
escolaridade dos entrevistados posto que, todos possuem ensino superior completo,
muitos ainda com pds-graduacao.

A expectativa foi o que mais intrigou nos perfis dos entrevistados, muitos
demostrando que antes da experiéncia ndo possuiam uma expectativa para com a
experiéncia, s6 apds o uso do psicoativo, tendo como mensura podendo classificar a
satisfacdo da experiéncia.

Para a efetivacdo da correlacdo do narcoturismo com o turismo de experiéncia,
se fez necessario, a criacdo de uma tabela com as 5 (cinco) caracteristicas do turismo de
experiéncia, a qual os entrevistados concretizaram a forte relacdo, uma vez que, em
notas de muito bom a muito ruim, caracterizaram a experiéncia como muito boa em sua
maioria em todas as caracteristicas estabelecidas.

Tendo como ilustracdo da experiéncia, as citagdes por parte dos entrevistados,
compreendendo assim o fator reflexivo a qual o psicoativo Ayahuasca pode possibilitar
aos que o procuram.

Concretizando a existéncia desta segmentacdo nomeada de Narcoturismo, em

medida que é comprovada através dos resultados, expondo que a motivacdo dos
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entrevistados é o uso do psicoativo discriminado, os relacionando com o turismo de
experiéncia, segmentacdo concretizada no mercado turistico. Portanto, esta pesquisa €
de grande relevancia para que futuramente outras pesquisas possam ser desenvolvidas
nessa area, e principalmente a discussao referente a legislacéo dos psicoativos, e como o

turismo pode abordar tal tematica.
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