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A VISAO DOS UNIVERSITARIOS EM RELAGAO A CURITIBA TURISTICA

Resumo: Neste estudo, foi realizada uma pesquisa quantitativo-qualitativa para analisar a
perspectiva dos universitarios sobre a potencial “Curitiba turistica”. O objetivo do estudo foi
analisar a visao e entender a motivacao para frequentar os atrativos turisticos. O questionario
foi enviado em redes sociais como o Facebook, Twitter e Whatsapp, resultando em 244
respostas, dessas sao validas 228 respostas, sendo que 17 pessoas ndo eram registradas em
nenhuma universidade em Curitiba, sendo que 197 pessoas responderam que consideravam
Curitiba uma cidade turistica, as motivagdes foram as mais variadas possiveis. A visao desses
estudantes é fundamental para a divulgacado e compreenséo da imagem da cidade.
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INTRODUCAO

Este trabalho tem como enfoque estudar qual a visao dos universitarios locais e
de outras regides e estados que estudam na capital em relagédo a Curitiba Turistica’,
identificando o perfil, e a sua compreensao dos fatores que motivam a frequéncia aos
atrativos turisticos da cidade. A cidade de Curitiba, atende ou supera as expectativas
dos visitantes e turistas de maneira muito positiva, vista e almejada como a “cidade da
qualidade de vida” (MINISTERIO DO TURISMO, 2010 citado por HORODYSKI;
MANOSSO; GANDARA, 2012; FERNANDES et al. 2014; ) observando que nos
ultimos quatorze anos a cidade teve aumento de 50% do numero de turistas
(INSTITUTO MUNICIPAL DE CURITIBA, 2017). Com isto posto, Curitiba ocupou o 3°
lugar de destinos turisticos internacionais para negécios, denominada também como
“metropole competitiva” (CURITIBA, 2017).

Outra ideia referente a imagem de Curitiba da “cidade da qualidade de vida”
aflige diretamente relacionada com a imagem cultural, tendo em vista que
normalmente os atrativos turisticos estdo ligados com a histéria e cultura ademais da
regido, espaco e sociedade especifica (MANOSSO, 2015; GANDARA, 2008). Os
parques da cidade, sdo um grande exemplo, muito caracteristico de Curitiba, desde a
década de 2000 em que eles fazem parte do desenvolvimento urbano da cidade,
essas acdes de melhorias além de beneficiarem o morador, contribuem com o setor
de atividade turistica, sendo capazes de serem potencializados (RIBEIRO, 2005;
RIBEIRO; AURELIO 2006).

A imagem de uma cidade deve ser entendida pela soma das paisagens que se
destacaram e chamaram a atengdo dos visitantes (BOULLON, 2002; LYNCH, 1997
citado por DOMARESKI RUIZ; FERNANDES; GANDARA, 2014) ela sim, sera o
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reflexo das informagdes e experiéncias vivenciadas pelos turistas e visitantes de um
determinado lugar (DOMARESKI RUIZ; FERNANDES; GANDARA, 2014).

Como é o caso do Parana que abriga diversos alunos de outros estados e
regides brasileiras, sendo assim, cerca 3.970 matriculados pelo Sisu, 1.068 vieram de
outros estados, onde 27% veio de Sdo Paulo (PRADO; VELLEI, 2013) Segundo a
mesma, estes migram, provavelmente, para locais distintos do seu anterior, podendo
corresponder ou ndo as suas expectativas através da imagem formada de um
determinado local, tanto de uma forma positiva como negativa.

METODOLOGIA

A escolha da amostragem dos universitarios se fundamenta no dado, Segundo o
sitio “Nosso Mundo Sustentavel” (2011), que no ano de 2009 por volta de 125.000 mil
estudantes movimentam grande parte dos setores do comercial e imovel, um numero
consideravel e de facil acesso que influencia na economia e desenvolvimento
resultante da imagem turistica de Curitiba. A capital possui 68 instituicbes de ensino
superior reconhecidas pelo Ministério da Educacdo (MEC) e, por consequéncia, um
grande fluxo de universitarios oriundos de diversas localidades, cerca de 26.814 alunos
matriculados, considerando apenas na Universidade Federal do Parana (PROPLAN,
2016).

A pesquisa foi realizada on-line e divulgada nas redes sociais entre os dias 6 a
16 de Junho de 2018 de cunho quantitativo-qualitativa, sendo uma amostragem néao
probabilistica. A pesquisa foi aplicada em forma de questionario com os universitarios
de Curitiba, tomando como base um grafico de amostragem onde para uma populagao
maior que 100.000 pessoas devessem aplicar-se 384 questionarios, no qual houve 244
respostas.

As perguntas foram divididas para identificar o perfil do estudante e para se ter
conhecimento sobre os atrativos que compdéem a cidade. A caracterizacdo da
pesquisa considerou o tema, as fonte de dados, as técnicas de coleta de dados e
analise de dados que auxiliaram no método de pesquisa a serem utilizados, sendo
determinados pelos pesquisadores deste trabalho, adotando como &ncora os objetivos
especificos, como segue quadro abaixo.

QUADRO 1 - CARACTERIZACAO DA PESQUISA

OBJETIVOS caracterizagao da pesquisa para analise de dados
ESPECIFICOS
Questdo De Pesquisa Fonte Técnica Instrument Analise
o
PERFIL Quem sé&o os Primaria: -pesquisa de | questionario | quantitativo-
estudantes das universitario | campo, estruturado | qualitativo
universidades de -pesquisa e
curitiba? bibliografica | fechamento
Secundaria: | e -pesquisa das leituras.
Bibliografica | documental.
documental
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Porque Dos Quais os aspectos que | (pesquisas,
Frequentar podem influenciar o artigos, livros
Estes Pontos | fluxo dos universitarios | e periédicos)
Turisticos nos atrativos turisticos?
Mapear Qual a preferéncia em
Locais Mais relagéo aos pontos
Visitados turisticos?

Fonte: Autoria propria

Logo delimitam-se as rotas das faculdades que foi aplicado o questionario,
sendo composto pelas faculdades, com campus de até 15 km da regido central de
Curitiba. Ainda sobre o perfil do estudante, foi questionada a possibilidade de ter se
mudado para a cidade com o objetivo de estudos e em qual curso esta devidamente
matriculado.

RESULTADOS E DISCUSSOES

A proposta da pesquisa era definir se Curitiba é vista como cidade turistica para
0s universitarios, e qual a motivagao para ser vista desta maneira. Conseguimos uma
amostragem de 244 respostas em sua maioria dos estudantes da Universidade
Federal do Parana (54,3%), onde 17 pessoas (6,9%) nao responderam ao
questionario completo, sendo este disponibilizado via on-line, em grupos das
faculdades, paginas no Facebook e Twitter.

A partir da pesquisa foi analisado o perfil protagonista das respostas, ou seja,
universitarios que estudam em universidades de Curitiba, do sexo feminino (78%),
pessoas entre 19 a 25 anos (87%) e estudantes que ndo vieram de outras cidades
para estudar em Curitiba (72%). Sendo um perfil de estudantes jovens, em maioria
mulheres e curitibanos.

Notou-se na pesquisa que os lugares mais frequentados por este perfil sdo os
shoppings (72,9%), bares (69,8%) e parques (66,2%). Os universitarios descrevem
frequentar estes lugares devido ao ambiente agradavel, para passear com amigos e
familiares, também pelo lazer e praticidade ou ainda pelo facil acesso aos espacos
urbanos onde eles possam praticar a atividade turistica.

Levando em consideracdo os resultados da pesquisa e o perfil de publico
definido, Curitiba é sim considerada uma cidade turistica (87%) ndo sendo vista
apenas como cidade empreendedora e de negdcios ou seja, a “metropole
competitiva”, mas também afirmando a ideia da 'cidade da qualidade vida' e 'cidade
verde' apontadas anteriormente no trabalho, sendo uma cidade que promove o lazer e
o bem-estar aos habitantes e turistas.

Além da sua ampla oferta de espagos que promovem o turismo, o Largo da
Ordem (57%), Jardim Botanico (50,2%) e o museu Oscar Niemeyer (48,9%)
mapearam na pesquisa os lugares mais visitados, por motivos relatados da feira e
arquitetura ao redor, o ambiente agradavel, o contato com a natureza, o desligamento
do cotidiano e atividade de recreagao.
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Contudo, todos os outros pontos turisticos que abrangem shoppings, bares,
parques e museus, possuem uma infraestrutura de 6tima qualidade, 91% das pessoas
que participaram da pesquisa as consideraram de excelente ou boa qualidade.

CONSIDERAGOES FINAIS

Concluiu-se com o presente estudo que a imagem turistica de uma cidade é
definida pela experiéncia que o turista obtém em seu percurso de visitacdo. Nota-se
que Curitiba destacou-se como a “cidade da qualidade de vida” devida sua
infraestrutura e desenvolvimento, ndao apenas econdmico, mas também urbano
voltado a satisfacdo e comodidade dos curitibanos.

Este como objeto de estudo pelos pesquisadores tal como parques urbanos,
arborizagao, sinalizacao, ciclovias e espacos de entretenimento desenvolvidos para o
uso da populagao, criando um grande potencial turistico, conforme a pesquisa, néo
sendo apenas uma “metropole competitiva® como outras capitais, mas também como
uma cidade, que além de promover desenvolvimento econdmico, promove o bem
estar, a qualidade de vida, o conforto e a comodidade aos que moram e aos que
visitam a capital.

Contudo a grande maioria das respostas obtidas da pesquisa foi de mulheres
jovens curitibanas, que definiram Curitiba como cidade turistica, considerando os
lugares mais visitados, aqueles em que os curitibanos também visita para o lazer,
constatando uma o6tima avaliacdo pela maioria dos universitarios, principalmente na
qualidade da infraestrutura, sendo um grande potencial para se tornar a “Curitiba
Turistica” que promove o lazer, ndo apenas para sua populacio, tal como para aquele
que vivencia por um momento a “cidade da qualidade de vida”.
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